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От автора
Почти всегда, завершая масштабный про­
ект, к которому испытываете страсть, вы 

чувствуете себя так, словно отмечаете 
приятное событие. Это как если вы закан­
чиваете реконструкцию дома или создание 
деревянной качалки для новорожденного 
малыша либо наконец запускаете новый 
проект. Завершение работы над издани­

ем вызывает очень похожее ощущение, 
и с каждой новой книгой, которую мне уда­
ется закончить, я с трудом верю, что это 
произошло на самом деле. Написание про­

изведений из серии «Книга идей» оказа­
лось почти такой приятной работой, какой 
я себе ее представлял. Мне пришлось про­
смотреть тысячи удивительных дизайнов, 
встретиться с множеством новых людей, 
и в конечном счете индустрия веб-дизайна 

завладела моим умом. Мне очень повезло, 
и это еще мягко сказано.

Помимо испытываемого восторга, по- 
настоящему интересно наблюдать, как 

растет количество книг, подобных этой. 
С каждым новым томом —  и все более 
длинным историческим периодом, на ко­
торый нужно оглянуться, —  становится 

все очевиднее, насколько далеко вперед

шагнула индустрия. Каждый год она рас­

ширяется и самосовершенствуется. Ка­
чество дизайна повышается, количество 
прекрасных образцов дизайна растет, 
а чувство принадлежности к коллективу 
крепнет. Это и делает Глобальную сеть та­
кой особенной; все мы работаем сообща 
в условиях сложного взаимообмена, в ко­

тором участвуют идеи, инструменты и кли­
енты. Надеюсь, эта книга выступит в ка­
честве «моментального снимка» Всемир­
ной паутины в том виде, который она 
имела в 2012 году.

Одна из самых больших трудностей, 
с которыми я столкнулся при написании 
данной книги, заключалась в том, что 
с каждым новым томом количество лю­
дей, заинтересованных в предоставлении 

образцов своих работ, увеличивается. 
Это, конечно, прекрасно, однако озна­
чает также, что приходится откладывать 
в сторону все больше и больше примеров 
отличных работ из-за ограниченности 
места. Соответственно, сотни, а возмож­
но, и тысячи великолепных дизайнов сай­
тов, которые я хотел бы включить в изда­
ние, просто не поместятся в нем.

При написании данной серии книг ме­
ня по-настоящему вдохновляют потряса­
ющие дизайнеры. На каждого художни­
ка, который находится в центре внимания 

и чье имя известно многим из вас, прихо­
дится сотня тех, кто остается в тени, но 
проделывает невероятную работу. Мне 

доставляет радость находить некоторых 
дизайнеров, остающихся незамеченными. 

Я очень рад, когда узнаю, что дизайнер, 
стоящий за оформлением сайта, которое 
мне нравится, является автором пяти дру­

гих сайтов, которые нравятся мне не мень­
ше. Плоды труда именно таких невоспетых 
героев я больше всего люблю демонстри­
ровать. Конечно, авторы некоторых образ­
цов работ, которые вы найдете в этой кни­

ге, —  очень известные люди, но большую 
часть представленного материала видеть 
вам, вероятно, еще не доводилось. Я по­
лагаю, что это делает мои произведения из 
серии «Книга идей» еще эксклюзивнее; они 
предлагают свежие примеры, а не толь­

ко созданные одними и теми же людьми 
со всем известными именами.

Патрик Макнейл



Технологии
Одна из причин, по которым многие люди (включая меня) любят Интернет, 
заключается в том, что в нем прекрасно сочетаются технологии и дизайн. 
Технологии всегда оказывали на дизайн влияние, поэтому я считаю, что 
в настоящее время мы находимся в ситуации, когда многие технологии 
объединяются и вызывают значительные сдвиги в индустрии. Результат 
этого —  существенные изменения в стилях, тенденциях и методиках веб­
дизайна.

Обратите внимание на следующие технологические факторы:
• взрывной рост количества новых устройств (планшетных компьютеров, 

смартфонов и т. д.);
• прогресс в области адаптивного веб-дизайна и методик разработки;
• улучшения в сфере онлайн-применения пользовательских шрифтов;
• появление CSS3 и HTML5;
• улучшения во многих системах управления содержимым.
Благодаря одновременным подвижкам во всех этих сферах мы можем

отчетливо видеть, как меняется облик Интернета. Мы непосредственно 
наблюдаем это каждый день, когда пользуемся Всемирной паутиной. 
В индустрии наступило время стремительных изменений, а наряду с этим 
появилось множество новых шаблонов проектирования. Взаимосвязь 
между ними вызывает у меня большой интерес. Каждая технология 
двигает индустрию вперед, но именно их сочетание послужило совокупным 
катализатором изменений, стало «идеальным штормом», если угодно.
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Показательный пример этого —  адаптивный веб-дизайн. При данном типе дизайна целью является создание 

сайта, приспосабливающ егося к определенному устройству пользователя и идеально ф ункционирующего в любой 

ситуации. Если я просматриваю сайт на персональном компьютере, смартфоне или планшете, то мне обеспечивается 

взаимодействие, приспособленное для соответствующ его устройства. Это главным образом достигается путем 

создания таблиц стилей для каждого потенциального макета. Как выяснилось, используя CSS3, мы можем задействовать 

намного больше визуальных стилей в коде (раньше для этого приходилось прибегать к изображениям). Это довольно 

удобно, когда мы применяем вариации стилей, например отбрасываемые тени, скругленные углы или градиенты, 

к одному и тому же набору элементов. В сочетании с усовершенствованиями вроде поддержки множественных ф оновых 

изображений в случае с одним элементом это означает более простой HTM L-код, который легче в управлении, что 

реально помогает, когда мы создаем множественные версии той или иной страницы с использованием CSS. Вдобавок 

имеется улучшенная поддержка пользовательских шрифтов в страницах посредством CSS. Теперь намного проще 

вложение текста в страницы, что снижает потребность в таких вещах, как текст на основе изображений или плагины, 

которые визуализируют пользовательские шрифты с применением Flash (sIFR (http://www.m ikeindustries.com /blog/sifr)). 

Я понимаю, что дал много информации, которую вам нужно усвоить, однако хочу, чтобы вы увидели, как все это 

вместе образует «идеальный шторм». Каждый ф рагмент вносит вклад в развитие процесса, результатом чего являются 

значительные изменения за более короткий отрезок времени, чем обычно. Безусловно, Интернет находится в вечном 

движении, однако последние несколько лет оно значительно ускорилось.

Давайте ознакомимся с технологиями, которые придали Интернету сегодняш ний вид. Конечно, попутно 

мы рассмотрим м нож ество красивых дизайнов, дем онстрирую щ их некоторые потенциальные возможности 

использования данных технологий. Эта книга не является техническим руководством , однако я предусмотрел 

краткое введение в каж дую  тему на случай, если они вам не знакомы. В конце концов, мы здесь, чтобы рассмотреть 

красивые дизайны с целью вдохновить вас на новые идеи.

http://www.mikeindustries.com/blog/sifr


Системы управления содержимым
Важнейш ая часть сайтов —  системы 

управления содержимым (Content 

M anagem ent System , CMS). Эта тех­

нология оказала сильное влияние 

на издержки и процесс доставки с о ­

держ им ого онлайн. Эти системы су­

щ ествую т достаточно давно, однако 

в последние годы они достигли уди­

вительных высот.

Системы управления содержимым 

позволяют многим пользователям ма­

нипулировать содержимым и публи­

ковать его на сайтах. В основе любой 

системы управления содержимым 

леж ит система создания шаблонов 

страниц. Пользователи этой систе­

мы наполняют ее содержимым через 

интерфейс, оптимизированный для 

ввода данных и содержимого. Затем, 

при отображении сайта для пользова­

телей в Интернете, шаблоны и содер­

жимое соединяются друг с другом, 

в результате чего на экран выводится 

ф актический сайт. Это означает, что 

управление содержимым изолирова­

но от структурных элементов, в силу 

чего практически любой человек см о­

жет опубликовать содержимое, как 

только сайт будет готов (в качестве 

примера можно привести WordPress).

Системы управления содерж и­

мым —  замечательный инструмент, 

позволяющий сэкономить время 

и деньги. Они чаще всего располага­

ют более широкими ф ункциональны­

ми возможностями, чем вам когда-ли­

бо потребуется. Кроме того, они обыч­

но обладают настолько выдающимися 

свойствами, что подавляющее боль­

шинство сайтов базируется на одной 

системе управления содержимым. 

Несколько лет назад системы управ­

ления содержимым представляли со ­

бой модернизацию, за которую кли­

енты доплачивали. В наши дни они 

являются стандартным сервисом.

Системы управления содерж и­

мым подразделяются на две катего­

рии: предоставляемые и самоуста- 

навливаемые. Самоустанавливаемая 

система —  это такая, которую  вы 

скачиваете как программный па­

кет и устанавливаете под собствен­

ной веб-хостинговой учетной запи­

сью. На предоставляемую систему 

управления содержимым можно под­

писаться и сразу начать использовать. 

При втором варианте устанавливать 

ничего не потребуется, нужно только 

активировать учетную запись.

В случае с самоустанавливаемой 

системой управления содержимым 

вы получаете максимальный контроль 

и гибкость при внесении изменений. 

Вы можете часто устанавливать лю ­

бое количество расширений или мо­

дификаций системы и даже изменять 

код, который приводит ее в действие. 

Предоставляемые системы управле­

ния содержимым, наоборот, обычно 

закрытые и имеют жесткие ограниче­

ния. Полный контроль имеет органи­

зация, оказывающая услуги хостинга, 

которая также отвечает за поддержку, 

обновления и модернизацию. У каж­

дого подхода есть свое место под 

солнцем. Здесь представлены образ­

цы систем управления содержимым, 

относящихся к обеим категориям.

Далее приведена небольшая под­

борка систем управления содерж и­

мым, доступных широкой публике. 

Я старался выбирать известные систе­

мы, но также включил менее распро­

страненные варианты. Кроме того, вы 

ознакомитесь с примерами нишевых 

предоставляемых систем управления 

содержимым, которые демонстриру­

ют, насколько целевыми становятся 

некоторые такие платформы.



WORDPRESS
Пожалуй, самой привычной системой 

для включения в набор образцов явля­

ется WordPress. Есть две ее версии —  

предоставляемая (WordPress.com) и са- 

моустанавливаемая (wordpress.org). На 

момент написания этой книги на сайте 

WordPress утверждалось, что эта си­

стема используется для обеспечения 

работы свыше 71 млн сайтов, половина 

которых задействует предоставляемую 

платформу. WordPress, несомненно, 

является крупным игроком, которого 

нельзя игнорировать.

Несмотря на то что сначала Word- 

Press была платформой для ведения 

блогов, она разрослась до полноцен­

ной системы управления содержи­

мым, которую можно использовать 

для сайта почти любого типа. Факти­

чески пользователи трансф ормирова­

ли WordPress почти во все, что мож­

но вообразить. Она использовалась, 

например, как платформа для элек­

тронной торговли, система подачи за­

явок на устранение неисправностей, 

движок для директорий, основа для 

социальной сети и др. Если вам не­

обходимо заставить свой WordPress- 

сайт делать что-либо, то почти всегда 

можно найти хорошее учебное руко­

водство или плагин, который поможет 

вам справиться с соответствующей 

задачей.

Приведенные далее сайты убедите­

льно демонстрируют интересную спо­

собность WordPress трансформировать­

ся почти в любую мыслимую форму (это 

касается каждой представленной здесь 

систем ы  управления содерж им ы м ). 

Если вы считаете, что эта си с те ­

ма управления содержимым является 

лишь движком для ведения блогов, то

приведенные ниже образцы убедят вас 

в обратном (рис. 1.1-1.12).

Отличный пример гибкости —  сайт 

Eephus League (см. рис. 1.1). Этот 

прекрасный сайт ни в коей мере не 

кажется сдерживаемым ограничени­

ями системы управления содержи­

мым. Вместо этого он имеет макет, 

созданный со свежим взглядом, кото­

рый согласуется с демонстрируемым 

содержимым. Сравните этот пример 

с сайтом Growcase, приведенным на 

рис. 1.2. Между ними нетникакого сход­

ства. Дело в том, что WordPress явля­

ется гибкой системой, благодаря чему 

можно создавать сайты, которые вы­

глядят уникально.

Дополнительные сведения о Word- 

Press вы сможете получить по адресам 

http://wordpress.org/ и http://wordpress. 

с о т /.

*£ерһш le a g u e
O F B A SE BA LL M INUTIAE

ABOUT JOIN SHOP WRITE A POST

A  one-woman operation making a series of clever , 

creative, faux-pnm itivist postcard packs full of puns 

and fun factoid riffs on some of our favorite 

ballplayers.

http://www.leftf3eldcard5.com/index.html

R ead More —

Baseball has an interesting and albeit complicated 

history when it comes to cheating. For example, Pete 

Rose had more hits than any other player in baseball 

but is excluded from baseball because of his gambling 

on baseball games. But Gaylord Perry who 

was renowned as the most proficient spitball pitcher of 

his day (which was of course by that tim e illegal) is in 

the Hall of Fame and revered as one of the heroes of 
the game. And Perry is not alone among Hall of Fame 

indcutees that were practitioners of baseball doctoring 
during their careers.

Jonah Keri has a fascinating history of the lost art of 

doctoring pitches. Defacing a baseball was one a

Рис. 1.1. http://eephusleague.com

http://wordpress.org/
http://wordpress
http://www.leftf3eldcard5.com/index.html
http://eephusleague.com
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Рис. 1.2. http://www.growcase.com
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Рис. 1.3. http://members.photoshopuser.com

Рис. 1.4. http://www.stephenjaokson.us/sooialstream
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Рис. 1.5. http://www.eatinginsydney.com

Рис. 1.6. http://monster.designmeltdown.com Рис. 1.7. http://visuadesign.com
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Рис. 1.8. http://kyletezak.com Рис. 1.9. http://albumartcollection.com
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EXPRESSION ENGINE
Многие самоустанавливаемые систе­

мы управления содержимым абсолют­

но бесплатные (например, WordPress), 

но Expression Engine представляет со­

бой приложение, за пользование кото­

рым нужно платить. Expression Engine 

оказалась второй из наиболее часто 

упоминаемых систем управления со­

держимым во всех примерах, которые 

я получил для этой книги (первое место 

заняла WordPress). Откровенно говоря, 

этот факт удивил меня, однако он дока­

зывает, что у данной платформы есть 

верные поклонники среди уважаемых 

профессионалов.

Подозреваю, что многие из вас не мо­

гут представить себе, зачем покупать

систему управления содержимым, когда 

есть широкий выбор отличных бесплат­

ных вариантов. Как и все остальное, 

платные версии обладают некоторыми 

ключевыми преимуществами. К ним 

относятся особенности вроде гаранти­

рованной поддержки, постоянных об­

новлений и экосистемы, которые не тре­

буют оплаты. Однако цель данной книги, 

конечно, не в том, чтобы уговорить вас 

приобрести определенную систему уп­

равления содержимым или убедить вас 

в ее преимуществах. Моя миссия —  про­

информировать и вдохновить вас на со­

здание собственных дизайнов.

Expression Engine можно использо­

вать многими способами, о чем свиде­

тельствуют образцы, представленные 

далее (рис. 1.13-1.22). Мне бы хоте­

лось, чтобы вы, изучив приведенные 

в этой главе примеры, все же не смог­

ли четко проследить, как они связаны 

друг с другом. Система управления 

содержимым не должна вставать на 

пути дизайнера, чего рассматрива­

емая здесь система, безусловно, и не 

делает. Если вы решите использовать 

Expression Engine в дизайнерском про­

екте, я надеюсь, что приведенная ниже 

небольшая подборка сайтов поможет 

вам обрести вдохновение.

Дополнительные сведения о Expres­

sion Engine вы сможете получить по 

адресу http://expressionengine.com/.
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Рис. 1.13. http://www.meacuppa.be
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Рис. 1.14. http://foodsense.is
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Рис. 1.15. http://builtwithmomentum.com

Рис. 1.16. http://www.clarify-it.com Рис. 1.17. http://www.sleepstreet.be
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Рис. 1.18. http://prote.in
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Рис. 1.20. http://davebrookes.com

Рис. 1.21. http://viminteractive.com

Рис. 1.22. http://www.foundationsix.com
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DRUPAL

Несмотря на то что Drupal представ­

ляет собой отличную платформу для 

создания сайтов, я бы не сказал, что 

она такая же универсально доступная, 

как WordPress. Однако это никоим об­

разом не умаляет мощности Drupal. 

Чтобы оценить ее, вам необходимо 

понять, какую нишу занимает эта си­

стема. Drupal —  это дружественная 

к разработчикам платформа, которая 

легко расширяется, очень надежная, 

стабильная и достаточно мощная, что­

бы масштабироваться в соответствии 

с сайтами очень большого объема. В то 

время как WordPress позволит вам на­

водить указатель мыши и щелкать всю­

ду в области администрирования, когда 

вы будете создавать основную часть 

сайта, Drupal-сайт вы будете строить 

преимущественно вне имеющегося 

интерфейса. Конечно, как и в случае 

с любой другой системой управления 

содержимым, пользователи смогут уп­

равлять содержимым через удобную 

область администрирования.

Drupal отличается от других систем, 

но, как вы можете судить по приве­

денным ниже образцам, ее ориенти­

рованный на разработчиков подход 

не исключает возможности создания 

прекрасных дизайнов (рис. 1.23-1.32). 

Иллюстрации подтверждают, что ком­

бинация первоклассного дизайна и Dru­

pal, безусловно, возможна.

Сайт Meri Hanko (см. рис. 1.24) —  

один из таких примеров. Его макет не 

придерживается каких-либо предопре­

деленных норм или стандартов. Ясно, 

что интерфейс создавался с нуля. Не­

смотря на то что нельзя понять, выну­

дила ли система управления содержи­

мым создателя веб-ресурса Meri Hanko 

убрать какую-либо часть сайта, нет 

оснований полагать, что лежащая в ос­

нове система не позволила дизайнеру 

подстроить сайт под нужды клиента.

Для получения дополнительных сведе­

ний о Drupal зайдите на http://drupal.org.
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Рис. 1.30. http://www.aonpassiton.com
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MAGENTO
Magento представляет собой систему 
управления содержимым, относящую­
ся к немного другому типу, —  она явля­
ется платформой для электронной тор­
говли. Вы, возможно, не задумывались 
о системе для электронной торговли 
как системе управления содержимым, 
но фактически она является таковой. 
Содержимое, используемое при ра­
боте интернет-магазина, представля­
ет собой один из наиболее сложных 
аспектов, с которыми люди сталкива­
ются, когда решают открыть такой ма­
газин. Наполнение сайта подобным со­
держимым —  огромный объем работы, 
поэтому отлаженная система управле­
ния содержимым —  ключ к созданию 
такого сайта.

Magento —  интересная система для 
электронной торговли, так как пред­
ставляет собой платформу с открытым 
исходным кодом (http://en.wikipedia.org/

wiki/Open_source). Это означает, что вы 
можете скачать и использовать ее в со­
ответствии со своим хостинговым пла­
ном, а также просматривать весь код, 
обеспечивающий ее функционирова­
ние. Это платформа, пригодная для 
расширения; разумеется, существует 
широкое сообщество разработчиков, 
занимающихся расширением этой плат­
формы многочисленными способами.

Помимо того, что у вас есть возмож­
ность скачать и использовать данное 
программное обеспечение на ваших 
серверах, вы также можете прибегнуть 
к платным услугам Magento-хостинга 
для размещения сайта. Это такая же 
модель, как и в случае с WordPress. 
Magento является эквивалентом Word- 
Press в сфере электронной торговли. 
Если это показалось вам интересным, 
ознакомьтесь с системой Magento Go 
(http://go.m agento.com /).

Если вы внимательно прочли все 
вышесказанное (а не только полюбо­
вались красивыми картинками), то, 
несомненно, поняли, что ключевым от­
личительным признаком хорошей си­
стемы управления содержимого явля­
ется ее гибкость. Мы должны ожидать, 
что обнаружим широкий ассортимент 
вариантов дизайна, когда дело дойдет 
до использования Magento. Именно так 
и будет. Кстати, мне пришлось изрядно 
потрудиться, чтобы составить список 
сайтов электронной торговли, базиру­
ющихся на платформе Magento, для 
этой главы. Думаю, среди приведенных 
ниже образцов вы найдете множество 
решений, которые вряд ли покажутся 
ограниченными системой управления 
содержимым (рис. 1.33-1.44).

Дополнительные сведения о Magento 
можно найти по адресу http://www.ma- 
gentocommerce.com/.
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Рис. 1.36. http://wvro.brewshop.co.nz Рис. 1.37. http://kellypaper.com/shop
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Рис. 1.38. http://www.mcchrystals.co.uk

Рис. 1.39. http://www.skullcandy.com

Рис. 1.40. http://www.mytreadz.com/eu
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Рис. 1.43. http://www.bluesuntree.co.uk

Рис. 1.44. http://piorski.com.br
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SQUARESPACE
По изучении разнообразных систем, ко­

торые я представил до сих пор, у вас, 

возможно, возникнет вопрос, зачем 

еще и другие системы управления со­

держимым. Однако реальность такова, 

что ни одна система или даже их группа 

не может удовлетворить все имеющие­

ся у пользователя потребности. Вот по­

чему системы, например Squarespace, 

которая с большой долей вероятности 

может оказаться новой для вас, явля­

ются не только жизнеспособными, но 

и весьма успешными продуктами.

Систему управления содержимым 

Squarespace можно использовать для 

сайтов многих типов. При этом она 

очень гибкая, а некоторые базовые 

модули делают ее особенно привле­

кательной для занятых в творческой

индустрии пользователей. К таковым 

относятся стандартные блог-модули, 

а также набор отличных инструментов 

для создания галерей изображений 

и удобный интерфейс с поддержкой 

функции перетаскивания с помощью 

мыши для работы над макетами стра­

ниц. Этот интуитивно понятный ин­

терфейс позволит вам структури­

ровать сайт так, как вы хотите, без 

необходимости копаться в коде. Все 

это делает создание макетов, каса­

ющихся пользовательского содержи­

мого, не только простым занятием, но 

и обычной частью процесса создания 

содержимого. Честно говоря, эта си­

стема —  лучшая в области, которую 

большинство других в значительной 

степени игнорирует.

Squarespace лидирует также во 

взаимодействии с внешними инстру­

ментами. Например, при публикации 

содержимого в блоге посредством 

Squarespace вы можете одновременно 

размещать тизеры в Facebook и Twitter. 

Это не кажется таким уж революцион­

ным, однако является эффективным 

способом публикации содержимого, 

а также средством, позволяющим упро­

стить аспекты этого процесса, касаю­

щиеся социального продвижения.

Преимущества использования систе­

мы Squarespace вы можете оценить 

по приведенным ниже образцам сайтов 

(рис. 1.45-1.55).

Подробнее о Squarespace вы смо­

жете узнать по адресу http://www.squa- 

respace.com.

RHYS LOGAN STORY-TELLER. PHOTOJOURNALIST. PHOTOGRAPHER.

Alive P o rtfo lio s  B io  A  C o n ta c t B lo g  M u lt im e d ia  L in k s

C o p y r ig h t © Rhys Logan  2011 . A ll R igh ts  Reserved.

Рис. 1.45. http://rrhys.squarespace.com
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Рис. 1.47. http://www.chookooloonks.com

Рис. 1.49. http://www.statedmag.com
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Рис. 1.52. http://www.michaelddavis.com/work
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Рис. 1.52. http://www.michaelddavis.com/work
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SHOPIFY
Shopify представляет собой систему 

управления содержимым, в центре 

внимания которой находится одно —  

электронная торговля (рис. 1.56-1.66). 

Используя Shopify, вы можете быстро 

создать и запустить превосходный 

интернет-магазин. Для многих един­

ственной причиной выхода в Сеть 

в плане деятельности является не­

обходимость открыть электронный 

магазин. Предоставляемые опера­

тивные инструменты вроде Shopify 

делают налаживание бизнеса в Ин­

тернете и продаж у товаров очень 

простым процессом. М ногие конку­

рирую щ ие решения также относятся

к данной нише, однако Shopify, несо­

мненно, лидирует.

Если у вас возникнет желание сра­

внить Shopify с Magento, лучше не 

утруждайте себя —  это соверш енно 

разные системы и у каждой из них 

свое место под солнцем. Shopify обла­

дает множеством встроенных функ­

циональных возможностей и является 

предоставляемой системой управле­

ния, которая полностью располагает­

ся на внешнем сервере. Это означа­

ет, что вам не придется беспокоиться 

о технических сложностях, связан­

ных с работой интернет-магазина. 

Самое важное заключается в том, что

вы сможете очень быстро все подго­

товить и начать продавать товары.

Создание и введение в эксплуата­

цию сайта электронной торговли —  не­

малая по объему работа. Необходимо 

продумывать множество страниц, эле­

ментов, форм и виджетов. Хороший 

подход —  взять за основу надежные 

шаблоны. К счастью, Shopify предла­

гает множество прекрасных шабло­

нов для создания сайтов электронной 

торговли. Эти шаблоны сами по себе 

позволяют сэкономить огромное коли­

чество времени и денег.

Все о Shopify вы сможете узнать на 

сайте по адресу http://www.shopify.com.

Рис. 1.56. http://www.dodocase.com

http://www.shopify.com
http://www.dodocase.com


Рис. 1.57. http://www.luhsetea.com
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Рис. 1.63. http://cxxvi.net
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LIGHTCMS

L A T E S T  N EW S II SHE RESCUE HOME UPDATE

ADVOCATE
к  сом:

JOIN ZOE

DONATE PROJECTS WE SPEAK

The Truth of the Matter
As you arc reading this, about 2? million people are trapped in modern day slavery. Half of them are 

children. The things that are happening everyday in this holocaust we call Human Trafficking are har 

to imagine. little children as young as 3 years old being sold for sex. baby factories, cages and 

brothels. Every 30 seconds another child is captured...

m -у ’ У®*' J  I

RESCUE HER SITEMAP

f Q S

Рис. 1.67. http://www.rescueher.org

Все более широкое распространение 

получает тип предоставляемых систем 

управления содержимым, которые я ха­

рактеризую как «все включено». Эту 

нишу занимают многие системы; да­

же компания Adobe предлагает та­

кую (Business Catalyst). Системы «все 

включено» позволяют не только пуб­

ликовать содержимое, но и обладают 

множеством разнообразных функций, 

которые охватывают все области, на­

пример, такие, как электронная тор­

говля, ведение блогов, фотогалереи, 

формы, календари и др. Принимая во 

внимание цель данной книги, я решил 

продемонстрировать LightCMS в силу 

нескольких простых причин. Самая 

главная из них заключается в том, поче­

му вы, скорее всего, до сих пор читаете 

эту книгу, —  в желании обрести вдох­

новение. При исследовании различных 

систем интересно наблюдать, что не­

которые из них обеспечивают варьиру­

ющееся качество дизайна. Возможно, 

это обусловлено аудиторией, которую 

они привлекают, однако причина заклю­

чается скорее в качестве самих систем. 

Ответ лежит вне рамок данной книги, 

поэтому сосредоточимся на эстетике.

Беглый просмотр приведенных далее 

образцов быстро дает понять, что при­

влекательное предложение шаблонов не 

является причиной, по которой при ис­

пользовании этой системы дизайны полу­

чатся лучше, чем при применении других. 

Вы, несомненно, заметите полное отсут­

ствие единообразия образцов. Понятно, 

что не все, кто задействует эту платфор­

му, используют один и тот же шаблон, 

а, возможно, это характерная особен­

ность, поскольку одним из самых заме­

чательных свойств системы LightCMS 

является то, что она (бесплатно) предо­

ставляет большое количество потряса­

ющих шаблонов. Мы не сможем легко со­

отнести представленные образцы с тем 

или иным шаблоном, не подписавшись на 

LightCMS и не исследовав шаблоны, обе­

спечиваемые этой системой.

Используйте приведенные ниже сай­

ты как источник вдохновения и при­

мер того, на что способна эта мощ­

ная система управления содержимым 

(рис. 1.67-1.74).

Дополнительные сведения о системе 

Light CMS вы сможете узнать по адре­

су http://www.lightcm s.com /.

http://www.rescueher.org
http://www.lightcms.com/
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Рис. 1.68. http://www.strategynewmedia.com

Рис. 1.70. http://isomusic.org

Рис. 1.69. http://www.hansenangusranch.com
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BELLSTRIKE

Последняя система управления со­

держимым, которую я хочу предста­

вить, не была кандидатом на включе­

ние в эту книгу. Принимая во внимание 

крупных игроков вроде WordPress, 

Drupal и Magento, вас, возможно, уди­

вит, что такая крошечная нишевая си­

стема, как Bellstrike, попала в список. 

Bellstrike приведена здесь с целью 

продемонстрировать все варианты, 

доступные дизайнерам и разработчи­

кам, и одним из них является специ­

фическая нишевая система. Bellstrike 

очень упрощает процесс создания 

некоммерческого сайта, и, что самое 

важное, прием пожертвований. По­

следний аспект —  то, чего следует 

ожидать от нишевой системы управ­

ления содержимым, которая обычно 

обеспечивает общую базу (публика­

цию содержимого в некой форме) на­

ряду с весьма специфическими для 

определенного нишевого рынка функ­

циями, поэтому вы, возможно, ста­

нете считать нишевыми продуктами 

и инструменты вроде Shopify. Увидеть 

дополнительные примеры подобных 

вариантов можно на Weduary.com, 

Ebandlive.com и Ekklesia360.com.

Системы такого рода различаются 

по гибкости. Одни из них дают воз­

можность создавать на 100 % пользо­

вательские дизайны, другие позволяют 

осуществлять только ограниченную 

настройку фиксированных шаблонов. 

Bellstrike относится к последней кате­

гории. На момент написания данной 

книги система Bellstrike предлагала 

четыре шаблона, которые можно было 

незначительно настраивать. В резуль­

тате сайты, базирующиеся на этой 

системе (и аналогичных ей), выглядят

очень похожими друг на друга. Бегло 

просмотрев приведенные ниже образ­

цы, вы сможете легко распознать, для 

каких сайтов использовался один и тот 

же шаблон (рис. 1.75-1.79).

Представляю, как дизайнер внутри 

вас огорчен и раздосадован описанны­

ми выше недостатками данной систе­

мы. Однако нужно принимать во вни­

мание и положительную сторону: из-за 

ограниченного количества доступных 

шаблонов владельцам будет сложнее 

испортить свои сайты; кроме того, та­

кая система значительно сокращает 

время, необходимое для запуска сай­

та, и дает поставщикам систем управ­

ления содержимым легким способом 

предоставлять дополнительные функ­

ции их клиентуре.

Почитать о Bellstrike можно по адре­

су http://bellstrike.com .

P R O J E C T
R E M I N D

Project ReMind is a non-profit organization focused on 
raising awareness and research funds for 
Frontotemporal Degeneration (FTD).

LATEST UPDATES
Neon Extreme 2012 Success
Published on 05 15 12

"To give anything less than your best Is lo sacnfice the g if t" - Steve Prefontaine/Thom 
Merrell

This past weekend Neon Extreme's group of 36 runners spent 74 hours. 58 minutes, 
and 40 seconds running a collective 529 miles Runners ran starting in Carver, MA on 
Fnday morning, one-by-one. day-and-night until reaching the finish line in Provmcetown 
at the very lip  of Cape Cod

This group of dedicated and passionate friends not only ran an astonishing amount of 
mileage but also managed to raise a remarkable $50 000 for FTP research___________
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Рис. 1.75. http://www.projectremind.org
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THE KUMARI PROJECT
The Kuman Project empowers Nepalese orphans, especiaiy girls, by providing basic healthcare, education and job training

and opportunities

GETTING HEALTHY

Tell Your Friends About Us

E l i t e  43 Q  Send 

#  Tw eet 0

Youth Plus Foundation of Nepal with a team of doctors and nurses from Nepal’s 
premiere hospitals volunteered on their Saturday off to host a medical camp on June 9 
for children living in Panchkhai Children's Home and Siphal Child Protection Home

They provided routine check ups for 90 children and necessary medicines which were 
generously donated by several local pharmaceutical suppliers

Thank you to the doctors, nurses and assistants who cared for The Kuman Project's 
children

Dr Nishan Bhueljal 
Nepal Dangol 
Dr Prakash Dangol 
Dr. Suman Rawai 
Babrta Shakya 
Neelam Shrestha 
Ranju Shrestha 
Khusbu Thapa
r v  A n ie h  V -зН-э..

Medical Team with children at Siphal Child Protection Home

GIVE ONLINE

DONATE

Рис. 1.76. http://www.thekumariproject.org

http://www.thekumariproject.org


Rl is a registered 501 (c)3 non-profit that provides safe, clean drinking 

water to the people of the Amazon W e also partner with local 

churches to bring transformation by equipping & training them to 

learn how to mold places of influence in society Together we can 

shape history! Lets Give Life!River International

Рис. 1.77. http://www.riverintl.org

W E L D E R  SOURCE
SENIOR MINISTRIES

We provide Christian materials to senior 
care center*, encourage volunteers of 
all ages and assist churches m senior 

in-reach and out-reach

HOME ABOUT PROGRAMS VOLUNTEER BLOG DONATE

INSPIRING SENIORS TO  LIVE W ITH  

PURPOSE BY H O N O R IN G  G O D  IN 

THEIR LATTER YEARS

GIVE ONLINE

Elder Source exists to facilitate senior ministry by distributing servor-friendiy 
Christian resources to seniors in car* centers, creating opportunities that 
encourage and edify seniors to be productive and spiritually fertile, and building 
partnerships with like-minded organizations, churches. and individuals that will 
value and honor seniors.

Tell Your Mends About Us

to the United States apprcuimatefy 10.000 Baby Boomers are turning 50 every 
day. This means the population of Americans aged 65 and over will jump from 
55 million to 715 million between the years 2010 and 2030 The number of 
men and women 85 and older will increase by over 70%!

This trend has enormous implications for every segment of our society, 
including the church That's why we must begin now to prepare for wnat many

Рис. 1.78. http://www.eldersourceinfo.org Рис. 1.79. http://www.waterforpanama.org
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Т и п о г р а ф и к а
Годами одним из самых больших разочарований для веб-дизайнеров были ограничения, с которыми они сталкивались в об­

ласти типографики. В частности, шрифтов имелось лишь ограниченное количество. Даже сегодня «безопасные» веб-шрифты 

входят в стандартный список вариантов. Однако многие современные разработки позволяют обходить ограничения в этой 

области. Способы преодоления данной сложности существуют давно, но недавние достижения в браузерной разработке 

дали толчок этой области веб-дизайна. Рассмотрим ключевые технологии и образцы дизайна, которые им сопутствуют.

@FONT-FACE
При использовании CSS можно задей­

ствовать параметр @font-face для вло­

жения файла шрифтов в веб-страницу. 

Это позволит указать его в качестве 

источника шрифта для того или иного 

блока текста. Данный параметр впер­

вые был представлен в версии CSS2, 

которую до недавнего времени не под­

держивало большинство браузеров. По 

иронии судьбы браузер Internet Explo­

rer поддерживает его, начиная со сво­

ей версии 4. Использовать @font-face 

очень просто, что делает его самым по­

пулярным способом добавления поль­

зовательских шрифтов в практически 

любую веб-страницу (рис. 1.80-1.88).

Здесь есть одна особенность: раз­

ные браузеры полагаются на раз­

личные форматы. Ключевым ин­

струментом для преодоления этого 

препятствия является Font Squirrel 

(http://www.fontsquirrel.com). Он позво­

ляет быстро преобразовывать файлы 

шрифтов в имеющие нужный формат.

Набор служб шрифтов также позво­

лит вам вкладывать файлы шрифтов 

в страницы путем копирования и встав­

ки небольших фрагментов кода.

Одним из достоинств данного вари­

анта является то, что вы можете добав­

лять шрифты в страницы и применять 

их к тексту, написанному на HTML. 

Это означает, что текстом будет легко 

управлять и обновлять его, а шриф­

ты будут применяться автоматически. 

В прошлом многие части фигурного 

текста визуализировались с помощью 

изображений. Разница между управле­

нием стандартным текстом и текстом 

на основе картинок такая же, как меж­

ду ночью и днем. Текст на основе изо­

бражений приходится воссоздавать, 

экспортировать и выгружать на сер­

вер. Редактируемый текст, наоборот, 

можно просто обновить в странице, 

а соответствующий стиль применится 

автоматически. Таким образом, © font- 

face —  очевидный шаг вперед.

Еще один серьезный бонус данного 

подхода —  он позволяет проще стили­

зовать и модифицировать текст с по­

мощью стандартных CSS-команд. В со­

четании с адаптивным веб-дизайном 

он образует мощную комбинацию (до­

полнительные сведения на эту тему вы 

найдете в разделе «Устройства» этой 

главы). Здесь следует мыслить так: 

адаптивный веб-дизайн требует, чтобы 

стилизация одного и того же содер­

жимого осуществлялась по-разному, 

а методики на основе @font-face под­

разумевают, что один и тот же текст 

можно легко стилизовать по-разному. 

В случае с адаптивным веб-дизайном 

к одному и тому же тексту будут при­

меняться разные наборы CSS-правил 

в зависимости от интерфейса пользо­

вателя. Таким образом, один и тот же 

текст можно будет стилизовать по-раз­

ному. Однако с текстом на основе изо­

бражений все обстоит далеко не так 

просто.

http://www.fontsquirrel.com
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Arvo Part: Sp iege l im Spiegel

With the bunch of the new website a recording of Arvo 
Put's Sptegel im Sptegt! can be downloaded tree of charge.

)  More

New website

A new website has been launched on January1« 2012. Main,- thanks to tlve team of 
Plas&liantaetik and photographed who contributed the photos vVSI I ’ Ik

E. Grieg: Sonata fo r Piano and Ce llo

Fust and second movement of the Sonata are available for hstemng/viewmg. FROM THE PHOTO GAUERY

CD "Grieg, Savin, Martinu, Pucihar" Р Я Г
Nikolaj Sajko, cello &  Miha Haas, piano

"...level of communication and interaction is one of the main 
reasons that this record leaves such a lasting impression on

Рис. 1.81. http://www.sajkomusic.com/en

WELCOME TO A NICER WAY TO 
LEARN ABOUT HTML & CSS
A book about code that doesn't read like a 1980s VCR manual...
It's not just for programmers, it's written and presented to make it easy for 
designers, bloggers, content and e-commerce managers, marketers to leam 
about the code used to write web pages...

Leam how to:

• Prepare images audo and wdeo ter the web

•  ConroMypography end layout

You will also find lots of helpful hmts and 
practical adsice alongside the code

Рис. 1.82. http://www.htmlandcssbook.com

http://www.sajkomusic.com/en
http://www.htmlandcssbook.com


Рис. 1.83. http://chrisbinou.com

MAI КГ к- СМАК M AtrcrtC. Я'ОНМ.INTfcHFACA

sWare о* 
factbooW

Android ьжиісмі f V w t  7 Чоь;« .у>>

• tor

0or«A

& 0  to  U «  A ^S tor*

I I  If f •  •  •

T u rn  ^ o u r  d e v ic e  lb\fco a b e a u t i fu l c U a lk b o a rd

Р іА Л А О Г ін и и ш л  £ АЛ All 4 FACAFOO* O M IV tM A t APf*

t *»>*«. t  a b o u t  ? o r a !

u*d« t-j Р І И І - Е

ЧУ1 LearnUpon r'fcto AOAiAu*'.*. Sagito й м іт

S t r a ig h t  fo ru ia n d  O n l in e  L e a r n in g  (h a t  W o rk s .1

Cloud baud «Алел I no П K a to n  rtqm d I 

ЮО* troww baud I no 1*^ m* or foadoadt )

Crtafe raw brands Hunt portid* л  "ГИЯ 

ГЛ еопцм г» «и and Kantog Anctn»v*l4

ГЫЦ minjraird t e n .  catalog and «tapping «П

Irtyort 8C0RM courses or oreate courses 
&  lesls from scratch in (.earnUpon

l«toad you msongifcrarrtfSCOeM cones a*i а япргск».
6uM new < tm «  to n  *c»atc*i M Імширол люд л» M il mMoi 
*<toos «toad PowuPwnl Wudor PDF docui

Setup a branded Portal (br each o f your — i------
Clients

Upfcm ymetor* tog» ifitn use our into* cotourrdier to scam you 
pr*fwiedr«edu and naugtton COtom Sera aftJ you c*«rt toamng 
pcrtal is reedy to go1 Raptaf tor each of you (tarts

Assign the oourses they have purchased 
along with number o f enrollments fbr each

Invite your olienls employees to the portal 
or setup a client manager to look after this

W# make «stag u»m «о each 
гаММ
sdtoato 
I >

to* rang portat
*  after ігмвпв uxn to re

f  asily re-use courses and tests across all 
gour client portals

Run Reports or view your Client 
Management Dashboard

total lima reports of coma anrotnerts. starts and conpMrans available ton

campcrtah Tt»abac»towua»сои»Капавotagttoieaaicfctera» 
afenn you loti MINI

LearnUpon -  Straight fbrward Online Learning that Works/

C lick H art For Alpha A cc tss

Рис. 1.85. http://learnupon.com

Рис. 1.84. http://bord.pixle.pl

http://chrisbinou.com
http://learnupon.com
http://bord.pixle.pl


H i  my name is Siska Flaurensia

r m  a  D i e i t c i l  

D e s i g n e r . *
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A N O U T /T m  a D ig ita l D esigner a nd  F ro n t End D e ve lo p e r specia lizes in  w e b. app. 
e -com m erce , and  b ra n d in g , w h o  has th e  p riv ile g e  to  w o rk  on a m yria d  o f c re a tive  
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Launch Apps
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Set up spoken Add a sound a im  to

G row l

Typekit (https://typekit.com) —  это служ­

ба для обеспечения шрифтов, которая 

принадлежит компании Adobe. Она 

полностью основана на методике ©font- 

face для вложения шрифтов. Ее поль­

зователи просто присоединяют CSS- 

файлы к страницам. Присоединен­

ные CSS-файлы размещаются на 

Typekit-серверах. Затем эти файлы 

обеспечивают загрузку нужных шриф­

тов, делая их доступными в обычных 

CSS-файлах, создаваемых на сайте. 

Вложение шрифтов таким образом —  

самый простой способ, так как ничего 

не нужно скачивать: просто скопируйте 

строку кода и используйте соответству­

ющий шрифт, подобно любому другому 

шрифту в ваших CSS-файлах.

Важная деталь касательно Typekit 

заключается в том, что эта служба —  

коммерческая. Вы платите за нуж­

ный объем услуг. Таким образом, если 

сайт очень популярен, вам придется 

выложить большую сумму, чем в слу­

чае с небольшим сайтом с маленьким 

трафиком. Для одних пользователей 

коммерческий аспект является недо­

статком, который исключает службу 

Typekit из списка вариантов. Другие же 

используют именно эту службу, так как 

она предоставляет доступ к огромному 

количеству первоклассных шрифтов 

(рис. 1.89-1.100).

Применение пользовательских шриф­

тов не означает, что вам не нужно знать 

меры. Взгляните на сайт Concentrate 

(см. рис. 1.89). В данном случае шрифт 

Adelle (https://typekit.com/fonts/adelle-web) 

был использован для оформления ос­

новного текста и заголовков. Этот кра­

сивый «тяжелый» шрифт с засечками 

придает странице уникальность и не 

создает никаких сложностей. Конечно,

дизайнер мог бы с большим успехом 

использовать шрифт по умолчанию, 

однако особый шрифт делает страницу 

и вообще сайт индивидуальными.

Похожая стратегия прослеживается 

на сайте Rocket (см. рис. 1.90). В дан­

ном случае дизайнер положился на 

шрифт Future РТ (https://typekit.com/ 

fonts/futura-pt). Одним из самых больших 

преимуществ коммерческой службы 

вроде Typekit является не качество 

шрифтов, а разнообразие их модифика­

ций. Например, Future РТ имеет 10 сте­

пеней жирности. Благодаря использова­

нию разных вариантов жирности одного

Рис. 1.89. http://getconcentrating.com

и того же шрифта сайт Rocket остается 

унифицированным, но при этом у него 

прекрасный типографический стиль.

Если вас заинтересовала служба 

Typekit, посмотрите на результат типо- 

графических экспериментов Дэниела 

Идена (Daniel Eden) (см. рис. 1.91). Ис­

пользованный им превосходный набор 

пар шрифтов полностью базируется на 

Typekit. Я не представляю, как можно 

посетить эту страницу и не вдохновить­

ся на создание чего-либо в типографи­

ческом стиле. Это, несомненно, один из 

лучших наглядных примеров, насколько 

красиво могут выглядеть веб-шрифты.

B U Y  N O W  $ 2 9

F ew er D istra ctio n s. M ore Focus.

To s ta rt create a new a c tiv ity  
(design, study, w rite , etc)

Then customize actions to  run every 
tim e you  concentrate, (possible actions 
shown below)

Run Scripts f
Create scripts to run 
custom actions

Sot Chat Status

When ready, click 'Concentrate,’  all 
yo u r actions w ill  run and a tim e r w ill 
appear to  keep yo u  focused.

Block Sites *

like Facebook. Twitter 
orYouTube

Open any pertinent 
document? in their 
default applications

Quit Apps Open Sites *
Quit any distracting or Open any websites 
unnecessary apps needed to complete

your current activity

Open L)OC4 f t

jQ l :
ta —  -----

https://typekit.com
https://typekit.com/fonts/adelle-web
https://typekit.com/
http://getconcentrating.com
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J u s t  m y  t y p e .
A collection o f nice font stacks. Inspired by Typestacks. Fonts from Typektt.

Stacks with a price label Indicate that certain fonts are only available on one of 

Typeklt's paid plans. If you ask me. It’s worth every penny. Go sign up.

A collection o f nice font stacks. Inspired by Typestacks. Fonts from Typekit.

Stacks with a price label Indicate that certain fonts are only available on one of 

Typeklt’s paid plans. If you ask me, it’s worth every penny. Go sign up.

A m b r o i s c  is e le g a n t .
And It goes great with Proxlma Nova Emphasis on the finer things. Over Vi of 

people prefer Proxlma Nova to  Comic Sans. "The Castle' is a truly terrible film. 

Do not watch It

Print designers may also enjoy Nouvelle Vague paired with Gotham.

Set in Ambroise STD and Proxlma Nova.

Brandon Grotesque is bold.
AND HAS Л 1 0 1  U I' С II Л К Л C T I! К

Whereas Mela Serif is easy un I he eyes; perfect for long reading. Vexing vixens 

vote violently for vodka vials. See how easy that was? Bold ly go where no man 

has been before.

У* o f statistics on the web are made up on the spot.

Set In Brandon Grotesque and Meta Serif.

Swiss Style. +
Let's face it - Helvetica rocks. But unfortunately, we can’t  ensure every user 

sees it. Nimbus Sans is a lovely alternative to Helvetica, with ail the charm of 

the original Neue Haas Grotesk.

Josef MOller-Brockmann’s “ Raster System Fur Die Visuelle Gestaltung” - Ein

Handbuch fur Grafiker, Typografen und Ausstellungsgestalter. German 

language in a "Swiss" font stack? Yeah, I don’t get it either.

KITTEN SHOCKED BY PRENTON
f r i d a y  2 7 t h  a p r i l  2 0 1 2

kitten was surprised today by a headline set in Prenton U ltra

Рис. 1.90. http://rocketmobile.co Рис. 1.91. http://daneden.me/type

http://rocketmobile.co
http://daneden.me/type


Ismael la the Co-Founder and Creative Director at Church Media Group. He is 
constantly looking for Innovative designs and ways of structuring and presenting 
the website* he creates to appeal to the specific and varied audiences that his clients 
reach. Loving variety and expression, he is passionate about a host o f things, such as 
listening to and discovering music, watching movies, photography and spending 
time with his beautiful wife Laura and their two Chihuahuas. Ismael is also the man 
behind BBQWar, Album Art Collection, Key Art Designs and Great Bible Tales.

FO O D  &  D R IN K S  
W IL L  BE P R O V ID eO

Рис. 1.92. http://circlefneetups.com

A l l )
ins pik a tio ns  том  a  s ovT H sm  stylist

25 WAYS 
TO STYLE

Click here to sign up for our
free tutorial * *

25  и a y s
TO STILE

• -----
" ІШІГПІ11НІИ1

CIRCLE MEETUPS TAU THE DESIGN PRO SH8W

ТІХ DfUJt he Shew U. 

U yfetd

D » H

FLATURED DRIBBStE SHOT ИТМЮАІПМ

Рис. 1.94. http://andyrutledge.comРис. 1.93. http://southernfemme.com
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m m Home - Our Work - About Us - Get in Touch

Web Design
CONTENT MANAGEMENT
SYSTEMS
E-COMMERCE
WEBAPPS
WEB BANNERS
MANAGED HOSTING

Digital

Hello

We are LMNOP Studios, 
an approachable design 
agency based in 
Brighton. Here to help 
with all your digital b 
print design needs.

We can build innovative 
websites, create striking

Client List
SECRET PRODUCTIONS 

HAYWARD GALLERY 

THE SOUND WORKS 

TG EVENTS LTD 

COWLEY ROAD CARNIVAL 

STUDIO MAGAZINE 

WEST LEXHAM

Latest
Projects
VONG PHAOPHANIT b 

CLAIRE OBOUSSIER /  

ARTISTS

We are nearing com pletion a 

new site for a new portfo lio  

site for the public a rtist Vong 

Phaophanit

JOHN f  /  AUTHOR

Рис. 1.95. http://wvro.lmnopstudios.com

nordicruby IPCAaUBS KM OM I LOCATION «< И П *

June 15-16"1 2012, Stockholm, Sweden, 
/.corn stuff. Meet people. Have fun.

31 10 15

Nordic Ruby is a two-day, single-track Ruby 
conference. At a Japanese spa in the beautiful 
Stockholm archipelago. All-inclusive.

Nordic Ruby is one o f the best Ruby 
conferences Гее ei*er been to.

Owdlow»*». l**wigSoclN^r

WHAT TO SXPtCT

' P C  00 bedi Friday »nd Saturday

Рис. 1.96. http://www.helpendit.org Рис. 1.97. http://nordicruby.org

http://wvro.lmnopstudios.com
http://www.helpendit.org
http://nordicruby.org


Рис. 1.98. http://www.prysm.com

о
BITFOUNDRY
HAND fO tO ID  COOt

TURN YOUR VISITORS 
INTO CUSTOMERS

Bitfoundry ts a web design studio based л  Lindsey Ontario, run by James 

Beardmore. We craft code СГ interfaces that make people want to know you.

THE BORROWER
n iu im i ііом i n

ffivrip n ofint Hol'd os

I HARHI S b MUStl !• AMAZON

Рис. 1.100. http://bitfoundry.ca

http://www.prysm.com
http://bitfoundry.ca


GOOGLE FONTS
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We create great visual content that brings 
people to your site.
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We are Hnirol

10« MfOMAWOCS'LK COLUMN f 1« ON FACE BOOK

Рис. 1.101. http://columnfivemedia.com

Google Fonts —  еще одна служба для 

обеспечения шрифтов, которая осно­

вана на базовых методиках @font-face. 

При использовании она работает так 

же, как Typekit, —  расположенный на 

удаленном сервере CSS-файл при­

соединяется к странице, а затем, при 

стилизации текста, к этому файлу вы­

полняется обращение. Дополнитель­

ную информацию о службе Google 

Fonts вы можете получить по адресу 

www.google.com /webfonts.

Google Fonts, в отличие от Typekit, 

является на 100 % бесплатной служ­

бой. Благодаря этому она популярна 

среди пользователей, не желающих 

платить (посмотрим правде в глаза —  

таких людей большинство). К счастью, 

компания Google включила в свой 

продукт набор отличных шрифтов, по­

этому, несмотря на то что служба бес­

платная, она не относится к предлага­

ющим второсортные варианты.

Пожалуй, единственным недостат­

ком является то, что, поскольку пла­

тить не нужно, пользователи зло­

употребляют некоторыми шрифтами. 

Например, Lobster —  один из часто 

используемых шрифтов. Однако, как 

и в случае с любым элементом, вне 

зависимости от частоты применения 

вопрос в том, как именно он исполь­

зуется. Собранные здесь образцы 

показывают не только как задейство­

вать эту службу, но и как сделать 

это разумным образом, способству­

ющим улучшению дизайна сайтов 

(рис. 1.101-1.112).

Образец, который мне хочется вы­

делить, —  сайт ColumnFiveMedia.com 

(см. рис. 1.101). Превосходное реше­

ние здесь —  использование шрифта 

Josefin Slab для оформления тек­

ста вверху страницы. Что интересно, 

в данном случае также используется

Typekit-шрифт для оформления тек­

ста, относящегося к основным на­

вигационным элементам, и прочего 

вспомогательного текста на страни­

це. Комбинация решений —  разумный 

вариант: шрифты придают дизайну 

большую индивидуальность.

http://columnfivemedia.com
http://www.google.com/webfonts
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The Beauty Shoppe is a 
coworking space for 
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Рис. 1.102. http://thebeautyshoppe.org Рис. 1.104. http://www.emailology.org
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Osvaldas is a designer who thinks in  code
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CUFON

C,jfon —  это основанная на JavaScript 
утилита, которая применяет пользова­
тельские шрифты к блокам текста при 
загрузке страницы. Некогда Cufon был 
основным решением, к которому при­
бегали многочисленные разработчики. 
С расширением поддержки методики 
@font-faee утилита Cufon отошла на вто­
рой план. Честно говоря, я не плани­
ровал включать в книгу решение та­
кого рода, однако все же сделал это 
в силу определенных причин (почи­
тать о Cufon вы можете по адресу 
http://cufon.shoqolate.com/generate).

Как выяснилось, многие разработ­
чики продолжают полагаться на дан­
ный инструмент по одной простой при­
чине —  поддержке со стороны брау­
зеров. Не каждый браузер поддержи­
вает @font-face, поэтому Cufon —  хо­
рошая альтернатива, так как работает 
почти везде. Таким образом, для Cufon 
по-прежнему есть место в мире дизай­
на (рис. 1.113-1.120).

Взгляните на сайт Thedroidsonro- 
ids.com (см. рис. 1.113). Весь текст, вы­
деленный жирным шрифтом, включая 
относящийся к навигационным эле­
ментам, а также текст длинного ком­
мерческого призыва на всю ширину 
страницы и заголовков столбцов, рас­
положенных внизу, визуализируется 
посредством Cufon. Использованный 
шрифт акцентирует внимание посети­
теля на странице, однако не выглядит 
слишком декоративным. Благодаря 
этому страница обладает уникальным 
стилем, но без отвлечения внимания 
от общего дизайна. В тематических 
случаях наподобие нашего примера 
может возникнуть соблазн применить 
более декоративный специфический 
шрифт. К счастью, дизайнер этого 
сайта решил позволить картинкам до­
минировать, а тексту доверил вспомо­
гательную роль.

We are an o ffsh o re  A ndro id  deve lopm ent team  crazy a bo u t d e live rin g  h igh  q ua lity
. We are based in  W roclaw , Poland.
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By ow ttng y w  app wan an oRsftore software 
agency Мое ours you gam twice Fust by 
recewmg awesome guaaty won (we're on 
Rods remember^) Second Dy recervmg that 

wont at сотремте prices

Please cneck some of our recent releases

S** our products »

Рис. 1.113. http://www.thedroidsonroids.com

^  Sibl i fy

Welcome to Siblify, a showcase for b des Michael Sibley. 
This 3 minute video will tell you a bit about the way I work.

Get a quotation

Рис. 1.114. http://www.siblify.com
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К о д
Хотя данная книга не посвящена написанию кода, нетрудно обосновать, что он радикально влияет на дизайн. Кстати, я дол­

гое время являюсь сторонником идеи, согласно которой твердое знание, как пишется код, лежащий в основе определенных 

вещей, является ориентиром и источником дополнительных возможностей для дизайнеров, поэтому я хочу сосредоточить­

ся на нескольких разработках в области написания кода, которые продолжают влиять на веб-индустрию и дизайн.

CSS3
Повторюсь, что данная книга не по­
священа написанию кода, поэтому мое 
введение в CSS3 будет кратким и сфо­
кусированным на нюансах, которые 
больше всего влияют на работу ди­
зайнеров. Не пугайтесь CSS3, приняв 

его за какой-то новый безумный язык. 
CSS3 —  это всего лишь третья версия 
CSS. Кстати, то, что в настоящее время 
известно как CSS, на самом деле яв­
ляется версией CSS2 —  возможно, ко­
гда-нибудь мы будем называть и CSS3 
просто CSS.

CSS3 базируется на CSS2, поэтому 
все, что вы знаете о CSS, применимо 
к CSS3. Конечно, в CSS3 есть мно­

го нового и усовершенствованного, 
что серьезно влияет на планирование 
сайтов разработчиками и дизайнера­
ми. Наиболее примечательными среди 

подобных вещей являются визуаль­
ные эффекты, которые раньше нельзя 
было обеспечить посредством кода. 
До появления CSS3 они претворялись 
в жизнь использованием изображений. 
Вот ключевые визуальные эффекты, 
обеспечить которые сейчас возможно

посредством одного лишь кода без ка­
ких-либо изображений:

•  скругленные углы контейнеров, 

изображений, элементов управ­
ления формами и т. д.;

•  отбрасываемые тени в случае 
с такими элементами, как изо­
бражения и контейнеры;

•  отбрасываемые текстом тени 
(используемые для обеспечения 
неизменно популярного эффек­
та штихеля вроде того, о кото­
ром идет речь в разделе «Стиль 
‘Типографский печатный от­
тиск”» следующей главы);

•  RGBA, что представляет собой 

RGB (цвета) с альфа-каналом 
для обеспечения частично про­
зрачных цветов;

•  @font-face для вложения шрифтов;
•  переходы для создания анима­

ции при изменении CSS;

•  градиенты для применения к тек­
сту и фонам (рис. 1.121-1.133).

Отличная демонстрация использо­
вания некоторых новых методик на 

основе CSS3 —  сайт Bookmarkly.com

(см. рис. 1.124). Некоторые элементы на 
его кажущейся простой странице опи­
раются на СБЭЗ-свойства: скруглен­
ные углы, отбрасываемые элементами 
и текстом тени и анимации на основе 
CSS, выполняющиеся при изменении 
размеров окна браузера. Большинство 

этих стилей значительно усложнило 
бы сайт без CSS3. Для обеспечения 
скругленных углов потребовалось бы 

множество изображений и изрядное 
количество дополнительного кода. Для 
получения текста с тенью пришлось бы 
прибегнуть к различным ухищрениям, 
чтобы избежать вложения изображе­
ний, и, конечно, для элементов управ­
ления формы потребовалось бы напи­

сать совершенно другой код.
В результате получился привлека­

тельный сайт, который во многом пола­
гается на код для применения стилей. 
Благодаря этому его легко обновлять, 

заново стилизовать и модифицировать 
в зависимости от интерфейса пользова­

теля (подробнее об этом мы поговорим 
в подразделе «Адаптивный веб-дизайн» 

раздела «Устройства» данной главы).
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HTML5

Подобно CSS3, HTML5 представля­

ет собой лишь новейшую специф и­

кацию HTML. То, что мы называем 

просто HTML, на самом деле являет­

ся HTML4 —  когда-нибудь мы, веро­

ятно, будем называть HTML5 просто 

HTML. В отличие от CSS3, HTML5 

мало влияет на визуальную область. 

Этот подраздел при написании был 

для меня одним из самых сложных. 

Мне приш лось приложить немало 

усилий, чтобы показать связи между

практическими методиками дизайна 

и HTML5.

Я тщательно изучил данный вопрос 

и выяснил, что версия HTML5 при­

вела главным образом к небольшим 

сдвигам в написании кода, лежащего 

в основе определенных функций. Един­

ственное, что действительно способно 

оказать влияние на работу дизайнеров, 

находится в области параметров, свя­

занных с элементом <canvas> в HTML5. 

Да, это открывает перед дизайнерами

немало возможностей выбора, но, от­

кровенно говоря, не относится к цели 

этой книги, ориентированной, чтобы 

помочь вам обрести вдохновение.

Тем не менее мне удалось найти мно­

жество красивых сайтов, созданных 

на основе HTML5 (рис. 1.134-1.142). 

Внешне они выглядят как обычные сай­

ты, коими и являются. Версия HTML5 

лишь слегка изменила написание их 

кода и сделала их сопровождение не­

много проще.

LIBRARIES TOOLS

CREATEJS SUITE Ea SEUS I TWEENJS I SOUNDJS I PRELOADJS ZOE SPONSORS F

CREATEJS
A suite of Javascript libraries & tools for building rich, interactive 
experiences with HTML5.

^  O bject M anagem ent 

^  HTML5 Display List 

Tweening 

^  НТМ І5 Aud io  

^  Asset Preload M anagement

« im
>  j Й У

CREATEJS EASEUS SOUNDJS

RECEN T UPDATES THE STORY FEATURED PROJECTS
Follow OCREATEJS 

APRIL 2 0 1 2

✓  Getting Started with Adobe*® 

Flash® Professional Toolkit for 

CreateJS video

✓  Adobe® Flash® Professional

✓  CreateJS CON available

✓  EaseUS 0.4 2 available

✓  TweenJS 0 2 0 available

✓  SoundJS 0 2 0 available

✓  PreloadJS 0 1 0 available

✓  Zoe 0 2 0 available

Why we built CREATEJS

ABOUT CREATEJS 

CreateJS is a suite of modular 

libraries and tools which work 

together to enable rich interactive 

content on open web technologies via 

HTML5 These libranes are designed 

to work completely independently, or 

mixed and matched to suit your 

needs The CreateJS Suite is 

comprised of EaseUS. TweenJS. 

SoundJS. PreloadJS, and Zoe

Community Show &  Tell.

B KO M  ROBOT GAME

A full HTML5 game demo showing 

basic keyboard integration, character 

animation and background motion 

Please use Safari. Chrome, Firefox or 

IE 9+ to view this demo Click to view

BY BKO M  

Bkom

Рис. 1.134. http://createjs.com

E

http://createjs.com
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Рис. 1.135. http://learnlakenona.com
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At Greenways our Total Waste Management 

service looks after all your waste management 

headaches, all in one easy package. Hassle 

free, environmentally conscious and aiming for 

Zero Landfill. Learn More

O  Total Waste Management

V Recycling 

tg t Composting 

n Rentals 

*  Hazardous Waste 

«• Processing 

—  Landfill

Use our quote builder to find out how much It will cost for 
Greenways to make your waste disposal a breeze.

Company News >

2 6 /4 /12  > impetus A Greenways take ownership of 

flagship

9 / 3  12  United Biscuits «eachesits zero-landfill target 

6 / 3 / 1 2  > A  personal message from Oliver Stan

Industry News >
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Рис. 1.138. http://wijmo.com

Рис. 1.137. http://greenways.co.uk
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Рис. 1.139. https://www.shoplocket.com

ROMETOURS о *  С н о т е  About Tours Contacts Gallery Blog
SEGWAY ......

T A K E  Y O U R  BEST TO U R

INROMEON
SEGW AY

ivironmcmtalty fr ie n d ly  w ay  t o  to u r R o m e  

C a s t d  S a n t 'A ngelo  without breaking a sweat

Segway R om e T o u rs 'S the  new, fun  and 

You  will exp lore S t  P eters , th e  C oliseum  a*

Lovely C lastic
Tour Tour

Seaway Rome Tours is the new. tun and 
envronmentaSy (riendhr way to lour Rome You w# 

explore Sr Peters the Coliseum  and Caste! 
Sant'A ngelo wShoU breatang a sweat mjng the

hegweyi On the Sogetay you wS get to explore Sre 
e mtury ok) monuments that Rome presents to ts  

tounsts Choose your tour and book •

THE PURPLE BUNN I ™

Obsessed with changing the%4 / 4
WEB &  MOBILE
into a more Beautiful &  Usable place.

Some results from ош  Passion

Рис. 1.140. http://www.thepurplebunny.com

Рис. 1.141. http://www.segwayrometours.com Рис. 1.142. http://marqueemedia.com

https://www.shoplocket.com
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FLASH

Несмотря на то что многие заявляли 

о «смерти» Flash, это не так. Кроме 

того, существует множество реализа­

ций этой технологии, которые по-преж­

нему изумляют клиентов и заказчиков. 

Интернет развивается, и технология 

Flash уже не считается такой выда­

ющейся, какой была когда-то, но, на мой 

взгляд, она просто заняла новое место.

Пожалуй, самой заметной пробле­

мой Flash является то, что эта техноло­

гия не поддерживается iPad и iPhone.

Этого оказалось достаточно, чтобы 

технология Flash больше не была в цен­

тре всеобщего внимания. Главное, 

что может сделать сайт на основе 

Flash, —  обеспечить функциональный 

резервный вариант для пользователей 

устройств под управлением операци­

онной системы iOS (рис. 1.143-1.152).

Именно это мы видим на сайте 

JordanHollender.com (см. рис. 1.143). 

Взгляните на рис. 1.144, чтобы уви­

деть, как он выглядит на экране iPad.

В данном случае дизайнер позаботил­

ся о наличии основанного на HTML 

альтернативного варианта сайта. Это 

означает, что сайт пришлось создавать 

дважды: сначала с использованием 

Flash, а затем —  с применением HTML. 

Такие дополнительные усилия означа­

ют, что вам нужно быть действительно 

уверенными, что вы хотите использо­

вать функциональность Flash для улуч­

шения сайта. В противном случае это 

бессмысленная трата времени.

Рис. 1.143. http://www.jordanhollender.com: обычный вид при просмотре на экране настольного компьютера с операционной системой с поддержкой Flash

http://www.jordanhollender.com


Рис. 1.144. http://www.jordanhollender.com: вид при просмотре на экране iPad 

с операционной системой без поддержки Flash

Рис. 1.146. http://kfganne.ru

http://www.jordanhollender.com
http://kfganne.ru


Рис. 1.147. http://battleofthecheetos.com: обычный вид при просмотре на экране настольного компьютера с операционной системой с поддержкой Flash

й п»м*і*к «аоитссиктюи

OF
T H EBATTLEI 

CHEETOS
YOU NEED FLASH TO EXPERIENCE THIS SITE

Рис. 1.14a http://battleofthecheetos.com: вид при просмотре на экране iPad 

с операционной системой без поддержки Flash

Рис. 1.149. http://bankers.ownedition.com

http://battleofthecheetos.com
http://battleofthecheetos.com
http://bankers.ownedition.com


1 SHARE

totnioi

[SA

Рис. 1.150. http://wall-of-fame.cofn: вверху —  обычный вид при просмотре на экране настольного компьютера с операционной системой с поддержкой Flash; внизу —

вид при просмотре на экране iPad с операционной системой без поддержки Flash

http://wall-of-fame.cofn


Рис. 1.151. http://www.lucasarts.com/games/legostarwarsiii/index.jsp: вверху — 
обычный вид при просмотре на экране настольного компьютера с операционной 

системой с поддержкой Flash; внизу —  вид при просмотре на экране iPad 

с операционной системой без поддержки Flash

G e t s ta rte d  >

A unique gallery system Made with Passion

4 lt>« 9.CUM V M »rnwj. «п

For you

The Portfolio Creator
You have been waiting for

Рис. 1.152. http://www.pikibox.com: вверху — вид при просмотре на экране 

настольного компьютера (обратите внимание на Flash-видеопроигрыватель);

внизу — вид при просмотре на экране iPad (обратите внимание 

на видеомодуль, не основанный на Flash)

http://www.lucasarts.com/games/legostarwarsiii/index.jsp
http://www.pikibox.com


CAMPANA AREA DE PfiENSA NOVEOAOES DONOE COMPRAR DO YOUR BUSINESS DESCARGAS CONTACTA

Рис. 1.157. http://loisjeans.com
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Jessica Caldwell
Interaction Developer

Рис. 1.160. http://jtcdesign.com

http://jtcdesign.com


W H IT E B O A R D
View Our Work

We empower visionaries to

Рис. 1.163. http://whiteboard.is
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У с т р о й с т в а
Мало что в истории Интернета так же резко форсировало изменения, как поток новых устройств. В настоящее время он 
включает широкий ассортимент планшетных компьютеров и смартфонов, но, возможно, скоро в него будут входить многие 
другие устройства, например телевизоры, автомобили и т. д.

Новые устройства повлияли на некоторые фундаментальные веб-элементы. Во-первых, размеры их экранов варьируются 
в широком диапазоне, от очень маленьких, устанавливаемых в телефонах, до экранов средней величины и мониторов стан­
дартных настольных компьютеров шириной вплоть до 30 дюймов. Во-вторых, пользователи взаимодействуют с сайтами 
посредством сенсорных экранов мобильных телефонов и планшетных компьютеров в противоположность использованию 
мыши в случае со стандартными компьютерами. Наконец, пользователи мобильных телефонов и планшетных компьютеров 
пребывают в движении, у них множество потребностей, а концентрация внимания на чем-либо очень непродолжительна.

В результате индустрия претерпела радикальные изменения, которые значительно изменили способы проектирования и соз­
дания сайтов. Я хочу рассмотреть ключевые вопросы в данной области, чтобы обеспечить вам сопутствующее вдохновение.

А Д А П Т И В Н Ы Й  В Е Б -Д И З А Й Н
Адаптивный веб-дизайн представляет 
собой набор методик проектирования 
и создания сайтов так, чтобы они при­
спосабливались к любому интерфейсу, 
который пользователь будет применять 
для их просмотра (рис. 1.164-1.189). 
Например, на экране настольного ком­
пьютера человек увидит сайт со стан­
дартным многоколоночным макетом. 
Макет того же сайта при отображении 
на экране смартфона будет перефор­
матирован в одноколоночный. Цель 
здесь состоит в следующем: предста­
вить содержимое так, чтобы было лег­
че знакомиться и взаимодействовать 
с ним. Конечным результатом должен 
быть сайт, реагирующий на среду поль­
зователя, а не ограниченный одним 
форматом, предназначенным для на­
стольных компьютеров с более крупны­
ми мониторами.

Я не собираюсь рассказывать 
о принципах, как все это работает, од­
нако на случай, если вы пожелаете из­

учить этот вопрос, я хочу указать вам 
правильное общее направление. Каж­
дый вариант определенного сайта сти­
лизуется с использованием отдельного 
CSS-набора. Применение соответству­
ющего CSS-кода к страницам чаще 
всего осуществляется посредством 
того, что называется медиазапросами.

Перед тем как переходить к вдохнов­
ляющей части этой темы, хотелось бы 
прояснить одну деталь. Я намеренно 
не стану углубляться в тему настраива­
емого веб-дизайна. Адаптивный веб-ди- 
зайн первоначально задумывался как 
позволяющий создавать сайты, которые 
исключительно «пластичны» и могут мас­
штабироваться под экран любого разме­
ра. В отличие от них сайты с настраива­
емым веб-дизайном приспосабливаются 
путем перехода между ключевыми раз­
мерами. Иначе говоря, сайт такого типа 
может растягиваться до трех или четы­
рех ключевых размеров, однако не об­
ладает достаточной «пластичностью»,

чтобы охватить весь диапазон возмож­
ных размеров. Это может показаться 
придиркой, но является причиной, по 
которой многие люди смешивают идеи 
настраиваемого веб-дизайна и адаптив­
ного веб-дизайна. Похоже, многие уже 
считают их равнозначными терминами. 
Чтобы ознакомиться с мнением на дан­
ную тему, прочтите блог-пост, располо­
женный по адресу http://www.zeldman. 
com/2011 /07/06/responsive-design-i-dont- 
th ink-that-word-m eans-what-youthink-it- 
means/.

Рассмотрим примеры для вдохно­
вения. Взгляните на блог Easy Designs 
(см. рис. 1.167-1.169). Если вы будете 
просматривать его в браузере, то уви­
дите, что макет сайта изменяется и под­
страивается под размер окна вашего 
браузера (или устройства). В данном 
случае не только изменится формат, но 
и обрежутся некоторые дополнитель­
ные декоративные элементы (по мере 
уменьшения размера экрана).

http://www.zeldman


О  w p b eg in n tr О  wpbeginnei О  wpbeginner

Рис. 1.164. http://www.wpbeginner.com на экране настольного компьютера
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A  Beginner's Guide for WordPress

т І > - т я

Рис. 1.165. http://www.wpbeginner.com на экране 

планшетного компьютера
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Рис. 1.166. http://www. 

wpbeginner.com на экране 

мобильного телефона

Рис. 1.167. http://blog.easy-designs.net на экране настольного компьютера

Рис. 1.168. http://blog.easy-designs.net на экране 

планшетного компьютера

Рис. 1.169. http:// 

blog.easy-designs.net 

на экране мобильного 

телефона
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Рис. 1.170. http://www.tremulantdesign.com на экране настольного компьютера
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Рис. 1.171. http://www.tremulantdesign.com 

на экране планшетного компьютера
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Рис. 1.172. http:// 
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на экране мобильного 
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Рис. 1.173. http://bigbitecreative.com на экране настольного компьютера
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Рис. 1.177. http://
css-tricks.com на экране

мобильного телефона



Рис. 1.187. http://retreats4geeks.com на экране настольного компьютера

R e tre a ts  4 G e ek s
An in te n s iv e  w o rk sh o p  se r ie s  fo r  w e b  p rofession als

O u r  c u r r ic u lu m  is created for today’s 
practitioner, integrating instruction in w eb 
standards with new technologies and emerging 
trends in both design and development.

O u r  fa c i l i t a to r s  are giants in the field, 
with years o f hands-on experience in the 
trenches and the classroom.

O u r  a p p ro a c h  to teaching is dynamic, like 
the w eb , and at the heart o f it all is our love 
for sharing best practices.

Our curriculum is  c re a te d  fo r  to d a y ’ s 
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Рис. 1.188. http://retreats4geeks.com на экране мобильного телефона
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R etreats  4 G eeks
An in ten sive  w orkshop series fo r  w eb  professionalsR e t r e a t s  4  G e e k s

An intensive workshop series for web 
professionals

O u r c u r r ic u lu m  is created for
today’s practitioner, integrating 
instruction in w eb standards with new 
technologies and emerging trends in 
both design and development.

O u r fa c i l i ta to r s  are giants in the 
field, with years of hands-on experience 
in the trenches and the classroom.

O u r a p p ro a c h  to  teaching is dynamic, 
like the web, and at the heart of it all is 
our love for sharing best practices.

Learn more about Retreats 4  Geeks.

“ Retreats 4 Geeks was an incredible 
experience. Not only d id I make a 
bunch o f new friends, b u t my 
understanding o f my cra ft became much 
more nuanced. I also le f t  w ith  a greater 
appreciation fo r Web Standards and the 
inspiration to  use my awesome coding 
powers fo r good."

-  Allison Urban, MaRChimp

Рис. 1.189. http://retreats4geeks.com на экране планшетного компьютера
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с а й т ы , с п е ц и ф и ч н ы е  д л я  м о б и л ь н ы х  у с т р о й с т в

Несмотря на то что значительная часть 
индустрии сосредоточена на адаптив­
ном веб-дизайне, представление о том, 
как осуществляется создание сай­
тов, специфичных для мобильных ус­
тройств, все равно остается актуаль­
ным. Одним из огромных бонусов созда­
ния полностью отдельного мобильного 
сайта является то, что вы можете при­
способить его к потребностям мобиль­
ных пользователей (рис. 1.190-1.209). 
Отличным тому примером является 
сайт Penzu.com (см. рис. 1.190, 1.191). 
Настольная версия содержит все эле­
менты, которые можно ожидать найти 
на сайте, продвигающем программную 
службу. Мобильная версия, наобо­
рот, представляет собой не более чем 
экран входа в систему. Такая сосредо­
точенность на помощи действующим 
пользователям и как бы игнорирова­
ние новых потенциальных посетителей 
демонстрируют вид специализации, 
приемлемый в данном случае. Адаптив­
ный веб-дизайн —  это потрясающее 
явление, однако иногда отдельный мо­
бильный сайт бывает предпочтитель­
ным вариантом. Не следует увлекаться 
до такой степени, чтобы не принимать 
в расчет традиционные варианты, пусть 
они и не окажутся модными.

Помимо приспосабливания к потреб­
ностям мобильных пользователей, есть 
и другие причины создать отдельный ин­
терфейс. Взгляните на сайт Archikon.nl 
(см. рис. 1.192). Настольная версия ба­
зируется на весьма нетипичной струк­
туре и интерфейсе. Если бы кто-нибудь 
поработал именно с этим интерфейсом 
на экране смартфона, то был бы разоча­
рован. Однако создатели предусмотре­
ли абсолютно другой интерфейс для мо­
бильных пользователей (см. рис. 1.193).

Чтобы увидеть отличный пример 
подгонки содержимого под желаемый

интерфейс, взгляните на сайт Cibgra- 
phics.com (см. рис. 1.194) и его мобиль­
ного компаньона (см. рис. 1.195). Как 
видите, домашняя страница мобильной 
версии сайта не включает почти никако­
го содержимого его настольной версии. 
Вместо этого отображается логотип, 
одно предложение, представляющее 
агентство, и меню сайта. Настольная 
версия дает намного больше информа­
ции. Представьте, насколько длинной 
получилась бы мобильная версия, если 
бы она включала все, что содержит 
настольная. Ее сосредоточенность на 
простоте заслуживает высокой оценки, 
потому как гарантирует, что пользова­
тели смогут исследовать содержимое, 
избежав перегрузки.

Рис. 1.190. http://penzu.com: настольная версия
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Рис. 1.191. http://perzu.com: мобильная версия
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Рис. 1.192. http://www.archikon.nl: настольная версия
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Рис. 1.193. http://www.archikon.nl: 

jQuery Mobile-версия
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'Where beautiful илегfriendly designs and webpages are created

HEALTHCHICK

Quality Graphic Design
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I am a troelanc* designer and dewfoper with on* 7 years of experience So why 
choose m* over a larger company? With no Overhead I can Keep my puces low and 
you wd communicate directly with me. not a secretary or company representative I 
also work with other freelancers with specialized abilities so we can gel your preyed 
done quickly and effectively.

So whet exactly can I do for you? I will bring you creativity and confidence along with 
my extensive experience to any project you need done I have a passion for web 
technology and strive to keep up with the latest standards such as HTML5. CSS! and 
jQuery Your project can also be created using the most current m web techniques 
such as mobile development and responsive web design The gaahty of my work 
speaks for «set and the end ret*Л w* be a webpage for your company that wd stand 
the test of time and leave a lasting impression

I also specialize in pnnt design H it can be pnnled I can design it This indudes 
everything from business cards flyers, adverts magazines, and virtually any kind of

Рис. 1.194. http://www.cibgraphics.com: настольная версия

Award winning pnnt and web designs that 
are simple and elegant

Cibgraphics Design Studio Copyright ©2011 All Rights 
Reserved

Рис. 1.195. http://cibgraphics.com/mobile: 

jQuery Mobile-версия
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Рис. 1.198. http://www.looking4parking.com: настольная версия
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Рис. 1.200. http://www.attitudedesign.co.uk: настольная версия

L00KING4PARKING
A  SECURE ONLINE PAYMENTS

Welcome to the new  Looking*Par*mg mobile site!

We've been working hard the lest couple of months to put our 
arport parking expertise into a smartphone friendly format, 
makaig < easier than ever before to get cheap airport parkng 
wherever you are

Airport Parking О
an Port Parking О

Te rm s  and Conditions 

Security Information 

Privacy Policy

Copyright © 2012. Looking 4 Parking Limited.
All Rights Reserved

Рис. 1.199. http://www.looking4parking.com: 

jQuery Mobile-версия

Рис. 1.201. http://www.attitudedesign.mobi: 

мобильная версия
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ARCHIVE YOUR LIFE
Sum u p  your day in 2 80  characters.

Can't rem em ber w hat you  d id  th is t im e  last week? 
Free, secure, p riva te  and unsociable. D eta il is 
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SECURE. COM PLETELY PRIVATE ENCRYPTED AND SAFE

We take your privacy extremely seriously. 
JSOdaity is protected by a high-grade SSL 
encryption and your entries w ill never be 
shown to  anyone else unless you personally 
share them.

settings to set a
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280DAILY IS MOBILE BRO W SER FRIENDLY

Access 280darly from your mobile or tablet 
««to browser. No pmchtng or double tapping, 
we've cut out any unnecessary pages from the 
mobile experience and streamlined the design 
to  a mobile friendly width.
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BY 280DAJLY USERS

EMAIL REMINDERS SENT
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STATS
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Log In

SUM UP YOUR D A Y IN 280 CHARACTERS

Login to 280daily
Welcome back' Please use the form  below 
to  login to  your account. I f  you don’t  yet 
have an account, sign up free!

Forgotten password?

Email A ddress

P as sw o rd

Login

What is 280daily?
The easiest way to  create a searchable 
archive o f  your life. Secure, private, 
encrypted and safe. A web app that's a joy  
to  use ( if  we do say so ourselves).

280daily

Exit Mobile Modi

Рис. 1.203. httpy/280daily.com/m: 

мобильная версия

Рис. 1.202. http://280daily.com: настольная версия

http://280daily.com


ж В і  ™

SMART POWER GENERATION
Q )  The future с» eectnufy оюЛжЗкт

Scrol dcuvn to discover mom about smart power generation, tuen jo n  the decusson shamg your thou tfts  
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Рис. 1.204. http://www.smartpowergeneration.com: настольная версия
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mobile: мобильная версия
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Рис. 1.206. http://smallstudio.com.au: настольная версия
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Рис. 1.207. http:// 

smallstudio.com.au/mobile/

mobile.php: мобильная версия
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Рис. 1.209. http://explorestlouis.com/mobile: 

мобильная версия
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Рис. 1.208. http://explorestlouis.com: настольная версия
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jQUERY MOBILE

jQuery —  это библиотека предвари­

тельно собранной JavaScript-функцио­

нальности. jQuery Mobile представляет 

собой схожий набор инструментов. Он 

базируется на основной библиотеке 

jQuery и включает массу дополнитель­

ной функциональности, сосредоточен­

ной на обеспечении оптимизированных 

под мобильные устройства интерфейсов 

для планшетных компьютеров, смарт­

фонов и других устройств с сенсорным 

экраном.

Данный набор инструментов —  очень 

мощный и полезный. Приняв во внима­

ние контекст настоящей книги (стремя­

щейся вдохновить вас), я решил вклю­

чить в нее этот набор инструментов, 

поскольку он позволяет малыми уси­

лиями внедрять невероятную функцио­

нальность. Кроме того, благодаря ему 

были устранены многие технические 

сложности создания мобильных сай­

тов. Да, вам все равно придется про­

делать большую работу, чтобы собрать 

все воедино, однако он даст вам проч­

ные «строительные блоки».

Если вы проанализируете образцы, 

представленные в текущем подразде­

ле, то, вероятно, заметите один общий 

элемент —  списки кнопок. Одной из 

самых значительных функций в библио­

теке jQuery Mobile является ее набор 

инструментов для обеспечения навига­

ции и переходов между областями со­

держимого. В силу этого имеет место 

общий стиль, который прослеживается 

во всем множестве представленных 

образцов —  от веб-ресурса Disney до 

сайта с портфолио отдельной личности 

(рис. 1.210-1.220). На мой взгляд, этот 

общий элемент превратится в преиму­

щество, когда пользователи ознакомят­

ся с ним и будут знать, чего ожидать.

Касательно приведенных ниже сайтов 

нужно отметить также следующее: они 

специфичны для мобильных устройств 

(см. подраздел «Сайты, специфичные 

для мобильных устройств» раздела 

«Устройства» данной главы). Это озна­

чает, что они создаются для мобиль­

ных устройств и не предназначены для 

просмотра на мониторах настольных 

компьютеров. Кроме того, многие сай­

ты, созданные с использованием jQuery 

Mobile, будут автоматически перена­

правлять вас на свои версии, оптимизи­

рованные под настольные компьютеры, 

когда вы попытаетесь загрузить их на 

стационарном компьютере.

Среди представленных ниже образ­

цов один из моих любимых —  сайт 

nn.thejoytheater.com (см. рис. 1.210). Од­

на из деталей, которая мне особенно 

нравится, заключается в его первичной 

навигации. Вместо кнопочной панели 

(обеспечиваемой библиотекой jQuery 

Mobile) создатели сайта сделали выбор 

в пользу больших круглых кнопок. Фор­

ма и размеры этих элементов гаранти­

руют, что с ними будет легко работать 

на сенсорном экране —  огромный плюс 

в плане удобства пользования. При 

этом их дизайн уникален, благодаря 

чему сайт выглядит непохожим на дру­

гие веб-ресурсы и пользователю будет 

нелегко забыть его после посещения.

БретХэйз (Brett Hayes) (см. рис. 1.211), 

наоборот, использовал стандартную 

кнопочную панель, созданную посред­

ством jQuery (она расположена вверху 

окна). В данном случае такой подход 

оправдан; дизайнер использовал и дру­

гие визуальные элементы для обеспе­

чения уникального взаимодействия, ко­

торое при этом весьма функционально. 

Не всегда нужно нарушать нормы или 

заново изобретать тот или иной интер­

фейс; чаще всего баланс уникального 

дизайна и привычной функционально­

сти дает отличный результат.

Дополнительные сведения о jQuery 

Mobile можно получить по адресу 

http://jquerym obile.com /.

http://jquerymobile.com/
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Стили дизайна
Одна из основных целей серии изданий, в которую входит «Веб-дизайн. 
Книга идей веб-разработчика», —  демонстрация популярных стилей и тен­
денций, поэтому я считаю эту главу, посвященную современным стилям ди­
зайна, ключевой в миссии книги, которую вы сейчас читаете. Со временем 
стили дизайна медленно трансформируются и изменяются, и, несмотря на 
то что несколько стилей, представленных в данной главе, уже много лет 
являются фаворитами и описаны в каждом выходящем в печать томе серии 
«Книга идей», я уверен, что вы увидите серьезные изменения в способах их 
использования. Например, иллюстрационный и минималистский стили яв­
ляются классическими элементами, появлявшимися в каждой из моих пре­
дыдущих книг. Конечно, история этих стилей намного длиннее описанной 
в моих обзорах, поэтому, несмотря на мои старания представить как можно 
больше новых стилей, некоторые будут появляться снова и снова (возмож­
но, однажды я напишу дополнительную книгу, в которой представлю все 
элементы каждого стиля в динамике по времени).



стиль «т е м а т и ч е с к и й  д и з а й н »

Стиль «Тематический дизайн» —  идея 

не новая, однако мне нравится его со­

временный вид. Раньше этот стиль был 

популярен не менее, но современная 

тенденция заключается в переходе 

к более тонкому подходу. Несомненно, 

он не является универсальным, и если 

вы сравните приведенные далее образ­

цы (рис. 2.1-2.12) с представленными 

в первом томе данной серии книг (The 

Web Designer’s Idea Book, Volume 1), 

думаю, вы согласитесь.

Взглянем, к примеру, на сайт Quazar 

Web Design (см. рис. 2.2). Тема космоса 

используется достаточно активно. Од­

нако обратите внимание, что макет все 

равно привычный и удобный. В данном 

случае космическая тема используется

для стилизации элементов, которые мы 

ожидаем увидеть. С этим сайтом рез­

ко контрастирует веб-ресурс inTacto 

(см. рис. 2.4). Он также задействует 

тему космоса, но делает это намного 

резче. У него абсолютно нетипичный 

макет. Фактически страницу нужно 

прокручивать вверх, а не вниз. Такой 

экстремальный тематический подход 

противоречит моему представлению 

о подходе к темам —  я за минимализм. 

Разница взглядов —  это нормально, 

ведь стили используются множеством 

различных способов. Главное —  осо­

знавать диапазон возможностей, ко­

гда дело касается реализации той или 

иной темы. Мы можем использовать 

необычный вариант в сочетании с тем,

что считается «нормальным» макетом, 

либо придумать полностью тематиче­

ский интерфейс, либо сделать нечто 
среднее.

В других случаях очевиден мини­

малистский подход. Это можно ска­

зать, например, о сайте Revolver 

(см. рис. 2.6). Этот красивый сайт 

включает тему, но в остальном явля­

ется минималистским, сверхчистым 

веб-ресурсом. Темы позволяют сде­

лать сайт привлекательнее, а процесс 

создания его дизайна —  проще, одна­

ко не следует считать, что нужно су­

масбродничать, используя их. Сайты 

вроде этого демонстрируют, что более 

тонкий подход позволяет создавать от­

личные тематические дизайны.

Рис. 2.1. http://moosylvania.com
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С Т И Л Ь  « Х У Д О Ж Е С Т В Е Н Н Ы Й  БЛОГ»

Для начала разберемся, что пред­

ставляет собой блог в данном стиле. 

Такой блог предполагает примене­

ние уникального дизайна к каждому 

блог-посту. Это означает, что автор 

не только пишет блог-пост, но и соз­

дает пользовательский стиль для со­

ответствующей страницы. Конечно, 

это отнимает больше времени. Обыч­

но блогер, который его использует, 

придерживается общей структуры 

или конструкции, а также единого 

стиля дизайна. Таким образом, мно­

гочисленные страницы хорош о со­

четаются, но при этом каждая пред­

ставляет собой отдельное творение 

(рис. 2.13-2.20). Создание подобного 

сайта —  занятие не для слабонерв­

ных. Не нужно недооценивать коли­

чество работы. Однако вы увидите,

что результаты могут оказаться поис­

тине выдающимися.

Когда речь идет о блогах в данном 

стиле, то одним из наиболее распро­

страненных элементов является обыч­

ный загол овок страницы . Это вид­

но на прим ере сайтов Visual Id io t 

(см. рис. 2.13-2.15) и Lefft (см. рис. 2.16). 

Благодаря этому общему элементу 

пользователи получают нечто такое, 

на что можно опереться. Это важно, 

поскольку любая страница потенци­

ально способна дезориентировать по­

сетителя.

Самым большим недостатком, ко­

торый необходимо учитывать (помимо 

намного большего количества време­

ни), является то, что общий фирменный 

стиль, вероятно, будет утрачен. Вы 

можете дать каждому блог-посту соб­

ственный индивидуальный стиль, од­

нако новый посетитель, зашедший на 

оформленную таким образом страни­

цу, может путаться, пока не поймет, что 

каждый блог-пост имеет пользователь­

ский дизайн. Это делает общие эле­

менты крайне важными. Единый общий 

стиль будет мощным инструментом для 

унификации разных дизайнов.

Чтобы увидеть хороший пример это­

го, пристальнее взгляните на сайт Lefft. 

Обратите внимание, что все три пред­

ставленных макета (см. рис. 2.17) имеют 

общую основу. Все они сосредоточены 

вокруг больших блоков, окрашенных 

в сплошные цвета, и в основном бази­

руются на типографическом дизайне. 

В результате они хорошо сочетаются, 

одновременно демонстрируя широкий 

спектр стилей.

Рис. 2.13. http://visualidiot.com

http://visualidiot.com
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It's that time of year again; the day where 
lovebirds spend some quality time together, 
where dogs eat leftover spaghetti, and where I 
pick up some crazy good deals on the last of 
the Christmas chocolate.

Unfortunately, though, that doesn't look like that's going to 
happen t his year, you've forgotten to get a card, and the local 
petrol station is full of like-minded folic What do you do?

You don’t worry, that’s what. Here's a selection of romantic 
Valentine’s Day card ideas.

var you = О - 
(desire-- you).
/ /  You are  The 
o b je c t o f mV 
desire.

Eight-bit avatars
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#4 : Group shots

WeO hi there, old school fnend Although I do vaguely 
remember our wacky htjinks. I’m unable to place a face to 

your name. Not to worry, though; youV  got a profile 

picture П  identify you through that’ Oh, waif. Which one arc 

you? I don’t know, because you took a group photo 
Thanks?!)

# 3: That damn T w itte r egg

If yoi/'e going to join a social network, the first thing you 

should do is make sure you have an avatar, otherwise the 
hrst thing I do when you follow me (and a few thousand 

others) is block you

Seriously, r s  not hard. Just Photoshop thin» on your face

# 2: Filtered Beyond Oblivion
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МИНИМАЛИСТСКИЙ с т и л ь

Как и в моих предыдущих книгах, в ко­

торых упоминалось об использовании 

минималистского дизайна, представ­

ленные здесь образцы ни в коей мере 

не задействуют строгую реализацию 

этого подхода. Любой из представлен­

ных в данном случае дизайнов можно 

дополнительно «рафинировать» и сде­

лать еще «проще», в чем и заключается 

суть демонстрации здесь реальных об­

разцов работ. В действительности ни­

кому не нужен сайт в минималистском 

стиле. Вместо этого дизайнеры пред­

почитают преимущества, которыми об­

ладает этот стиль, когда он использует­

ся в сочетании с индивидуальным для 

придания сайту уникальности. Сайт, 

выполненный исключительно в мини­

малистском стиле, будет выглядеть од­

нообразно, даже скучно.

Реализуя стиль, подобный данному, 

мы делаем это не с целью задейство­

вать его, а скорее вынужденно. Пред­

ставленные далее образцы свидетель­

ствуют о том, что минималистский стиль 

дает возможность создавать легкие 

в использовании сайты, которые позво­

ляют пользователям без труда понять 

их назначение. Сайты используют воз­

можности этого стиля для достижения 

своих целей. В конечном счете именно 

в этом заключается истинная миссия 

веб-дизайнера. Взгляните на представ­

ленные ниже образцы и подумайте, как 

минималистский стиль был использо­

ван при их создании и как вы могли бы 

сделать то же самое (рис. 2.21-2.32).

Прекрасным примером является 

сайт Unify Interactive (см. рис. 2.22). 

Ясно видно, что он не задействует 

строго минималистский стиль. Многое 

на нем можно было бы убрать, но тогда 

дизайн лишился бы индивидуальности. 

В данном случае украшения придают

сайту привлекательный вид. Вместе 

с тем лежащий в его основе минима­

листский подход позволил сохранить 

чистый дизайн, который без усилий 

позволяет понять назначение ресурса.

Еще одним отличным примером, на 

который стоит взглянуть, является сайт 

51 bits (см. рис. 2.23). Здесь минима­

листский стиль очевиден. Изображе­

ния, демонстрирующие образцы работ 

агентства, не только показывают его 

портфолио, но и наделяют сайт уни­

кальными элементами, которые фор­

мируют у пользователей зрительное 

впечатление. Без такого «предвари­

тельного просмотра» сайт получился 

бы настолько минималистским, что на 

нем не было бы почти ничего, что отло­

жилось бы у вас в памяти, а так наше 

внимание сосредотачивается на об­

разцах работ агентства, и сайт произ­

водит неизгладимое впечатление.
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С Т И Л Ь  « П РИ ГЛ У Ш ЕН Н Ы Е Ц В Е Т А  В С О Ч ЕТ А Н И И  С  Р А Д У ГО Й  Ц ВЕТОВ»

Одни тенденции часто намного гламур­

нее других, однако это совершенно не 

означает, что следование последним 

не способно привести к впечатляющим 

результатам. В этом разделе я хочу по­

казать вам сайты, которые основаны 

на палитре приглушенных —  серого 

и других неброских— тонов и «приправ­

лены» радугой цветов (рис. 2.33-2.42).

Рассмотрим один наглядный пример. 

Взгляните на сайт SpigotDesign.com 

(см. рис. 2.33). Основные цвета —  бе­

лый и серый, что сразу бросается 

в глаза, однако добавлены и окрашен­

ные элементы, при этом не какого-то 

одного акцентного цвета, а разных. Эти 

цветные «пятна» дополнительно выде­

ляют ключевые данные на странице 

и помогают направлять пользователей 

к содержимому, которое те, вероятно, 

ищут.

Еще одним примером, где данный 

подход оказался очень эффектив­

ным, является сайт Regent College 

(см. рис. 2.35). Здесь цвета задейство­

ваны для выделения навигационных 

ссылок, а также окраски соответству­

ющих частей содержимого, которые 

отображаются на экране при навига­

ции по сайту.

По какой-то странной причине другая 

тенденция, которая четко прослежива­

ется в приведенных далее примерах, —  

использование круглых форм. Кстати, 

я посвятил целый раздел данной кни­

ги использованию кругов в качестве 

элементов дизайна (см. раздел «Круги 

с символами» следующей главы). По­

чему эти двое сопутствуют друг другу, 

мне точно не известно. Я долго раз­

мышлял на эту тему и тщательно ис­

следовал образцы, относящиеся к обе­

Г
j f c j  spigotdesign SERVICES PORTFOLIO BLOG ABOUT CONTACT

CREATIVE DESIGN & CONTENT STRATEGY
FOR W EBSITES AN D  MOBILE APPLICATIO N S

AND A FEW OTHER COOL THU

«LECTIO WORKS

WHiTTFMPliTLFltilM I
Рис. 2.33. http://spigotdesign.com

им категориям, в поисках некой связи. 

Честно говоря, я понятия не имею, 

почему дизайнеры проявили интерес 

к таким схожим решениям. Возмож­

но, дизайнеры использовали схожие 

источники вдохновения. В любом слу­

чае, все это является частью увлека­

тельного процесса изучения тенденций 

и тем —  иногда вы будете сталкиваться 

с очень интересными шаблонами.

В заключение хочу подчеркнуть одну 

из главных особенностей рассматрива­

емой тенденции. Если фон имеет при­

глушенный цвет, то цветные элементы 

смогут выделиться на нем. По этой 

причине рассматриваемая тенденция 

является эффективным способом уп­

равления поведением пользователей 

и побуждения их концентрировать вни­

мание на наиболее важных точках кон­

версии сайта.
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Рис. 2.41. http://www.amazeelabs.com/en
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И Л Л Ю С Т Р А Ц И О Н Н Ы Й  стиль
Я часто высказывал личное мнение, 

согласно которому возможность при­

менения иллюстраций является одним 

Из мощнейших инструментов в арсе­

нале дизайнера. С помощью изобра­

жений можно создавать абсолютно 

уникальные дизайны (рис. 2.43-2.55). 

Многие запоминающиеся сайты бази­

руются на иллюстрациях, которые при­

дают им оригинальный внешний вид. 

Яркий тому пример —  дизайн сайта 

War Child (см. рис. 2.43). Его дизайнеры 

могли бы прибегнуть к фотографиям, 

использовав их как средство выраже­

ния соответствующего посыла. Однако 

иллюстрация создает намного более 

оригинальный образ, и сайт просто 

невозможно забыть после посещения. 

Вы подумаете, что фотографии стра­

дающих детей произвели бы сильное 

впечатление, и, несомненно, окаже­

тесь правы, однако они не были бы

тесно связаны с этим конкретным сай­

том, а вот иллюстрации уникальны и их 

легко увязать именно с данным про­

ектом. С точки зрения принципов ху­

дожественной режиссуры сайты вро­

де этого относятся к числу тех, на кото­

рые следует ориентироваться.

Один из менее популярных подходов 

предполагает включение иллюстраций 

в базовую структуру сайта вместо того, 

чтобы размещать их отдельно. Для 

примера рассмотрим сайт Bellstrike 

(см. рис. 2.46). Изображения не явля­

ются центральными элементами, как 

в случае с War Child. Иллюстрации были 

использованы для создания стандарт­

ных компонентов сайта. С этой точки 

зрения почти любой сайт можно было 

бы считать выполненным в иллюстра­

ционном стиле, а разница заключалась 

бы в художественном подходе, кото­

рый демонстрирует уникальную лич­

ную задумку. Я привел данный пример, 

поскольку считаю, что очень важно 

показать противоположные подходы 

с целью продемонстрировать широкий 

диапазон возможностей.

Еще один отличный образец —  сайт 

Hostbox (см. рис. 2.47). Здесь иллю­

страция представлена в весьма ори­

гинальной форме. Множество значков 

собрано в одно целое, чтобы создать 

итоговое изображение. Иллюстрация 

содержательна, придает сайту уни­

кальный стиль и при этом не занимает 

много места. Создатели сайта взяли ти­

пичную форму и просто включили в ее 

структуру изображение, состоящее из 

множества картинок. Опять-таки диа­

пазон возможностей огромен. Если вы 

зайдете в тупик, пытаясь претворить 

в жизнь сайт на основе иллюстраций, 

то, возможно, хорошей идеей будет 

подумать, не сделать ли все наоборот.
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Рис. 2.49. http://www.stopthevom.com
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Рис. 2.52. http://www.slapner.com
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Д И З А Й Н Ы  В Ш Р И Ф Т О В О М  С Т И Л Е

Учитывая взрывной рост количества 
предлагаемых веб-шрифтов, неудиви­

тельно, что многие дизайнеры пред­
почитают создавать дизайны в шриф­

товом стиле. Ниже представлено 

собрание великолепных результа­

тов дизайнерского труда, где в цен­

тре внимания находятся шрифты 

(рис. 2.56-2.67). Конечно, все эти сай­

ты, кроме текста, содержат вспомога­

тельные элементы, однако стили при­

веденных образцов преимуществен­

но заключаются в стилях именно 

шрифтов.

Отличным тому примером являет­

ся персональный сайт Криса Дэвиса 

(Chris Davis) (см. рис. 2.57). Несмотря 

на то что этот сайт содержит вспомо­

гательные элементы дизайна, большая 

часть его макета сосредоточена на тек­

сте. Для вас не будет неожиданностью, 

что этот сайт интенсивно использует 

@font-face (подробнее о @font-face было 

рассказано в соответствующем под­

разделе раздела «Типографика» пре­

дыдущей главы) для вложения пользо­

вательских шрифтов в страницы, ведь 

сайты, на которых в центре внимания 

находятся элегантные шрифты, ско­

рее всего, будут задействовать особые 

шрифты как способ создания уникаль­

ного внешнего вида.

Ярчайший пример дизайна в шриф­

товом стиле можно найти по адресу 

Viljamis.com (см. рис. 2.58). Дизайн не 

демонстрирует почти ничего, кроме 

текста. Удивительно, насколько ори­

гинальным он получился, учитывая 

то, что он почти полностью основан 

на шрифтах. Конечно, весь текст на

странице (за исключением логотипа) —  

«живой», редактируемый, который ви­

зуализируется с использованием вло­

женных шрифтов.

Один из огромных бонусов дизайна 

в шрифтовом стиле, особенно когда 

весь текст является «живым» (как, на­

пример, текст, визуализируемый без 

использования изображений), заклю­

чается в том, что его легко приспо­

собить к широкому спектру макетов. 

Помните, что адаптивный веб-дизайн 

(см. подраздел «Адаптивный веб-ди­

зайн» раздела «Устройства» преды­

дущей главы) стремится отформа­

тировать ту или иную страницу под 

конкретное устройство. Макеты на ос­

нове текста особенно гибкие, поэтому 

могут стать отличным стартом, если вы 

решитесь ступить на эту территорию.

Y O U R  L I F E S T Y L E  A N G E L
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secure. That means you don't ne 
to worry' «bout installation,

Simply focus on your work!

(-O  Great Support We listen to our
users, and love to help you out with 
any queaaiona you may have!

4 )b  Risk Free Trial Want to give Papyrs
b airy? Sign widow fer a free 30- 

day tria l no obbgauons.

Г * ' }  We love making software simpler
VVe design everything w ith you, the

About us Solutions

startup by W ta CooU ft ihnV rft wed as a sohofon for many
are para ho fee eonmionp! ‘ ' *

Darn»* ШГ AkoArtBBogrsdB product:
Team Cafcfeoodiao feum a l ТҺУіИ вГ TaaksedPiomct
и,- 'sdC i.-.-up. vslki SUoaceaeM for people wba hale

(O Copyright sauof you. Scunf is reglsmed m the tr X Commerce, *17104390 VAT ID: VU4 .'rr»<’ 7*OI

Рис. 2.60. http://www.papyrs.com

http://www.papyrs.com
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APPROACHING MOBILE
OUR GUIDE TO MOBILE MARKETING

f
Brought to you by:

ELUSION
Рис. 2.64. http://www.blueion.com/gomobile

The Design O ff ic e Piece - P ro je c ts  - People

A p iece fo r  independent designers in  downtown Providence

Headline* On the  ahelvea
1. Modern Pictograms a v a ila b le  on

Stey connected
И T w it te r

S h ift ic o n * D Facebook
Download ju * t  the icon# th a t you 
need

2. Heirloom  Seed K it  Featured on The

»  H a ilin g  H a t 
hi RSS feed 
<9 O ff ic e  hours 
t  V is i tO le lln e

5. Blog post: "Can One S ize f i t  A l l * *
ЕШ

Free John to r  The Noun P ro je c t

!B A rchive *  *

From tw i t te r  gw—leKlmaKbbq even though i t ’ s ra in y , w e're s t i l l  hungry downtown. 28T2/85/18

Whet we o f fe r  The Design O ff ic e  wes founded in  2887 to  enewer the c re e tiv e  needs o f independent

designers by p ro v id in g  o f f ic e  specs, shered equipeient. community end resources. In  

e d d it io n  to  p ro v id in g  the e s e e n tie ls . we in i t i e t e  end support c o lle b o re tiv e  p ro je c ts  

end propossle . V is i t ,  jo in ,  co lle b o re te .

THE SKYWARD IRREGULAR
■ ■ В м пД пош ш м б —------------------------

The Author Narrates! dick to Listen)

Glutton King of the Ten 
Circus Buffet

Гее been hsring ib m sn i fsntasrs about s neon 
striped seafood buffet somewhere in  the middle of the 
desert I'm  doing my best to arrange a vacation 
getaway to U s Vegas, the land o f vice and degenerate 
corruption, dancing people in  Asian themed face 
paints and a ll manner of glim mer and noise. For me, 
the crux to any o f the big Vegas resorts is the b u ffe t 
and just how vast and

Keep/trading

RECENTLY on the IRREGULAR FROM the TWITTERS V

Clearly You Would Sleep Through 
a Tornado, and I Might Lei it lake 
You

Into the Mountain Zoo for Death 
by a Thousand Dog Kisses your host!

Today cm the Irregular More talk of 
buflets. this time under powerful 
hallucinogens. Also: Vegas. Tylenol 
and horses waywardlrregular com .

«16-

The First Sticking Point is the 
Word "Dinner" as a Singular Event

Vague Streams of Thought in 
General Regard to a Midwestern 
Something

the book!

Today cn the Irregular Exciting 
adventum m carpel and seated 
office work Also Milkshakes, mold.

wnywaidirregular com •

Today on the Irregular I acquire a 
dog. Apparently you have to feed 
them? Also: napfacks. Iguanas, and 
feral puppies, 
waywardirregular com •

Allen Masterton and the Beautiful 
Music He Prays Youll Never Hear

Long Drives. Failed Stratagem, and 
the Time 1 Peed All Over My Car
MnwyfAM»

Want More? To the ArchtvesI
Ыея via fAmos'

New Irregular design is live! Yet. lYe 
designed tt again. Tes again... DOITT 
rou  JUDGE ME. Sony... 1 need to call 
my spemsor. tvfiercerobot •

REVIEWS and SUBTLETIES (or, occasionally) LAVISH and OVERT PRAISE

Рис. 2.65. http://www.waywardirregular.com

Offscreen

A new, collectible print magazine 
about the human side o f  websites and apps.

Л  • f m  a
£ \ ’1  * 4

WELCOME

„,b,b/,,oA

Рис. 2.66. http://thedesignotfice.org Рис. 2.67. http://www.offscreenmag.com

http://www.blueion.com/gomobile
http://www.waywardirregular.com
http://thedesignotfice.org
http://www.offscreenmag.com


эскизным стиль
Этот стиль дизайна, который, похо­

же, возвращается снова и снова, за­

ключается в использовании эскизных 

элементов. Он перерождается, чтобы 

приспособиться к современной среде. 

Эскизные элементы позволяют созда­

вать дизайны, которые основаны на 

нарисованных от руки элементах. Час­

тота использования варьируется от ми­

нимальной до крайней, а результаты 

часто оказываются просто изумитель­

ными (рис. 2.68-2.76).

Два ключевых фактора делают при­

менение данного стиля целесообраз­

ным. Прежде всего, эскизные элемен­

ты имеют органический, или нетехни­

ческий, внешний вид. Они обеспечи­

вают прекрасный способ выражения 

оторванности от цифровой составля­

ющей Интернета. Взгляните на сайт 

с портфолио Адриана Бакстера (Adrian 

Baxter) (см. рис. 2.68). Хотя Адриан от­

лично поработал над веб-дизайном, 

его сайт с портфолио как будто пере­

носит вас в другую реальность. Ося­

заемая художественная красота сай­

та сосредоточена не на технических 

аспектах. Он рекламирует себя как 

веб-разработчика необычным путем.

Эскизные элементы могут быть 

очень оригинальными. Иногда кажет­

ся, что половина всех создателей сай­

тов в мире использует одни и те же 

шрифты, значки и архивные фотогра­

фии. Если вы хотите выделиться, то 

эскизные элементы помогут создать 

абсолютно новый стиль. Сайт Адриа­

на является отличным тому примером. 

Обратите внимание также на сайт Van 

Nieuwe Waarde (см. рис. 2.69). Эскиз­

ный стиль используется более тонким, 

менее бросающимся в глаза образом. 

Однако результат получился очень по­

хожим. Сайт выглядит современно. Он

соответствует стилю и ожидаемому от 

современной работы. Тем не менее, 

в этом сайте есть нечто особенное. 

На мой взгляд, самым важным фак­

тором, благодаря которому этот пре­

краснейший образец выделяется на 

фоне остальных, является тонкое ис­

пользование эскизных элементов. По 

иронии судьбы его значительная часть 

базируется на шрифте в эскизном 

стиле.

Еще одним примером, который мне 

сразу приглянулся, является сайт Му 

Pizza Oven (см. рис. 2.70). Здесь эскиз­

ные элементы доминируют на страни­

це, но никоим образом не «перегру­

жают» ее. Вместо этого они задают 

тон и стиль, а также обеспечивают 

непринужденную и комфортную ат­

мосферу, которая является значи­

тельным достижением для такой про­

стой методики.



£  HI Г м  ADRIAN, A M f lB O lM  BASED WEB DEVELOPER,
WANNABE PHOTOGRAPHER &  SO'S MOVIE FAN. 3 f

Рис. 2.68. http://www.apbaxter.com

http://www.apbaxter.com


Рис. 2.69. http://vannieuwewaarde.nl/voor-wie

Рис. 2.71. http://www.geckoboard.com/
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Рис. 2.72. http://couchkumaras.com

Рис. 2.73. http://www.moredays.com
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С Т И Л Ь  « Д Е В Я Т Н А Д Ц А Т Ы Й  ВЕК»

Время от времени появляется общая 

тема, которая становится популярной 

по неизвестным причинам. За послед­

нее время возникло довольно много 

сайтов, объединяющих в себе тексто­

вый и иллюстрационный стили, которые 

перекликаются с графическими изобра­

жениями XIX века (рис. 2.77-2.89). На­

глядная демонстрация этого —  дизайн 

сайта The Mischief Со. (см. рис. 2.77). 

Три иллюстрации на домашней стра­

нице четко указывают на стиль «Де­

вятнадцатый век». Это, конечно, под­

крепляется общим стилем, который 

подходит для данной темы.

Обратите внимание, что многие сайты 

в данном стиле имеют тенденцию пола­

гаться на палитру оттенков серого цвета 

или черно-белую. Я думаю, это делается, 

чтобы они ассоциировались со стерео­

типными черно-белыми печатными ма­

териалами, характерными для той эпо­

хи. Мне очень нравится, что эта скудная 

цветовая гамма позволяет дизайнерам 

добавлять эффектный акцентный цвет. 

Взгляните на дизайн сайта The Mischief 

Со., а затем посмотрите сайт Килиана 

Мустера (Kilian Muster) (см. рис. 2.78), ко­

торый демонстрирует соответствующий 

стиль не так агрессивно.

Несмотря на то что большинство сай­

тов в данном стиле полагается на иллю­

страции, некоторые из них больше со­

средоточены на стиле шрифта. Хороший 

тому пример можно отыскать по адресу 

mo.markheggan.co.uk (см. рис. 2.79). На­

мек на XIX век менее очевиден, однако 

стили шрифтов ассоциируются с дан­

ным периодом. Я высоко ценю именно 

этот образец, поскольку он доказывает, 

что вам не придется прибегать к чер­

но-белому дизайну, чтобы достигнуть 

желаемой цели. Богато раскрашенный 

фон позволит оживить страницы и при­

дать им приятный внешний вид.

ASSOCIATE YOURSELF WI TH MEN OF GOOD QUALI TY  
AND TRADE COI N FOR E XT RAORDI NARY SERVICE.

M E R C H -
APPAREL 8  SCREEN PRINTING

M A R K E T - MADE

Рис. 2.77. http://themischiefco.com

http://themischiefco.com


Рис. 2.78. http://kilianmuster.com

Рис. 2.79. http://mo.markheggan.co.uk
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Рис. 2 .83. h ttp ://cappe llosg lu ten free.com

CONTACT

G L U T E N  FREE
E Q U A L  BITES T O R  A LL

62012 CappcSo't Gluten P«ee All Raghee R a x rv x l Web Dersgn: Eleven Eleven Creative

C A P
HOME ABOUT US PRODUCTS

U k  P I U M A *  

%

H H k )  v i s i t o r .  D o  y o u  w a n n a  l e u m  t o  f l y ?

W e  d e v e lo p  w e b  s ite s , b r a n d  id e n t it ie s ,  a d v e r t i s in g  

a n d  p h o to g r a p h s .  O p e n  p o u r  w in g s ,  w e  a r e  L a  P iu n m .

mwoucti

Рис. 2.84. http://www.henry-realestate.com Рис. 2.85. http://www.lapiuma.com
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Ө

Рис. 2.86. h ttp ://thebarre lhouse fla t.com

SERVICES WORK CONTACT h

HELLO
my name is Lyudmil Shoshorov. web designer and front-end developer from Sofia, Bulgaria. 
I craft, design and develop websites with focus on user experience, web standards and the 

small but important details

WHAT CAN I DO FOR YOU

Рис. 2.87. http://shoshorov.net

Р ис. 2 .88. h ttp ://w w w .ride fo rth e bran d .n e t
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С В Е Р Х Ч И С Т Ы Й  С Т И Л Ь

Когда я систем атизирую  сайты для 

моих книг, один набор веб-ресурсов 

всегда выделяется как фаворит, пусть 

даже входящ ие в него сайты плохо 

поддаются распределению  по катего­

риям. Некоторые из них м ожно сгруп ­

пировать, но с больш инством это не­

вероятно слож но, поэтом у я придумал 

называть их сайтами в сверхчистом 

стиле. Такие сайты, несмотря на насы­

щ енность содержимы м, имеют просто 

потрясаю щ ий внешний вид, который 

я называю чистым. Далее приведены 

примеры сайтов, на месте дизайнеров 

которых мне очень хотелось бы ока­

заться (рис. 2.90-2.101).

Для начала этот сайт thew p.co  

(см. рис. 2.92). Его дизайн не вполне 

минималистичен, частично выполнен 

в шриф товом стиле и включает не­

сколько иллю страций. Его можно было 

бы отнести и к другой категории, од­

нако он кажется более насыщенным 

содерж имы м и при этом таким краси­

вым. О сновную  его цель легко понять, 

а призы ваю щ ие к действию  элементы 

нетрудно найти, пусть они и не слиш ком 

бросаю тся в глаза. По моему скром но­

му мнению, этот сайт идеально сбалан­

сирован и просто восхитителен.

Готовя материал на тему сверхчи­

стого  стиля к этому изданию, я ре­

шился ступить на немного другую  тер­

риторию . Отличным тому примером 

является сайт Д жейсона Уивера (Jason 

Weavers) (см. рис. 2.94). Он явно вы хо­

дит за рамки моего типичного собрания 

образцов в сверхчистом  стиле, однако 

весьма неплохо вписывается в него. 

Я понимал, что у образцов имеется

определенный общий стиль, который я 

стремился показать в данном разделе, 

и захотел продемонстрировать какое- 

то разнообразие. В результате, как мне 

кажется, вы придете к заключению, 

что этот сайт —  то, что нужно, хотя 

и бросает вызов нормам в представ­

ленном собрании образцов.

Чтобы подкрепить сказанное выше, 

хочу обратить ваше внимание на дизайн 

сайта C om m entary Box (см. рис. 2.96). 

Этот сверхчистый сайт насыщен содер­

жимым. Хотелось бы отметить следу­

ющее: сверхчистый стиль не означает, 

что сайт должен включать очень мало 

содерж им ого —  напротив, насы щ ен­

ный содержимым сайт C om m entary Box 

обладает стилем, который является 

несомненным представителем данной 

категории.

Рис. 2.90. http://www.dailydigital.com Рис. 2.91. http://www.fitbit.com

http://www.dailydigital.com
http://www.fitbit.com


PSD to HTML.
/  Done differently.

p "  Crafted to any
Specil

Customizable & 
Super Easy to Use.

WP CO

Personally Tailored
WordPress Development

Discover more o f w hat we do D

ТК5ЛМОВШ. INever have I dealt with such professional and understanding customer support. It was quick, well done and affordable. 1 couldn't have asked for more.

LETS GETSTARTED FIND OUT MORE

Рис. 2.92. http://thewp.co Рис. 2.93. http://www.iavra.com
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j About Work Blog lab

JASON WEAVER 
WEB DESIGNER

I solve problems with html, css, and 
J  javascript in Texas. My day job at

keeps me busy building

Find out more , check ouf my or
and make sure to read my for some thoughts on web 
design. if you'd like to work on an amazing
project together. I
FEATURED WORK

Рис. 2.94. h ttp ://iasonw eaver.nam e

Рис. 2.96. h ttp ://w w w .com m en tarybo x .co .u k

Рис. 2.95. http://folyo.me

http://iasonweaver.name
http://www.commentarybox.co.uk
http://folyo.me
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WEB DESIGN IS ART
We craft uaei -centnc aotuiions lot the web We specialize in web design end 
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code everyday See why people love ш
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С Т И Л Ь  « Т И П О ГР А Ф С К И Й  П ЕЧ А ТН Ы Й  О Т Т И С К »

В некоторой степени странно, что 

в веб-индустрии имеется тенденция 

дизайна, основанная на стиле «Типо­

граф ский печатный оттиск», но тем не 

менее она б ы стро  получает р а спро­

странение. Конечно, сайты не «штам­

пуются» на настоящ их типограф ских 

печатных машинах, однако эта тенден­

ция предполагает обеспечение сай­

там внеш него вида, аналогичного печат­

ным материалам. Я хочу продемонстри­

ровать примеры, в которых для создания 

эффектов, подобных типограф скому пе­

чатному оттиску, были задействованы 

различные подходы (рис. 2.102-2.111). 

Самый распространенны й прием —  

отбрасываемые тени на основе CSS. 

Чаще всего это проявляется в том, 

что текст выглядит как «вдавленный» 

благодаря использованию  теней. Это 

небольшое дополнение позволяет с о ­

здать впечатление, что текст «утоплен» 

в страницу.

Алекс Буга (Alex Buga) дем онстриру­

ет этот эф ф ект всю ду на своем сайте 

(см. рис. 2.102). Весь текст и значки 

снабжены внутренними тенями, бла­

годаря чему каж утся «утопленными» 

в страницу. Это еще больше подчерки­

вается выбранными цветами, которые 

дополняют их так, что они выглядят 

как часть фона. Элементы на заднем 

и переднем планах смеш иваю тся друг 

с другом. В данном случае эф ф ект ти ­

пограф ского  печатного оттиска уси ­

ливается использованием карточек. 

Белые карточки на странице содерж ат 

текст и выглядят трехмерны ми благода­

ря отбрасываемым теням. Данная ком­

бинация методик способствует тому, 

что все выглядит еще более похожим 

на печатный оттиск.

В наборе  представленны х далее о б ­

разцов я заметил интересную  з а ко ­

ном ерность . У м ноги х  сайтов  в этом 

стиле  есть  два об щ их элем ента (в д о ­

полнение к испол ьзовани ю  «вдавлен­

ного» текста), которы е с п о со б ств ую т 

приданию  того , что я считаю  стилем 

«Типограф ский печатный оттиск». В о- 

первы х, м ногие, как правило, о с н о ­

ваны на тексте. Вы видите м ассу 

допол нител ьны х те кстур  и узоров, 

а б ольш инство  сайтов задействует 

те кст  так, чтобы  он бросался  в гла­

за, а та кж е  в д екоративны х целях. 

В о -в то р ы х , м ногие обладаю т цен ­

тра л ьн о й  сим м етрией. Они, б езу­

словно, неидеальны , однако  вы бор 

в пользу такого  подхода очевиден. 

О пять-таки для меня это является 

о тгол оском  стиля, со о тв е тств ую щ е ­

го печатны м  материалам. Не на всех 

сайтах в этом стиле те кст  вы ровнен 

по центру, но на всех есть  нечто, пе­

рекликаю щ ееся  с ти пограф ским и п о ­

стерам и. Если вы произведете б ы ст­

рый п о и ск  изображ ений с  пом ощ ью

G oogle , введя словосочетание  «типо­

граф ски й  постер», то  увидите сотни 

прим еров та ко го  подхода.

Один образец, на которы й я хочу об­

ратить ваше внимание, отчасти явля­

ется посторонним  в данной категории. 

Это M onkey R epublic (см. рис. 2.106). 

На мой взгляд, сайт обладает внеш ­

ним видом как у  печатных материалов, 

однако подход, использованны й для 

обеспечения такого  оф ормления, со ­

верш енно другой. Он не новый (я опи­

сывал его еще в первом томе данной 

книги), а просто имитирует настоящ ую  

газету, обеспечивая стиль, в котором 

прослеж ивается связь со  стилем «ти­

пограф ский печатный оттиск».

Пожалуй, самая большая ирония 

касательно данного  стиля заключает­

ся в том, что в случае с настоящ ими 

печатными материалами задача или 

цель —  сделать так, чтобы не было 

никаких заметных вдавливаний. П ри­

нимая во внимание, что больш инство 

подобных материалов печатается на 

обеих сторонах страницы, операторы  

ти пограф ских машин прилагаю т мас­

су усилий, чтобы избежать подобных 

вдавливаний (которые все испортили 

бы). Если говорить о веб-индустрии, то 

определенные дизайнеры, возможно, 

и не собирались использовать стиль 

«Типографский печатный оттиск», од­

нако это все же произош ло.
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Рис. 2.108. h ttp ://w w w .rdcrea tivedesign.eu

Our Work
a s e le c t io n  o f  o u r  b e s t d es ign  p ro je c ts

HELLO WORK САРШГМ ABOUT К CONTACT*  RAY MACARI *
Di gi t al  & UX De s i g ne r
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WORK

Рис. 2.109. http://67pixels.com Рис. 2.110. http://www.raymacari.com
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/ Элементы дизайна
Предыдущая глава была сосредоточена на общих стилях дизайна страниь 
в этой внимание концентрируется на его отдельных нюансах. Одни пред 
ставляют собой модные дополнения, которые будут приходить и уходить 
а другие являются главными элементами дизайна, которыми разработчи 
ки вряд ли когда-нибудь перестанут пользоваться. Когда вы будете про 
сматривать представленные собрания образцов в поисках свежих идей 
я призываю вас внимательно изучить данную главу и подумать, как эти тен 
денции можно приспособить к вашим нуждам. Никогда не копируйте эле 
менты, не будучи твердо уверенными, как именно они могут повлиять иг 
плоды вашего труда в целом. Например, ленты являются весьма популяр 
ными элементами дизайна, однако это не означает, что нужно снова и сно 
ва делать их точную копию. Вместо этого подумайте над каждым элемен 
том, его скрытым смыслом, а также как его можно конструктивно включиті 
в дизайн, над которым вы работаете.



Т Е К С Т У Р Ы

TTIflRK H EGGRfl

ALIGNER ¥ &  BUILDER ¥ 
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Рис. 3.1. http://markheggan.co.uk

Текстура —  это элем ент дизайна, кото­

рый я часто обсуж даю , и он появляет­

ся в каждом  томе из серии моих книг. 

Как я уж е  отмечал ранее, этот элемент 

никогда не потеряет актуальности, од­

нако способы , посредством  которых 

дизайнеры использую т его, со  вре­

менем меняются. Тенденция, похоже, 

заключается в отведении ему больше 

вспомогательной роли. Он соверш енно 

другой, нежели бросаю щ иеся в глаза 

текстуры, популярны е в прош лые годы. 

В целом, сдвиг в сторону смягченны х 

эф ф ектов получает все большее рас­

пространение, затронув многие стили 

и шаблоны (рис. 3 .1-3 .12).

Отличным том у примером являет­

ся персональны й сайт М арка Хеггана 

(Mark Heggan) (см. рис. 3.1). Несмотря 

на то  что текстурированны е элементы 

прослеж иваю тся всю ду в дизайне сай­

та, текстура никоим образом не явля­

ется средоточием этого дизайна. Она 

помогает задать тон сайта и представ­

ляет собой один из главных элементов 

в определении об щ его  внеш него  вида 

сайта, но не д ом и нирует в дизайне. 

Взглянув на этот сайт, вы не скажете: 

«Ого, посмотрите на эту текстуру!» —  

а, проанализировав его дизайн, заме­

тите, что текстура  использована для 

униф икации всего макета.

В подтверж дение данной концепции 

сравните сайт М арка с веб-ресурсом  

Final E lem ents (см. рис. 3.2). Текстура, 

используемая в качестве ф она, весьма 

«дерзкая». Она наводит на мысль о  не­

обузданном, бунтарском стиле, —  по­

нятно, что здесь преследуется другая 

цель. Кроме того, результат представ­

ляет собой продуманный и эф ф ектив­

ный способ  помочь в позиционирова­

нии марки.

В качестве последнего прим ера хочу 

подробнее рассмотреть сайт 121cc.com  

(см. рис. 3.5). Мы наблюдаем еще один 

популярный подход к применению 

текстуры , а именно —  использование

не одной, а целого их набора. Здесь 

я насчитал примерно 10 отдельных 

текстур —  это много. Ни одна тексту­

ра не отличается разительно от других, 

поэтому они вы ступаю т в качестве о б ­

щего ф она для различных элементов 

на странице, и это работает.

http://markheggan.co.uk


Р ис. 3.2. h ttp ://w w w .tina le lem ents.com

Рис. 3.4. http://blog.ismaelburciaga.com

http://www.tinalelements.com
http://blog.ismaelburciaga.com


Рис. 3.5. http://www.121cc.com

D E SIG N  IS N O T JUST W HAT IT LO O K S LIKE AND FEELS LIKE
DESIGN IS HOW IT WORKS.

Рис. 3.6. http://ollysorsby.co.uk
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Beautiful things don't happen overnight. When it comes to 
log o. ico n  or g ra p h ic  d esig n , craftsmanship and 
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Cart: О item s £0 .00 | C heckout

H om e G o u p ie  Shop  E ven ts S tock ists  T ra d e  C o n ta ct

A devilishly moreish chewy chocolate 
confection with a hint of crunch

What we're tweeting

мишйшаина

(ffigoupiechoc | follow us

f j l * »  145

T w e e t

A  Bit A bout Us
Goupie is a devilishly moreish chewy chocolate 

confection, hand-produced by a small, dedicated 

team, led by Janet and Joe Simpson, in 

Goudhurst. Kent

Using a genuine family recipe. Goupie is made 

fresh every week to order and then hand-cut into 

distinctive tnangular pieces

Goupie is made from high quality natural 

ingredients, topped with fine dark Belgian 

chocolate containing a minimum of 50% cocoa 

solids

Read More

Latest News
MAR G w P 1*  is going to be at the 

*1 CZ. Bnghton chocolate Festival this 
1 0  weekend (17th & 18th March)

Come and see us near the Pavilion 

Gardens between 10a Read more

M A R  Please note that the Goupie phone

13
“ it’s not our

number 01580 211440 is not 

working today Tuesday 13th March 

2012 ВТ has been informed but 

faulir Read me; ;

W here to Buy

Our Ou hue S-tor<

One oj our S-fosL'K-t*»

Own a shop and want to stall teeing Gou: Click 
here to find out more

Home Goupie Shop Events Stockists Trade Contact C  Simpsons of Hawkhurst | Website by Ether Creative

Рис. 3.12. http://goupie.co.uk

http://goupie.co.uk


Л Е Н Т О Ч К И

Как и все люди, одерж имы е тенденция­

ми и ш аблонами, я всегда стараю сь 

выяснить, откуда именно берут на­

чало тенденции. Иногда невозможно 

установить, откуда пошел тот или иной 

шаблон. Так об стоит дело и с  ленточка­

ми. В какой-то момент в прош лом году 

этот элемент начал использоваться по­

всеместно. С обранны е далее образцы 

представляю т собой лиш ь малую часть 

огром ного количества сайтов, в ди­

зайне которы х прим еняю тся ленточки 

(рис. 3 .13-3.26).

У меня есть много теорий, почему 

ленточки так популярны, однако все 

сходятся в одном —  смотрятся они кра­

сиво. Это может показаться баналь­

ным, но тем не менее правда. Все пред­

ставленные ниже сайты стилизованы

посредством использования ленточек. 

В некоторой степени они являются уни­

версальными элементами, поэтому лег­

ко понять, почему ленточки так распро­

странены. Они позволяют дизайнерам 

выделять что-либо важное красивым 

и гармоничным образом. Не являясь те­

матическими по природе, ленточки впи­

сываются почти в любой макет.

Стили приходят и уходят, и я думаю, 

что использование ленточек окаж ется 

мимолетной тенденцией. Как и все но ­

винки, она найдет подходящее место 

в инструментарии дизайнера. Со вре­

менем эта тенденция устареет, и разра­

ботчики станут прибегать к ней, только 

когда она действительно будет перекли­

каться с  темой, с  которой они работают. 

Так бывает со всеми тенденциями.

Л енточка во многих отнош ениях яв­

ляется не чем иным, как современным 

знаком отличия (загляните в раздел на 

соответствую щ ую  тему в первом томе 

этой серии книг (The W eb Designer’s 

Idea Book, Volum e 1)). В качестве при­

мера м ожно взглянуть на персональ­

ный сайт Энди Видодо (Andy W idodo) 

(см. рис. 3.13). Использованная им лен­

точка имеет яркую  окраску и перекры ­

вает собой несколько элементов, при­

влекая внимание пользователей. Что 

м ожет быть важнее призы ва нанять 

этого  человека? В этом и заключает­

ся назначение сайта с портф олио, по­

этому использование элемента в виде 

бросаю щ ейся в глаза ленточки для вы­

деления точки конверсии соверш енно 

логично.
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Strength
Andy Widodo
Web/UI Designer & Front-end 

Developer

Have more than 7 years of 
experience in web design and development with 
various clients both domestic and abroad Always 
take serious attention to web standards, 
accessibility, usability and ease of use in every 
aspect of the projects output

Also, see or download fin pot) my resume, and if

Clear and concise user interface design and front- 
end engineenng with main focus on usability, 
accessibility and standards compliant output.

AA/anced in (XJHTML & CSS (including the latest 
HTML5 & CSS3 technologies). JavaScnpt (with 
/Query as mam frameworic) and front-end 
development in general, including for handheld and 
mobile devices

Other tools & familiarities HAUL. SASS. YUI Library. 
PHP. MySQL. Django. Ruby on Rails. Wordpress. 
Microformats. Git Svn

What People Said
*Andy is an exceptional front end developer who 
lives and breathes all things digital. He is easy 
to work with and professional Biroughout his 
approach He possesses a wide skill set and I 
would not hesitate to recommend him. Looking 
forward to working with him agamr

- Domnnc Sawyer, Dot Tourism & Daxtripfmder

Рис. 3.13. http://andywidodo.com

http://andywidodo.com
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Рис. 3.14. http://www.milkandgroceries.com
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Рис. 3.15. http://subtlepatterns.com
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Рис. 3.16. http://christopher-scott.com
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Рис. 3.17. http://www.lesleemitchell.com/blog
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TRUETT BROOKLYN

PSALM 139:13-14
For you form ed my inward parts; you knitted me 

together in my mother's womb. I praise you, for I am 
fearfully and wonderfully made

JULY

MOMDAD

Рис. 3.19. http://truettbrooklynburciaga.com

http://truettbrooklynburciaga.com


Рис. 3.20. http://pongathon.com
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ELEVENTH
E D IT IO N

About Work Say Hello

available

FOR HIRE

A WEB DESIGN STUDIO IN GLASGOW

Eleventh Edition is a web design studio based in Glasgow, Scotland. We build hand-coded, responsive 

websites, with a focus on web standards, open source tools and captivating user experiences.

WEBSITE DESIGN BRANDING 8 IDENTITY PRINT WORK

WHAT OUR CLIENTS SAY
'Eleventh Edition was great to work with. Г т  thrilled with how my website, and the mobile version of It, turned 

out. Wonderful to work with - patient, persistent and professional Although we worked at a distance on die 

project, it went o ff without a hitch*

Dianne Davis, Fishbone Interactive, Canada

Рис. 3.21. http://www.eleventhedition.com
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I LIKE TO MHKE

LOOK AWESOME
★

SINCE MOVING TO CRNROR LIFE HRS GOTTEN VERY INTERESTING. MY DESIGN HORIZONS HOVE
Р ис. 3 .22. h ttp ://w w w .an dyp a trickde s ign .com

Рис. 3.23. http://lisher.net Рис. 3.24. http://anthmapp.com

http://www.andypatrickdesign.com
http://lisher.net
http://anthmapp.com


Рис. 3.26. http://www.dannypostma.com
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Т Р Е Х М Е Р Н Ы Е  Э Л Е М Е Н Т Ы

Интернет по своей природе является 

двухмерной средой и, если не прини­

мать во внимание некоторые техноло­

гии, он останется таковым в обозримом 

будущем. Представленное далее со ­

брание сайтов делает уникальным то, 

что все они задействую т визуальные 

приемы для придания иллюзии глуби­

ны и создания эф ф екта трехмерности 

(рис. 3.27-3.36). Следует отметить, что 

ни один из образцов не является при­

мером «трехмерного мира». Они пред­

ставляют собой довольно типичные сай­

ты, снабженные трехмерным эффектом 

с целью придания страницам визуаль­

ной привлекательности.

Для начала взгляните на сайт, по­

свящ енны й изд анию  под названием 

Love Leadership  (см. рис. 3.28). Наи­

более заметный элемент —  большая 

трехмерная книга. Решение продемон­

стрировать книгу подобным образом мо­

ж ет не показаться оригинальным ва­

риантом. Однако, я думаю, этим дело 

не ограничивается. Д изайнер визу­

ализировал точны й внеш ний вид кни­

ги таким  образом , что придал ей об ъ ­

ем, при этом такж е привлекая вни­

мание посетителей к главному на 

странице. Вы видите облож ку книги, 

и она  выделяется на ф оне осталь­

ного  содерж им ого . Ее изображ ение 

заним ает первое место в иерархии 

просм атриваем ы х вещей и отклады ­

вается в памяти. Аналогичны й эф ­

ф ект наблюдается на сайтах Pro Foods 

(см. рис. 3.29) и C oalm a (см. рис. 3.30). 

Во всех этих случаях реальный товар

явно привлечет внимание. Трехмерное 

изображ ение является идеальным ин­

струм ентом , позволяю щ им  со ср е д о ­

точить пользователей на представля­

емых товарах.

Трехмерный эф ф ект такж е исполь­

зуется для решения других задач. 

Взгляните на сайт Beckin (см. рис. 3.31). 

Здесь ф отоснимок является частью 

страницы, а не просто размещен на 

ней. Он не имеет собственного фона 

и не располагается в рамке. Вместо 

этого он вставлен в содержимое, плюс 

добавлены тени. В результате все вы­

глядит так, будто на странице распо­

лагается трехмерный объект. Товар де­

монстрируется без скучной упаковки, 

благодаря чему представлен на страни­

це намного интереснее и органичнее.

Рис. 3.27. http://rtl.co

http://rtl.co


Рис. 3.28. http://www.loveleadershipbook.com

W E'R E IN A CLASS OF OUR OWN
FORTIFIED PACKED WITH VITAL NUTRIENTS

TWITTER FACEBOOK BUY TODAY PRESS EMAIL US

Рис. 3.30. http://www.coalma.it

5 9

http://www.loveleadershipbook.com
http://www.coalma.it


Рис. 3 .32. h ttp ://w w w .m ylex ico n .co .uk Рис. 3.33. h ttp ://w w w .tob iasw enze l.com

http://www.mylexicon.co.uk
http://www.tobiaswenzel.com


WOMEN'S

FREE US GROUND DELIVERY ON ALL ORDERS OVER $200'

Р ис. 3 .34. h ttp ://w w w .te d ba ker-lon d on .com

http://www.tedbaker-london.com


О Б Р А Б О ТА Н Н Ы Е К РА Я

Обработанные края относятся  к еще 

одному типу элементов дизайна, ко ­

торый стал современной тенденцией. 

Наиболее распространен стиль, пред­

полагающий зигзагообразные края. Он 

представляет собой то, о чем, как мо­

жет показаться, несколько глупо от­

дельно упоминать, но встречается на­

столько часто, что и гн о р и р о ва ть  его 

слож но —  я мог бы вклю чить сотню  

сайтов в данный раздел. Р азберем ­

ся, как дизайнеры использую т детали 

этого стиля в работе (рис. 3 .37 -3 .47 ).

Я всегда стараю сь понять назна­

чение лю бого  элемента дизайна, 

а в случае с обработанными краями 

кажется, что это  сделать почти невоз­

можно. По своей сути данные элементы 

являю тся лиш ь украш ениям и и эф ф ек­

тивно работаю т в качестве таковых. 

В случае почти с каждым представлен­

ным здесь образцом края м ожно было 

бы не обрабатывать, а использовать 

прямые линии. Это не ухудш ило бы 

дизайны, но зубчатые края украш аю т 

и дополнительно стилизую т их.

Сайт Atommica —  один из моих люби­

мых в данной категории (см. рис. 3.37). 

Зубчатая граница, проходящая под углом 

через всю страницу, выступает в роли 

красивого разделителя контрастирующих 

цветов страницы. Дизайн смог бы отлично 

обойтись и без нее, однако она добавля­

ет превосходный штрих на страницу.

Не следует злоупотреблять рассм ат­

риваемыми здесь элементами, но н уж ­

но принимать их во внимание. Они мо­

гут придать эф ф ектность создаваем о­

му вами дизайну.

(?) atom m ica

We craft and publish 
social games

THESE ARE SOME OF OUR GAMES WHAT MAKES US SPECIAL?

Atommica was born from a bunch of Internet & 

gaming fanatics with a common desire to  improve 

the social gaming offering in Latin America by crafting 

and publishing great games.

> PUBLISH YOUR GAMES

We love making awesome games, but we also love 

seeing other passionate and talented developers

succeed. W e can help you localize, adapt and launch 

you games in Latin America

CONTACT OR CONNECT WITH US f t тһзпн у ш  manioi вис dup princess is in another casdei

Р и с . 3 .3 7 .  http://www.atommica.com

http://www.atommica.com


/  WCLLO Z'M f — I

Kenny Saunders
= *

Checkout My Portfolio
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I’m a user experience designer / web 
developer currently working in Kansas 
City, MO. I’m also a husband, father, 
musician, Apple geek and spend entirely 
too much time online.

Р ис. 3.38. h ttp ://kennysaunders.c

Рис. 3.39. http://www.artisanmedia.com

Рис. 3.40. h ttp ://w w w .good iesfo rg itts .com
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P R O JE C T S A B O U T
The Company & CapabNbes

C O N T A C T
E-Ma< & Contact Form

Э F LO O D

It s in our DNA to  create perfection W e push the edge 

in creativity and development and it a l  begins with an 

idea

ч В j  \

i X i  ?

CON N ECT WITH US

i t )  ( f )  ( • • }  ( V )

SAY HELLO'

Drop a abort comment (very short) or just say He*o>

Рис. 3.41. h ttp ://q na cre a tive s.com

http://qnacreatives.com
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recipes
inspiration for the 
em pty stomach.

al dente news

A  met lm a C t o ™ M m tia a  ал A J K  te w s  Рһ ч епіх

the latest canoodlings

sign up for our newsletter

Get the latest from Monique in the al

Р ис. 3.42. h ttp ://w w w .a lden tepasta .com

THE BLOG
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DESIGN PATTERNS IN SHAREPOINT
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HTML5, CSS3, AND MOBILE STRATEGY
1 hart tha plaaaui* of tp-aklnl al SharaPoinl Saturday Virginia Baocl 
ypnahiug oo aoma atritiug n»w Юрка, and during my paukm (dr dual

JOIN ME FOR ADVANCED SHAREPOINT DESIGN

1010 wataha. 7Ы. Ini yaw *>
.iMbrnd applying dyk and brandto! to a

Рис. 3.43. http://www.popset.com
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Рис. 3.44. http://kyleschaeffer.com
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Join 54,254 websites using 001 real time web stats Global Stats Help LpQln

ч я Л  W 3 C o u n t e r■ ■ ■

Realtime Web Analytics 
for Websites and Blogs
You shouldn't need training to figure out your web stats 

program W3Counter is your free hosted easy-to-use website 

analytics solution for answering the key questions about your 

website who's your audience, how they find your site, and what 

interests them

Sign Up Now ► Ш  Take a Tour

WHY YOU’LL LOVE W3COUNTER

Free Web Stats Customizable Counter Share Your Stats Real-Time Reports

Р и с . 3 .4 5 . http://www.w3counter.com

Рис. 3.46. http://maximebrunelle.com

http://www.w3counter.com
http://maximebrunelle.com


УЗОРЫ

Использование узоров в дизайне не 

является чем-то сколь-нибудь новым. 

Узоры применяются уже много лет. Тем 

не менее, в прошлом или около того 

году была новая волна использования 

узоров в веб-дизайне (рис. 3.48-3.59). 

Именно в этой области, похоже, имеет 

место серьезная заинтересованность 

в более тонких образцах (вроде пред­

ставленных на бесплатном веб-ресур­

се SubtlePatterns.com), однако пока не 

наблюдается их смелого использова­

ния.

Я считаю, что узоры выполняют важ­

ную функцию. Они позволяют привно­

сить стиль в дизайны, добавляя лишь

небольшое количество данных. Это 

означает, что узор очень незначительно 

увеличивает время загрузки веб-стра­

ниц. Большинство узоров можно со­

здать путем дублирования маленького 

изображения. Узоры также являются 

привлекательными инструментами, по­

скольку играют и вспомогательную 

роль, то есть обычно не содержат ин­

формации, в силу чего не отвлекают 

пользователей.

Отличным примером, с которого 

можно начать, является сайт Лауры 

Бурциага (Laura Burciaga) (см. рис. 3.49). 

Для стилизации страницы используют­

ся простые полоски и пр. Они украша­

ют страницу, но не перебивают содер­

жимое.
В других случаях мы находим более 

эффектно стилизованные узоры, как, 

например, в дизайне веб-сайта Mary­

land Craft Beer Festival (см. рис. 3.50). 

В данном примере бросающийся в гла­

за узор желтого цвета уравновешивает 

область содержимого, дизайн которой 

базируется на сочетающихся цветах. 

Таким образом, желтый фон не погло­

щает содержимое и не конкурирует 

с ним за внимание посетителя. В дан­

ном случае узор придает странице ин­

дивидуальный стиль, делая ее более 

запоминающейся.

©
E D D I E  D I A Z ABOUT PORTFOLIO SERVICES BLOG CONTACT

SIMPLICITY EFFECTIVENESS
BEAUTY • FUNCTION

Hi, I'm is Edwin "Eddie" Diaz, Web & IU Designer located in Fort CONNECT WITH ME AT:
Lauderdale, Florida. Design is a life passion o f  mine and I love what I do.

My specialty is Web Design and Branding. I provide creative, smart, ®#©o 
engaging websites and strive to design effective and successful brands.

MAUREEN PACHECO
P H O T O G R A P H Y

WEBSITE REDESIGN
wwwvAuî M’ACFccawTOCOM

Рис. 3.48. http://www.eddiediazdesign.com

http://www.eddiediazdesign.com


Рис. 3.49. http://lauraburciaga.com Рис. 3.50. http://mdcraftbeerfestival.co

http://lauraburciaga.com
http://mdcraftbeerfestival.co
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View your basket

All cuckoos f  I iadilion.il |  M odem  Kids/Novelty Huntei

Smck
Price range

£0 £7500

S e a r c h  t e r m s

S i z e  
Q Small 
О Medium 
О Large

M a n u f a c t u r e r

H a n d  c a rv e d  B ir d  a n d  
leaves
Item d o . 8010

£ 1 1 3 .0 0

Item no. 959 Item no. SL354

£ 1 5 2 .0 0  £ 2 8 6 .0 0

Р и с . 3 .5 1 . h ttp ://w w w .ju s tc u ck o o s .co .u k

ОИізфмчц?
ноне pmkcts сшит

Mixforms is a small multidisciplinary studio, offering a wide range of web 
and graphic design services — from research and strategy to GUI design 

and implementation, visual identity systems or printed materials.

Do you need help with your project?LET'S GET IN TOUCH

VIEW MORE
Рис. 3.52. http://mixforms.com Рис. 3.53. http://drleaf.com

http://www.justcuckoos.co.uk
http://mixforms.com
http://drleaf.com


Our products

u gly birds

BEAUTIFUL
I D E A S

WORK WITH US
Lets get tm  party sunedi EmMfW Ч beoQssaaaseaaHtooi or p *  u> e cel at 
*04273.1449 ana wel get back to you ngM away

ициііаеічеші A
IOCS ИЯпПМидаЯіМІЛІ* |j

_ _ _ _ _ _ _ _ J
Рис. 3.54. http://elegantseagulls.com

Ц  StartPR tu u itb if l Щ PressBackup
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Our services

Рис. 3.55. http://infinimedia.com
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ИЗОБРАЖЕНИЯ ТКАНИ

Еще одна тенденция, крайне популяр­

ная в настоящее время, заключается 

в использовании изображений ткани 

в веб-дизайне. Очень часто этот стиль 

обеспечивается посредством примене­

ния повторяющихся узоров, тонких тек­

стур и иллюзии швов. Сложно сказать, 

откуда он берет начало, но, несомнен­

но, этот стиль визуально привлекате­

лен, поэтому дизайнеры часто прибе­

гают к нему.

На мой взгляд, одна из основных 

причин, по которым данному стилю 

отдают предпочтение, состоит в том, 

что он позволяет увести посетителя от 

технической подоплеки веб-ресурсов. 

Сайты, дизайн которых базируется на 

тканевых узорах, склонны иметь орга­

нический, реалистичный внешний вид

с текстурой, которую можно мыслен­

но «ощутить», хотя ее на самом деле 

не существует. В результате каждый из 

них обладает индивидуальным внеш­

ним видом, который создает комфор­

табельную и притягательную атмосфе­

ру. Помните об этом, когда будете про­

сматривать представленные далее об­

разцы (рис. 3.60-3.73).

Мне очень нравится демонстрировать 

противоположности, когда речь идет 

о каком-то определенном стиле, по­

этому хочу представить вашему внима­

нию Росо Nido (см. рис. 3.61). Тканевые 

стили здесь фактически стали темой, 

а не просто стилистическим элементом. 

Задаваемый ими тон —  веселый, шутли­

вый и соответствующий предлагаемому 

товару, которым в данном случае явля­

ется детская одежда. Это пример удач­

ного использования стиля.

С вышеописанным сайтом контра­

стирует веб-ресурс Pagelift (см. рис. 3.62), 

на котором мне очень нравится, как в ди­

зайне использовано изображение ткани. 

К реализации стиля подошли минима­

листски: всего пара кнопок со «швами» 

в верхней части страницы. В данном 

случае изображение ткани не определя­

ет внешний вид окна. На самом деле оно 

подыгрывает тону, задаваемому другими 

элементами дизайна страницы. Всегда 

принимайте во внимание набор вариан­

тов, который у вас имеется, когда речь 

идет об использовании какого-либо сти­

листического элемента. Он может быть 

очень большим, очень маленьким либо 

чем-то средним.

PRODUCTS BESPOKE ABOUT SHIPPING CONTACT

U  +44 (0)1484 663 294 VIEW BASKET
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Рис. 3.60. http://www.distinctivechesterfields.com
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Рис. 3.65. http://www.drwoe.ri
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ИЗОБРАЖЕНИЯ ВЫГЛЯДЫВАЮЩИХ ЛЮДЕЙ

Некоторые стили говорят сами за се­

бя. Иногда та или иная тенденция яв­

ляется просто тенденцией. Думаю, это 

именно такой случай. Есть нюансы, ко­

торые мне нужно прокомментировать, 

однако в целом подход, о котором 

пойдет речь, предельно ясен. Обстоя­

тельство, что так много людей уже 

прибегало к этому способу оформле­

ния, станет сдерживающим фактором 

для одних дизайнеров, в то время как 

другие вдохновятся этим интересным 

элементом.

Во всех представленных примерах 

вы увидите руки, держащие контей­

неры содержимого. Чаще всего это 

в итоге создает иллюзию, что инфор­

мация располагается на чем-то вроде 

листа бумаги или доски. Такой подход 

имеет тенденцию привносить на стра­

ницу выраженный эффект глубины, 

чаще всего создавая три отдельных 

слоя. Первым располагается содержи­

мое, затем идет изображение челове­

ка, держащего контейнер, и, наконец, 

фон. Интересно, как все это визуально 

«подталкивает» содержимое к посети­

телю (рис. 3.74-3.83).

В принципе, мне нравится эта идея. 

Это как если бы художники буквально 

представляли произведения и четко 

ассоциировали себя с работой, ко­

торую делают. Такая связь оставляла 

бы особое впечатление от конкретно­

го художника. В некоторых случаях 

менее важно оставить неизгладимое 

впечатление и более значимо создать 

продуманную детализацию.

Тенденция данного рода на практике 

иногда воспринимается легкомыслен­

но. Обязательно обдумывайте посыл, 

который вы хотите донести до пользо­

вателей, и то, как определенный под­

ход может помочь добиться желаемо­

го результата. Возможно, вы захотите 

добавить в создаваемый дизайн нечто 

забавное; в таком случае следование 

данной тенденции станет отличным спо­

собом справиться с поставленной за­
дачей.

Еще лучше, если вы используете 

представленные образцы для вдох­

новения. Что бы вы изменили в опре­

деленном подходе? На какую уловку, 

изменение или дополнение вы можете 

пойти, чтобы использовать все инстру­

менты оригинально и эффективно? 

Рассматривайте данные примеры как 

средство найти собственное визуаль­

ное решение.
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my latest creations...
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СМЕШАННЫЕ ШРИФТЫ

Типографика —  один из важнейших 

инструментов в арсенале веб-дизайне­

ров. Иногда ее принципы используют­

ся на практике способами, которые не 

только приводят к созданию красивых 

шрифтов, но и выдвигают их на перед­

ний план как произведения искусства 

по своей сути. Из-за бурного роста 

количества веб-шрифтов вроде тех, 

о которых шла речь выше (см. раздел 

«Типографика» главы 1), я мог пред­

ставить примеры многих красивых 

шрифтов. Этот небольшой раздел 

призван осветить подсекцию типогра­

фики, которая переводит шрифты на 

художественный уровень. Здесь при­

ведены примеры блоков текста, при­

меняемые, чтобы визуально заинтере­

совать пользователей путем смешения 

множества шрифтов в рамках текста. 

В одних случаях блок текста имеет один

и тот же шрифт, но различной ж ирно­

сти, а в других использованы совер­

шенно разные шрифты (рис. 3.84-3.91).

Взгляните на первый пример, который 

можно обнаружить на сайте Роксан- 

ны Кук (Roxanne Cook) (см. рис. 3.84). 

Здесь большой блок текста является 

самым заметным элементом страни­

цы. В зависимости от размера экрана 

устройства он может оказаться вооб­

ще единственным, на который вы об­

ратите внимание, помимо навигацион­

ных элементов. Типографика не только 

демонстрирует навыки Роксанны, но 

и охватывает текст, который объясня­

ет, чем она занимается. Другими сло­

вами, типографика не только визуаль­

но интересна, но и кое-что сообщает 

посетителям.

Немного другой подход к использо­

ванию данного стиля прослеживается

на сайте Flint Boutique (см. рис. 3.86). 

Применение смешения шрифтов со­

четается с искусным стилем сайта 

и услугами, которые на нем предлага­

ют. Слова передают сообщение, од­

нако их визуальная роль значитель­

но весомее по сравнению с тем, что 

они фактически выражают. Кроме 

того, на мой взгляд, текст несколько 

трудночитаем. Учитывая это, я пред­

полагаю, что визуальная роль явля­

ется основной и передает задуман­

ное сообщение. Этот сайт посвящен 

искусным вещам ручной работы. Его 

целевая аудитория —  невесты, поэто­

му ясно, что стиль и атмосфера тра­

диционно не слишком формальны. 

Они нацелены на определенный тип 

клиентов в этой нише, а смешанные 

шрифты хорош о вписываются в дан­

ную концепцию.
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Рис. 3.84. http://roxannecook.com Рис. 3.85. http://www.wearedolly.fr
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Рис. 3.89. http://thegoodetimegals.com
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КРУГИ С СИМВОЛАМИ

Когда я приступал к написанию ма­

териала на данную тему, идея кругов 

в качестве тенденции не казалась мне 

интересной. Однако чем больше сайтов 

я просматривал, тем чаще находил их. 

Кстати, если вы пролистаете эту книгу, 

то найдете массу примеров, которые 

я мог бы включить в текущий раздел. 

Первоначально я решил ограничиться 

логотипами, располагающимися вну­

три кругов, однако потом добавил об­

разцы, в которых круги используются 

другими способами (рис. 3.92-3.103).

Обратите внимание на веб-ресурс 

Meltmedia (см. рис. 3.92), а также Javi­

er Lo (см. рис. 3.93) и Jude’s Jewels 

(см. рис. 3.94). На всех этих сайтах (и не­

скольких других из набора образцов) 

логотипы либо состоят из кругов, либо 

располагаются внутри них. Напраши­

вается вопрос: почему?

Нетрудно найти примеры исполь­

зования кругов, выходящие далеко за 

пределы их применения в качестве про­

стых контейнеров для логотипов. Напри­

мер, на обоих сайтах English Workshop 

(см. рис. 3.95) и Imagen у Codigo (на ан­

глийском его название звучит как Image 

and Code) (см. рис. 3.101) круги задей­

ствуются очень гармонично без привяз­

ки к логотипам.

Не думаю, что в этом есть глубокий 

скрытый смысл. Круги просто выступа­

ют декоративными элементами, кото­

рые хорошо сочетаются почти с любым 

дизайном. Это практичная тенденция.

Часть меня подозревает, что причи­

на использования кругов коренится 

в том, что благодаря CSS3 у нас есть 

возможность визуализировать скруг­

ленные углы в браузерах. Если вы за­

дадите скругленные углы для квадрат­

ного элемента, то волшебным образом 

получите круг. Это может не показать­

ся таким уж захватывающим, однако 

я абсолютно уверен, что данный трюк 

был применен в случае с кое-какими 

из представленных далее образцов, 

а следующее, что вы осознаете, —  мир 

дизайна просто помешан на использо­

вании кругов.

Home Work Culture Contact 6k>q

We are
Interactive
Superheroes
More specifically, we’re a passionate team of technology 
experts, d ig ital strategists, and design leaders in Tempe, 
Arizona, and we re using our mighty powers to save the world

•  О

W e  solve problems K e e p  u p  with us

For the  W eb / Т У \  Love Urinology and alliteration? Check out @andyfreys Dlog T e n  Tech
W e don't just make websites we create online solutions using р Ң Ң  Trends to Track In 2012” blog meltmedia com/2012/05rten-tech

Рис. 3.92. http://meltmedia.com

http://meltmedia.com


Рис. 3.93. http://www.javierlo.com

Рис. 3.96. http://charlottetang.com

http://www.javierlo.com
http://charlottetang.com


NEWS /  PORTFOLIO /  ABOUT /  PROCESS /  WHAT ELSE?

I like design, make design & write about design. I like pens— digital 
analogue ones. I like special characters and ligatures.
I <3 the internet.

Ich mag Design, mache Design, schreibe iiber Design. Ich mag Stifte -  
digitate und analoge. Ich mag besondere Buchstaben und Ligaturen. 
Und das Internet.

a

NEWS

Some of the lotest things going on
Alles uMsgerode passiert

Railsglrls
M on, 16 Apr 2 0 12 16 :0 0 :0 0

Last week I attended Railsglrls 
Berlin -  an event organised by some 
enthusiastic Fins to get more woman 
into tech. Being a (web)designer and 
co-founder o f a web-agency, I am 
fam ilia r w ith  a ll kinds ofwebtech 
stuff, especially being surrounded by 
some very talented »code-artists« at

More /  M ehr-*

Logoworks Website
Thu, 12 Apr 201211 05.35

I habe gerade erne Logo-Website 
gelaunched http://nadine- 
rossa de/logos Warum? Uber die 
letzten Jahre und in m e inerZe ita ls  
Freelance-Designer habe ich eine 

menge Logo-Jobs gemacht Eine 
Mengel N ich ta lle  von ihnen wurden 
benutzt, aber da es so viele slnd.

More /  M ehr-*

&  @ nadrosia

nadrosia Toll I RT @kopfbunt: 
Daumenkino au f Facebook -  
Fotogalerie fu r den VW Amarok -  
fu tu rebiz de/artikel/daum en_ 

facebook.com/media/set/7seL. 
about 1 hour ago rtely r«tw*«T favorit*

Dmig Abstract City -  mein Leben 
unterm Strich
designmadeingermany.de/2011/36680
3 hou n  ago raply ratwaat • favorit*

nadrosia @wiederspielwert 
SchooOOdn! Berliner В -) Wo istdas 
her?

Рис. 3.97. http://nadine-rossa.de

home portfolio templates

Simple, smart web design.
Hello, we design websites and interlaces that are visually attractive, 
clean and easy to use, caretully crattmg stuff thinking about you.

WHAT WE CAN DO FOR YOU

Design
О  Website design 

О  User interface consultancy 

©  User experience design 

О  Mobile design 

О  identity

Development
О  WordPress 

О  Custom solutions 

О  Web apps 

О  Code optimization

OUR PORTFOLIO SERVICES

We build captivating websites and create sustainable brands. We 
specialize in web design and development and pride ourselves as 

being downtown Raleigh's finest full-service web shop.

Digita lsm iths is the  industry leader in  v ideo con tent meta tagging T ranslating that, 
they're pretty awesom e at categorizing video data dow n to  the fram e level

Рис. 3.98. http://2011.thehappybit.com Рис. 3.99. http://www.weareo3.com

http://nadine-rossa
http://nadine-rossa
http://nadine-rossa.de
http://2011.thehappybit.com
http://www.weareo3.com
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Рис. 3.100. http://www.theworkcycle.com Рис. 3.101. http://kimoxlund.com

НОМ А0ОІЛ PORIIMK) СОМІЛГІ

W E B S IT E S  D E S IG N E D

BEAUTIFULLY
Hello there! My name is Stephen tiacheru and I am a Web and User Interface Designer 

based in Nairobi, Kenya. I'm passionate about building simple, clean Websites and 

User Interfaces that are easy to use and beitutiful to look at

View Portfolio
BEAUTIFUL DESIGNS WORDPRESS THEMES XH T M L &  CSS

I create beautiful and elegant I create custom designs and I can help convert your Photoshop
designs for webs/tes and web implementations for WordPress design into wed-written XHTML
applications that always focus on based sites. This includes both and CSS code that's dean, pixel
those who will use them blogs as well as regular or perfect and meets current world

corporate websites. standards.

" T h a n k  y o u  f o r  th e  g re a t w e b s ite "  simon мигетн. - » .« .

Stephen (уасһеги

Рис. 3.102. http://www.imagenycodigo.com.ar Рис. 3.103. http://stephengacheru.me

http://www.theworkcycle.com
http://kimoxlund.com
http://www.imagenycodigo.com.ar
http://stephengacheru.me


СКЕОМОРФЫ

Скеоморф обычно определяется как 

производный объект, который обладает 

декоративными элементами дизайна от 

оригинала. Скеоморфы используются 

для ссылки на оригиналы и, таким об­

разом, для создания знакомых объек­

тов (рис. 3.104-3.111). Например, у мно­

гих домов имеются неработающие став­

ни. Кстати, держу пари, что домов 

с ненастоящими ставнями больше, чем 

тех, у которых они реальные. Став­

ни были в каждом доме по соседству 

с тем, в котором я рос. Они не работали, 

однако были знакомыми элементами, 

которые декорировали объекты при­

вычным образом. Ненастоящие ставни 

не являются обязательным атрибутом 

дома, однако они красиво смотрятся.

При переводе на «язык» Интернета 

приведенное выше определение ока­

зывается не совсем удачным. Скеомор­

фы предполагают, что определенный 

объект (в нашем случае —  Интернет)

является производным от какого-то 

другого элемента, из которого черпает 

вдохновение. Я собираюсь откоррек­

тировать это определение, включив 

в него любой веб-интерфейс, в случае 

с которым сделана ссылка на реальные 

вещи с целью пояснить назначение или 

функцию. Приведенный далее образец 

наглядно покажет, что я имею в виду.

Сайт под названием C ascade B re­

w ery Со. (см. рис. 3.107) является от­

личным примером использования скео- 

морфа. Здесь вы найдете систему меню, 

которая позволяет фильтровать эле­

менты, расположенные ниже. Они пред­

ставлены в виде измерительных прибо­

ров и переключателей с явной ссылкой 

на вещи, с которыми можно столкнуть­

ся в процессе пивоварения или найти 

на чем-то вроде панели управления. 

На них приятно смотреть, при этом 

они сообщают свою функцию и назна­

чение.

Другим примером, содержащим мас­

су скеоморфов, является сайт Fine 

Goods (см. рис. 3.108). Красно-белый 

навес выполняет не только декоратив­

ную, но и информативную функцию. 

Здесь явная ссылка на навес, который 

можно увидеть перед физически су­

ществующим магазином Fine Goods. 

Мы также видим, что товары визуаль­

но располагаются на «полках». Чтобы 

выставить цифровые изображения, 

полки не нужны, однако такая струк­

тура позволяет хорошо представить 

продаваемые товары, а также обосо­

бить их друг от друга. Наконец, нави­

гация с использованием ссылок сле­

ва представлена в виде «выдвижных 

ящиков». Опять-таки сайтам не нужны 

выдвижные ящики, но они являются 

метафорой контейнеров содержимо­

го. Дизайн сайта включает и другие 

скеоморфы —  позволю вам самим ис­

следовать их.

copyright r  formation / mpressum

Рис. 3.104. http://script.aculo.us/thomas

http://script.aculo.us/thomas


Рис. 3.106. http://www.cascadebreweryco.com.au

Рис. 3.108. http://www.finegoodsmarket.com

http://www.cascadebreweryco.com.au
http://www.finegoodsmarket.com


Рис. 3.109. http://www.13creative.com

Рис. 3.110. http://www.43folders.com Рис. 3.111. http://minuterace.com

http://www.13creative.com
http://www.43folders.com
http://minuterace.com


МОНСТРЫ

Талисманы не являются чем-то новым 

в веб-дизайне. Я мог бы с легкостью 

посвятить эту главу ниндзя, роботам, 

пришельцам и многим другим часто 

используемым персонажам. Однако я 

решил привести монстров в качестве 

примера этого жанра. Я отчасти сделал 

это ранее, поскольку уже сам прибе­

гал к данному подходу (см. подраздел 

«WordPress» главы 1, в котором пока­

зан образец, расположенный по адре­

су h ttp ://m onster.designm eltdow n.com  

(см. рис. 1.6)). Талисманы, в данном 

случае монстры, служат многим це­

лям. Далее приведен краткий обзор 

(рис. 3.112-3.119).

Пожалуй, наиболее часто тот или 

иной талисман используется просто 

для придания индивидуальности не­

коему товару или его характеристики. 

Именно так обстоит дело с дизайном 

сайта Solid Giant (см. рис. 3.112). Здесь 

монстр стал символом компании и за­

поминающейся частью дизайна.

В иных случаях изображение мон­

стра призвано просто улучшить на­

строение посетителя. Я думаю, что от­

личным тому примером является сайт 

Quodis (см. рис. 3.113). Здесь мы видим 

монстра, выходящего из «веб-бутика». 

Покупка сайта может оказаться хло­

потным делом, а эта простая иллю­

страция с безобидным улыбающимся 

монстром избавляет ситуацию от тре­

вожности —  процесс начинает казать­

ся беззаботным и несложным. Это 

хороший коммерческий призыв для 

потенциальных клиентов. Обратите 

внимание, что монстр не стал симво­

лом сайта. Марка сохранила свою ин­

дивидуальность.

Пожалуй, один из самых канониче­

ских образцов можно найти на сайте 

Beercamp (см. рис. 3.117). Здесь монстр 

большой и «самый главный». Фактиче­

ски он доминирует на странице. Я ни­

сколько не удивился бы, если бы 

монстр стал символом определенного 

события. Можно было бы выпустить 

классные рубашки и другие товары 

с его изображением. Он забавный, за­

поминающийся, довольно оригинальный 

и хорошо справляется со своей задачей.

Обдумывая задействование мон­

стров и прочих талисманов в создава­

емом вами дизайне веб-сайта, предва­

рительно внимательно изучите другие 

способы использования их на практи­

ке —  не только с визуальной, но и со 

стратегической точки зрения. Все эле­

менты вашего дизайна, как большие, 

так и маленькие, могут способство­

вать выражению общего посыла. Не 

используйте изображение монстра 

просто потому, что вам так захотелось, 

задействуйте его конструктивным пу­
тем.

http://monster.designmeltdown.com
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Рис. 3.117. http://2012.beercamp.com

Рис. 3.119. http://www.srburns.esРис. 3.118. http://playtend.com
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ВЫЛОЖЕННЫЕ ПЛИТКОЙ ЭЛЕМЕНТЫ

Получив задачу, дизайнеры спешат най­

ти решения. Вспомните мой рассказ об 

адаптивном веб-дизайне (см. подраз­

дел «Адаптивный веб-дизайн» раздела 

«Устройства» главы 1). Столкнувшись 

с вопросом, как заполнить доступное 

пространство содержимым, можно при­

бегнуть к следующему варианту: раз­

местить все в виде решетки как блоки 

и плитки, в результате чего они просто 

будут «растекаться», заполняя доступ­

ное пространство. Это простой под­

ход, который позволяет приспособить 

сайты к экрану почти любого разме­

ра. Опытные дизайнеры, сталкиваясь 

с задачей такого рода, создавали сай­

ты на основе данного подхода. Учиты­

вая это, наличие в данном томе главы, 

которую вы сейчас читаете, не должно 

показаться неожиданным. Несмотря 

на то что не все приведенные здесь 

образцы приспосабливаются к экрану 

определенного размера, а в некото­

рых случаях элементы выкладываются 

плиткой лишь в декоративных целях, 

это правильный подход, прослежи­

ваемый в дизайне м ногих сайтов 

(рис. 3.120-3.128).

Наглядная демонстрация этого —  сайт 

Эрика Мариновича (Erik Marinovich) 

(см. рис. 3.120). В данном случае все 

элементы имеют одинаковый размер,

поэтому было не слишком сложно ис­

пользовать CSS для выкладывания их 

плиткой, чтобы приспособить к экра­

ну вашего устройства. Откройте сайт 

в браузере, а затем измените размер 

его окна —  увидите, что произойдет 

в результате этого.

Другим сайтом, который следует дан­

ному примеру, но не с такой простотой, 

является веб-ресурс Бернда Камме- 

рера (Bernd Kammerer) (см. рис. 3.123). 

Здесь «плитки» различаются по раз­

меру, и вы можете применять фильтр 

к элементам в зависимости от того, ка­

кие хотите увидеть. Перед созданием 

сайта такого типа потребуется уделить 

больше времени планированию. На­

пример, вы, скорее всего, решите сна­

чала смоделировать нечто подобное, 

а затем выработать основные направ­

ления дизайна для проекта, которых 

впоследствии должен придерживаться 

занятый в нем дизайнер, особенно вви­

ду того, что в его основе будет лежать 

jQuery-плагин под названием vGrid, 

который берет на себя значительную 

часть работы (однако предусматри­

вает собственный набор ограничений 

(http://blog.xlune.com /2009/09/vgrid/)).

Еще одним примером, который мне 

особенно нравится, является сайт Ski­

ve Festival (см. рис. 3.121). Опять-

таки он позволяет фильтровать содер­

жимое в зависимости от представля­

ющей для вас интерес области. На нем 

мне нравится, как функциональность 

помогает пройти на подстраницы. Бла­

годаря этому повышается вероятность, 

что люди смогут разобраться, как пе­

ремещаться по сайту, —  подобная хо­

рошая оснащенность помогает осо­

знать его пользу. В данном случае был 

использован другой jQuery-плагин —  

Isotope (http://isotope.metafizzy.co/).

Интересный момент, который сле­

дует отметить, —  насколько эффек­

тивно использованы предварительно 

собранные плагины в случае с этими 

двумя образцами. При взгляде на лю­

бой не возникает ощущения, что к ним 

«привязан» некий инструмент. Вместо 

этого образцы имеют абсолютно ори­

гинальный внешний вид. Это потряса­

ющая демонстрация, как тот или иной 

инструмент позволяет создавать ди­

зайны, деликатно маневрируя между 

тем, что возможно, и тем, что требует­

ся. Задумайтесь, к примеру, что плагин 

Isotope, примененный при создании 

сайта Skive Festival, состоит пример­

но из 700 строк JavaScript-кода. Эко­

номия времени и удобство действия 

в рамках предлагаемого подобными 

инструментами очевидны.

http://blog.xlune.com/2009/09/vgrid/
http://isotope.metafizzy.co/
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Рис. 3.123. http://berndkammerer.com

Рис. 3.124. http://www.ricardocastillo.com Рис. 3.125. http://www.killingsworthstation.com
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Рис. 3.127. http://quelifranco.eom/#home
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СТИЛИЗОВАННЫЕ ПОД ДЕРЕВО ЭЛЕМЕНТЫ

Использование стилизованных под де­

рево элементов в веб-дизайне являет­

ся еще одним распространенным ре­

шением. Я уже затрагивал тему ис­

пользования текстур дерева в томах 1 

и 2, а также на DesignMeltdown.com 

много лет назад. Имея дело с подобны­

ми тенденциями, я всегда разрываюсь 

между поиском нового, чтобы расска­

зать вам о нем, и включением шабло­

нов, часто используемых людьми. 

В итоге я решил осветить здесь эту 

тему, поскольку она затрагивает стиль, 

который все еще популярен.

Разобраться, как стилизованные под 

дерево элем енты  были прим енены  

в приведенных далее образцах, не 

составляет труда —  большинство де­

монстрирует их смелое использование 

(рис. 3.129-3.140). Что интересно, они 

главным образом выступают в каче­

стве вспомогательных элементов, ос­

тальная часть структуры показанных 

сайтов полагается на другие. Имен­

но эти элементы гарантируют совре­

менность дизайнов и их соответствие 

текущим стилям. Использование сти­

лизованных под дерево элементов на­

глядно демонстрирует, как элементы 

могут изменяться со временем, чтобы 

вписываться почти в любой стиль.

Отличным тому примером является 

сайт Queen City Merge (см. рис. 3.129). 

Здесь стилизованный под дерево фон 

задает тон и атмосферу, однако ни­

чего не делает в плане структуры или 

содержимого. Он играет чисто вспо­

могательную роль и легко вписывается

QC
SOCIAL MEDIA,
MARKETING,
DESIGN,
DEVELOPMENT & 
WINNING

TWO FULL DAYS OF 
LEARNING AND 
SOCIALIZING IN THE QUEEN 
CITY.

CINCINNATI, ОН Ю.
MAY Wit, & 11th, 2012

Рис. 3.129. http://www.qcmerge.com

в стиль любого сайта. Это делает его 

простым в использовании, и неудиви­

тельно, что дизайнеры часто прибега­

ют к такому решению.

Чтобы увидеть пример, контрастирую­

щий с предыдущим, взгляните на дизайн 

сайта Tuff Kookooshka (см. рис. 3.130). 

Стилизованный под дерево элемент 

использован эффектнее, но опять же 

в качестве фона. В данном случае сти­

лизация под дерево намного живее 

подыгрывает стилю представляемого 

товара. Как и все другие элементы ди­

зайна, стилизованные под дерево обе­

спечивают широкие возможности ис­

пользования их разных вариантов.

В случае с каждым элементом ди­

зайна всегда есть способ сделать 

с ним нечто выходящее за рамки при­

вычного. Именно так обстоит дело 

с сайтом Enochs (см. рис. 3.131). С ти­

лизованные под дерево элементы 

были использованы как полноценная 

тема и играю т роль основных контей­

неров содержимого. Такое их при­

менение хорош о согласуется с те­

мой сайта и не делает их отталкива­

ющими. Сайты с экстремальными те­

мами обычно «ходят» по черте между 

ужасным и прекрасным —  к счастью, 

этот сайт оказался на хорошей сто­

роне.

http://www.qcmerge.com


Рис. 3.130. http://www.tuffcookie.net

Рис. 3.132. http://woodtype.org

Рис. 3.131. http://www.enochs.co.uk
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Рис. 3.135. http://www.oatbook.co.uk
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Рис. 3.139. http://www.jomedconstruction.com
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ЭЛЕМЕНТЫ НА ТЕМУ КОСМОСА

Являясь одним из тех, кто одержим 

песней Spaceman группы The Killers (ко­

торую я использовал для вдохновения 

при написании этого материала), я с ра­

достью представляю небольшой раз­

дел, который посвящен веб-дизайну, 

вдохновленному космосом. Иногда на­

писание специфической нишевой главы 

вроде этой с включением в нее достаточ­

ного количества образцов может ока­

заться трудным занятием, но это не тот 

случай. Похоже, использование элемен­

тов на тему космоса в веб-дизайне сей­

час популярно (рис. 3.141-3.149). Кста­

ти, вы найдете множество образцов, 

приведенных в других разделах настоя­

щей книги, которые подпадают под кос­

мическую тему.

Сначала я хотел бы рассмотреть 

дизайн сайта 40Digits (см. рис. 3.141). 

В данном случае тема космоса дала 

дизайнеру нечто визуально интерес­

ное и демонстрирует клиентам каче­

ство его работы. Во многих случаях ди­

зайн призван гармонировать со всем 

остальным, а содержимое —  быть эф­

фектным. Темы, используемые так, как

показано на этом сайте, создают аль­

тернативный сценарий, при котором 

дизайн определенной тематики нагляд­

но демонстрирует способности соз­

давшей его команды; это идеальный 

подход в случае с сайтом агентства. 

Что еще лучше, тема космоса подразу­

мевает дальновидное мышление и со­

временные практики. Зачем исполь­

зовать мотивы из прошлого, когда все 

можно оформить так футуристиче­

ски? Загляните в раздел, посвященный 

стилю «Девятнадцатый век», главы 2, 

в котором описывается противополож­

ная точка зрения.

Другим примером, который актив­

но полагается на ассоциации с те­

мой космоса, является сайт Themify 

(см. рис. 3.142). Использованный здесь 

подход весьма незамысловат —  про­

сто стилизованная фотография кос­

моса, выступающая в качестве фона 

в заголовке. Она, несомненно, играет 

более вспомогательную роль, нежели 

в случае с образцом 40Digits, однако 

результаты весьма схожи. Элемент на 

тему космоса придает сайту современ­

ный внешний вид и представляет товар 

в выгодном свете. Еще одним приме­

ром весьма похожего варианта являет­

ся сайт QuickSend (см. рис. 3.143).

Наконец, я хочу пристальнее взгля­

нуть на сайт Lander (см. рис. 3.144). 

Здесь тема космоса сводится к идее 

«посадки», чего-то такого, что мы тес­

но связываем с Луной. Итак, имеется 

лунный ландшафт в сочетании с эскиз­

ными рисунками элементов на косми­

ческую тему с целью помочь пользо­

вателям уловить связь (в противном 

случае его могут ошибочно принять за 

ландшафт какой-то пустыни). Вы, несо­

мненно, заметили, что название сай­

та Lander (в переводе —  посадочный 

модуль) и тема очень подходят друг 

к другу. Примеры такого типа мне очень 

нравятся. Всякий раз, когда стиль ди­

зайна, тема или другие элементы име­

ют двойной смысл, они работают зна­

чительно лучше. Таким образом, ди­

зайн представляет марку буквально, 

а в случае с образцами, подобными 

этому, мы видим, насколько хорошо 

могут сочетаться предмет и тема.
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Рис. 3.147. http://www.noeldesigr.net
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Рис. 3.148. http://www.pixelbaecker.de

Рис. 3.149. http://www.apollohq.com
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сайтов
Чтобы идентифицировать одни тенденции дизайна, мы рассматриваем 
специфические вещи вроде использования узоров, изображений ткани

Е
й ленточек, однако для выявления других необходимо изучить специфиче­
ские тематики и образцы сайтов, которые могут послужить индикаторами 
определенного стиля «в действии». В этой главе мы сосредоточимся на 
специфических отраслях и тематиках, а также на всех тенденциях, кото­
рые потенциально можно встретить в дизайне соответствующих сайтов 
Похоже, что почти любая тематика формирует набор общих шаблонов, 
к которым прибегают специалисты, работая в соответствующей области. 
По иронии судьбы это видно даже по сайтам, используемым дизайнерски­
ми агентствами. Приверженность той или иной тенденции не представляет 
собой ничего плохого —  следование нормам, которые привычны для лю­
дей, на самом деле верный подход.



САЙТ АГЕНТСТВА

Одни из моих любимых мест поиска от­

раслевых тенденций —  сайты агентств 

(рис. 4.1-4.12). Агентствам необходимо 

быть лидерами в онлайн-пространстве, 

поэтому их сайты являются местами, 

где можно увидеть инновации. Одна из 

явных тенденций заключается втом, что 

веб-ресурсы агентств тяготеют к про­

стоте с более чистым дизайном. Несо­

мненно, по-прежнему существуют «на­

вороченные» сайты агентств, однако 

в целом произошел глобальный сдвиг 

в сторону удобства пользования и чет­

кой коммуникации. Персонал большин­

ства агентств обладает компактным 

набором основополагающих навыков, 

с помощью которых выполняет свою 

основную работу. Сайту агентства име­

ет смысл быстро сообщить, в какой 

нише оно работает, нежели пытаться 

убедить посетителей, что его персо­

нал сможет сделать все, что требуется 

заказчикам. Рассматриваемая тенден­

ция сосредоточена на установке связи 

с потенциальными клиентами, которые 

способны предложить работу, близкую 

к той, в выполнении которой заинтере­

совано определенное агентство.

Чтобы проиллюстрировать данный 

аспект, я хочу обратить ваше внимание 

на довольно экстремальный пример —  

сайт Church Media (см. рис. 4.2). Дан­

ное агентство сосредоточено на соз­

дании сайтов для церквей и связанных 

с ними миссионерских организаций. 

Это ограниченная ниша. Агентство 

создает отличные сайты в соответству­

ющей области и является законодате­

лем моды. Большинство стилей, про­

слеживаемых в его работах, можно 

встретить на множестве других сайтов, 

создателей которых вдохновили дизай­

ны от Church Media. Вы видите, что этот 

сайт крайне прост и обладает чистым 

дизайном. Внимание сосредоточено на 

коммерческом призыве из пяти слов

и демонстрации образцов работ. Таким 

образом, агентство быстро «отфиль­

тровывает» любых посетителей, кото­

рые ищут подрядчика на выполнение 

дизайнерской работы других типов.

С Church Media контрастирует ди­

зайн Myjive (см. рис. 4.1). Хотя визу­

ально между этими сайтами есть нечто 

общее, каждый из них четко поясняет 

нишу представляемого агентства по­

средством использования определен­

ного содержимого. В случае с Myjive 

сфера немного шире, чем у Church 

Media, а тематика и специализация на­

глядно определены. На этих сайтах не 

упоминается промышленный дизайн, 

печатный или относящийся к какой-ли­

бо другой среде; внимание сосредото­

чено на цифровой работе.

Рассматриваемая отраслевая тен­

денция тяготеет к простоте и ясности. 

Такой подход позволит преуспеть поч­

ти в любой области онлайн-работы.

Рис. 4.1. http://www.myjive.com

http://www.myjive.com
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Рис. 4.5. http://www.uniongasworx.com
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Рис. 4.11. http://www.moozedesign.com
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САЙТ С ПОРТФОЛИО

Сайт с личным портфолио часто упо­

минается как один из самых сложных 

в создании. Отсутствие ограничений со 

стороны клиентов приводит к тому, что 

большинство дизайнеров бросается 

в своей работе в крайности. Без уста­

новленных требований можно сделать 

все что угодно. В результате подходов 

к созданию сайтов с портфолио —  бес­

конечное множество. Из-за этого лю­

дям вроде меня сложно выявлять тен­

денции. Как можно оценить работу всех 

существующих креативных личностей, 

имея в руках 12 или более образцов? 

Это невозможно, однако я могу пред­

ставить отдельные хорош ие приме­

ры, которые заставят вас задуматься 

(рис. 4.13-4.23).

Сначала взглянем на консерватив­

ный образец. Мне довелось недавно 

прочитать одно высказывание насчет 

сайтов с портфолио, которое звуча­

ло примерно так: «Чем наряднее сайт 

с портфолио, тем хуже образцы работ

на нем». Это утверждение справедли­

во. К счастью для Маруса Фриберга 

(Marus Friberg) (см. рис. 4.13), его не­

броский и минималистичный сайт со­

держит образцы прекрасных работ. 

Как получается, что чем лучше дизай­

нер, тем менее интересен сайт с его 

портфолио? Более того, в какой-то 

момент появилась целая группа потря­

сающих дизайнеров, которых сайты 

с портфолио больше не волнуют.

Однако сайт с портфолио может 

представить ваш личный стиль, одно­

временно придерживаясь простоты. 

Взгляните, к примеру, на сайт с порт­

фолио Левина Меджиа (Levin Mejia) 

(см. рис. 4.15). Он относится к типу, 

в которые легко «влюбиться». Я не 

могу представить хоть одно измене­

ние, которое следовало бы внести 

в его дизайн. Он легок для восприятия 

и создает положительное представле­

ние об этом человеке —  до такой сте­

пени, что мне даже в голову не придет

искать сведения о личности с этим 

именем. Честно говоря, если бы мне 

понадобилось нанять человека, то я бы 

сделал все, чтобы найти именно его.

Наконец, нам нужно отыскать обра­

зец экспериментальной работы, кото­

рый сам по себе является особым при­

мером сайта с портфолио, обладающим 

отличным дизайном, тем самым ломая 

стереотип, описанный выше. Взгляните 

на интерактивное творение по адресу 

JayarajPR.com (см. рис. 4.16). В дан­

ном случае сайт с портфолио говорит 

о способностях создавшего его чело­

века. Фактически все здесь напоми­

нает эксперимент настолько, насколь­

ко это возможно. Вместо того чтобы 

выглядеть «навороченным» ради при­

влечения внимания, сайт создает впе­

чатление, что его автором является 

по-настоящему компетентный дизай- 

нер/разработчик, увлеченный своим де­

лом, а это намного больше привлекает 

работодателей.

Рис. 4.13. http://www.marcusfriberg.com Рис. 4.14. http://www.williamcsete.com

http://www.marcusfriberg.com
http://www.williamcsete.com
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Рис. 4.15. http://www.fourandthree.com

Jayaraj P R
This is my online portfolio and d ig ita l 
playground, i  am a creative professional from 
India. I  love to create detailed designs and 
hand bu ilt attractive websites.

Рис. 4.16. http://www.jayarajpr.com

cleansim pleclear

Simple is the new cool.
Affordable web design & front-end development from a small studio in 

Vancouver, Canada.

HI! I ’m Ту. a web designer and front-end developer in What I know
Vancouver, Canada

Here is some of my work.

Рис. 4.17. http://www.cleansimpleclear.com
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Рис. 4.21. http://www.jeremymadrid.com
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Music / Audio Productions VIEW CLIENT TESTIM ONIALS

About Me

1 have an intensive portfolio of work bath inside and outside the studio and am нгН

Рис. 4.22. http://www.ggmusicandaudio.com Рис. 4.23. http://havocinspired.co.uk
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с а й т  д л я  э л е к т р о н н о й  т о р г о в л и

Некоторые тематики предоставляют 

интересную возможность создать не­

что вдохновляющее, и, на мой взгляд, 

электронная торговля является од­

ной из них. Эта область глубоко ухо­

дит корнями в получение прибыли 

и оптимизацию ради этого при каждом 

внесении изменений в дизайн. Такой 

подход используют гиганты электрон­

ной торговли вроде Amazon, поэтому 

мне очень понравилось собирать об­

разцы сайтов, которые не только об­

ладают великолепным дизайном, но 

и имеют две следующие характеристи­

ки: во-первых, являются новаторскими 

и не следуют «стандартной» формуле; 

во-вторых, они малоизвестны по срав­

нению с Amazon и тому подобными. 

Не обязательно смотреть на Amazon, 

чтобы обрести вдохновение; вам нуж­

ны свежие идеи. Руководствуясь таким 

образом мышления, я решил проде­

монстрировать вам набор сайтов для 

электронной торговли, который, наде­

юсь, приведет к возникновению у вас 

новых идей для использования в рабо­

те (рис. 4.24-4.33).

В качестве наглядного примера взгля­

ните на целевую страницу сайта Krystal- 

гае (см. рис. 4.24). Это не главная до­

машняя страница марки. На ней есть 

многое, что мне очень нравится, од­

нако я хочу сосредоточиться на од­

ном небольшом элементе. На снимке 

экрана вы заметите, что узор на окан­

товке первого крупного изображения 

соответствует таковому на представ­

ляемом реальном товаре. Это не все: 

при наведении указателя мыши на тот 

или иной элемент окантовка изобра­

жения вместо белого цвета покрыва­

ется узором, имеющимся у соответ­

ствующего товара. Что еще лучше, 

окантовки анимируются и двигаются, 

если удерживать на них указатель. До­

полнительные детали наподобие этих 

являются отличной «приправой», кото­

рая позволяет взять сверхчистый и ми­

нималистский дизайн (уже красивый) 

и вынести его за привычные рамки. 

Сайт такого рода вдохновляет на созда­

ние подобных ему веб-ресурсов и, чест­

но говоря, сильно отличается от других 

сайтов для электронной торговли.

Некоторые сайты позволяют себе та­

кую роскошь, как демонстрация толь­

ко одного товара. Это дает уникаль­

ную возможность построить дизайн 

исключительно вокруг этого продукта 

и минимизирует необходимость в опор­

ной структуре. Примером тому являет­

ся сайт, посвященный книге A Book 

of Beards (написанной Джастином 

Джеймсом Мьюиром (Justin James Muir)) 

(см. рис. 4.25). То, что дизайнеру сайта 

требовалось убедить посетителей в це­

лесообразности покупки лишь одного 

товара, позволило ему представить изо­

бражение, четко отражающее, чему по­

священа книга, —  бороды и усы. Я счи­

таю, что этот подход также применим, 

когда речь идет и о нескольких товарах.

Ниже представлены образцы, ко­

торые не обязательно отступают от 

традиционной «макетной формулы» 

радикальным образом, однако явно 

стоят особняком. В качестве примера 

взгляните на сайт Swedish Hasbeens 

(см. рис. 4.26). Здесь прослеживается 

типичный макет, однако общий стиль 

далеко не «обычный». Тематический 

подход идеально сочетается с пред­

ставляемым товаром и больше играет 

вспомогательную роль, нежели обеспе­

чивает чистый, скромный интерфейс 

для совершения покупок. Процесс 

приобретения вещей на сайте является 

увлекательным взаимодействием, при 

котором вы окунаетесь в стиль, соот­

ветствующий продаваемому товару.
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Как и в разделе, посвященном сайтам 

для электронной торговли, здесь рас­

сматривается хорошо знакомая нам 

тематика с ориентирами, которые лег­

ко идентифицировать. Как и в случае 

с разделом о сайтах для торговли, цель 

этого —  привнести в общую массу све­

жие идеи. Вы не найдете здесь приме­

ров знаменитых или популярных сайтов 

(рис. 4.34^4.42).

Часть наиболее интересных идей 

прослеживается в образцах блогов, 

которые не очень стремятся к эконо­

мической выгоде. Большинство бло­

гов (по крайней мере, знаменитые, 

которые могут прийти вам на ум) на­

правлено на получение дохода. Они 

полны рекламы и призваны приносить 

деньги. В отличие от них блоги вро­

де Hidden Logic (см. рис. 4.34) вообще 

не нацелены на зарабатывание де­

нег (по крайней мере, не столь оче­

видно, как блоги, полные рекламных 

блоков). Этот красивый сайт заим­

ствует некоторые старомодные вдох­

новляющие идеи, а именно —  стиль

«Итальянский Ренессанс». В сочетании 

с красивой типографикой этот стиль 

придает сайту приятный с эстетической 

точки зрения внешний вид. Мне очень 

нравится, как дизайнер представил 

список блог-постов. Списком очень лег­

ко пользоваться, при этом он предлагает 

посетителям покопаться в нем. Мне ка­

жется, что такой упрощенный подход вы­

зывает желание прочитать больше. Срав­

ните его с более типичным подходом, при 

котором на зрителя обрушивается гора 

содержимого. В текущем разделе я назо­

ву данный подход одним из тех, которые 

мне нравятся больше всего.

Другим основанным на Tumblr сай­

том, который также относится к моим 

любимым, является веб-ресурс York 

Moon (см. рис. 4.35). В данном случае 

выделяющиеся визуальные элементы 

в сочетании с четкой типографической 

иерархией делают сайт легким для вос­

приятия. Что интересно, этот образец 

также лишен рекламы, которая отри­

цательно сказалась бы на качестве его 

дизайна.

Я очень высоко оцениваю и сайт Саши 

Грейф (Sacha Greif) (см. рис. 4.37). Пер­

вым делом хочу отметить, насколько 

простым оказывается беглый просмотр 

содержимого сайта. Обратите внима­

ние: элементы во врезке занимают вто­

рое место в визуальной иерархии из- 

за уменьшенного контраста текста на 

фоне. Это позволяет пользователю сна­

чала сосредоточиться на содержимом, 

а затем —  на вторичных элементах (если 

они его заинтересуют). В отношении 

стиля (или тенденции) заметьте, что ис­

пользование кругов в дизайне подкреп­

ляется красивым закругленным шриф­

том для оформления более крупного 

текста и более простым, без засечек —  

для основного текста. Изобразительный 

и текстовый стили хорошо сочетаются. 

Следует также отметить, что дизайнер 

не переусердствовал, делая все закруг­

ленным. Здесь можно было перебор­

щить, и это превосходный пример, как 

разработчик отыскал золотую середину 

и не зашел слишком далеко касательно 

стилизации.
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с а й т  то в а р а

Сайты товарной категории относятся 

к любопытному типу веб-ресурсов. Такие 

микросайты представляют отдельный то­

вар (а не всю марку целиком). Например, 

сайт Nokia Swipe (рис. 4.45) не посвящен 

всем продуктам Nokia, а сконцентри­

рован на представлении только одного 

товара. Этот сосредоточенный подход 

имеет тенденцию способствовать тому, 

что создателям подобных сайтов прихо­

дится проявлять намного большую изо­

бретательность. Всеобъемлющий сайт 

той или иной марки должен представ­

лять огромный ассортимент товаров 

и чаще всего требует обновления и со­

провождения в течение долгих лет. В от­

личие от него сайты отдельных продук­

тов меняются редко, если вообще меня­

ются. Это может способствовать созда­

нию экспериментальных —  и зачастую

самых современных —  образцов работ 

(рис. 4.43-4.54).

Отличным примером является упоми­

навшийся выше сайт Nokia Swipe. Этот 

обладающий сверхчистым дизайном 

сайт показывает товар путем, который 

дополняет то, чем товар должен быть. 

Дизайн представляемого телефона со­

временный, нестандартный и «плав­

ный» —  до такой степени, что фотоизо­

бражения кажутся почти трехмерными. 

Смысл в том, чтобы сайт смог отразить 

стиль и функциональность, которые 

помогут продать телефон.

Действуя совершенно иначе, микро­

сайт Coast (см. рис. 4.46) стремит­

ся скорее создать атмосферу, неже­

ли отразить качества, присущие де­

монстрируемому товару. Здесь фон 

и общая стилистическая тема задают

тон на странице и явно перекликаются 

с соответствующей маркой. В конце 

концов, это же сайт, который посвящен 

мылу, и как таковой он попадает в самую 

точку. Сделать так, чтобы все перекли­

калось с маркой, —  это верный путь.

Удивительно, насколько интересным 

может показаться товар, если пред­

ставить его креативно. Взгляните на 

сайт TruMoo (см. рис. 4.47). Здесь рек­

ламируется молоко, которым сложно 

ошеломить покупателей. Скорее всего, 

покупатель пожелает узнать, где мож­

но найти продукт, или просто захочет 

получить купон. Этому незатейливо­

му сайту удалось сделать так, что мо­

лочный продукт смотрится лучше, чем 

я мог бы себе представить, и сделал он 

это без каких-либо очевидных визуаль­

ных элементов —  изображений коров.
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САЙТ МУЗЫКАЛЬНОЙ ГРУППЫ

Хотя дизайн сайтов музыкальных групп 
может показаться сферой интересов 

лишь для тех, кто создает подобные 
веб-ресурсы, я думаю, что из этой ниши 

можно почерпнуть многое, что приме­

нимо к большинству других сайтов. Это 
особенно касается дизайнеров, стремя­

щихся привнести в свои творения есте­

ственную красоту. Многие дизайнеры, 
с кем я работаю, зациклены на желании 

сделать так, чтобы создаваемые ими 
дизайны отражали те или иные инди­

видуальные особенности. Они желают, 

чтобы их сайты были произведениями 

искусства в такой же степени, в какой 

являются функциональными веб-ресур­

сами. Многие пошли по этому пути, но 
лишь некоторым удалось создать сай­

ты, на которые стоит взглянуть. Учиты­

вая данную точку зрения, взглянем на 

собранные далее образцы сайтов му­

зыкальных групп (рис. 4.55-4.66).

Первый пример, который я хочу рас­

смотреть, представляет собой красивую 

домашнюю страницу сайта Snow Patrol 

(см. рис. 4.57). Наиболее заметными 

из элементов дизайна здесь являются 

названия группы и ее последнего аль­

бома, а также огромное изображение

орла. Эти элементы взяты непосред­

ственно с обложки альбома, что едва 
ли неожиданно. Я очень ценю, что соз­

датели этого сайта предпочли не пред­

ставлять альбом в трехмерной форме. 

Вместо этого они разбили его на части 

и подогнали под сайт. Таким образом, 

вместо большого изображения альбо­

ма мы видим подкрепляющую рекламу 

товара путем, отвечающим среде. Это, 

возможно, очевидный шаг, который сле­

дует предпринять, и я не сказал бы, 

что он не является нормой. Более того, 

создатели сайта смешали актуальные 

данные, видео и пр., чтобы буквально 

«оживить» альбом. Это не просто сайт 

музыкальной группы, а инструмент для 

взаимодействия с альбомом.

Еще один пример, как обложка аль­

бома используется в качестве основы 

дизайна веб-ресурса и для стилиза­

ции его под модернизированную вер­

сию классического художественного 

оформления альбома, —  сайт Revive 
(см. рис. 4.58). Здесь изображение было 

также взято с обложки альбома. В дан­

ном случае легко понять, как сайт изме­

нялся бы с обложкой каждого нового 

альбома. Если задействовать другие

изображения, подрегулировать цвета, 

убрать кое-какие шрифты, то дизайн, 

вероятно, мог бы подойти для сайта 

почти любого альбома, над оформлени­

ем которого трудилась команда специа­

листов. Обратите внимание, к примеру, 
что создатели сайта не стали прибегать 

к какому-то безумному тематическому 

дизайну и обеспечению специфической 
системы навигации, тем или иным обра­

зом отражающей тему одной из песен 

группы. Подобный концептуальный под­

ход помешал бы достижению цели —  
продавать альбомы, билеты на концер­

ты и устанавливать связь с фанатами. 

Таким образом, обеспечение удобства 
пользования на высоком уровне и лег­

кой адаптации к будущим потребностям 

с одновременным сохранением преж­

ней структуры является эффективным 

и продуманным решением.

Все эти сайты красивы, большин­

ство из них обладает некой степенью 

художественности благодаря иллю­

страциям или фотографиям, и все они 

просты в использовании и практичны. 

Их дизайнерам удалось найти золотую 

середину между экстремальной креа­

тивностью и практичностью.

Рис. 4.55. http://www.sebastiengueze.com Рис. 4.56. http://www.arcticmonkeys.com
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Создатели некоммерческих сайтов 

сталкиваются со многими трудностя­

ми, и я думаю, что отказ от финанси­

рования, позволяющего создать со­

лидный веб-ресурс, является одной 

из них. Найти впечатляющие образ­

цы сайтов в этой области непросто. 

Я профильтровал множество подобных 

сайтов, и мне удалось найти хорошие 

их примеры, которые приведены ниже 

(рис. 4.67-4.76). Роскошный внешний 

вид не имеет принципиального значе­

ния для некоммерческих сайтов, одна­

ко я уверен, что в случае с некоторыми 

из них он является ключом к успеху.

П режде всего, я хочу более под­

робно рассмотреть сайт Rice Bowls 

(см. рис. 4.68), который представляет 

собой некоммерческий веб-ресурс, на­

целенный на сбор денег на питание де­

тей, оставшихся без родителей. Вам, 

скорее всего, знакомы телевизионные 

рекламные ролики с информацией 

об организациях, преследующих ана­

логичную цель, —  видео, демонстри­

рующее нуждающихся маленьких де­

тей. Возможно, такая доза реальности 

помогает собирать деньги. Однако сайт 

Rice Bowls мне очень нравится за то, 

что не сосредоточен на негативном 

аспекте, что дети голодают, а сконцен­

трирован на том, что вы можете сде­

лать, чтобы помочь. Внизу сайта пред­

ставлена фотография находящегося 

в подобном положении ребенка, од­

нако он выглядит веселым. Как лю­

бой человек, лично побывавший в од­

ной из самых бедных областей Гаити 

(в одном из наибеднейших регионов

в мире), я могу подтвердить кое-что 

важное: дети не пребывают в пода­

вленном состоянии целыми днями. 

Они на удивление счастливы, и это 

вызывает у меня еще большее ж е­

лание помочь им. Такой подход сра­

ботает не со всеми некоммерчески­

ми сайтами, однако в данном случае 

использование фотографии улыба­

ющ егося ребенка и создание ве­

селой атмосферы является эффек­

тивным способом сделать так, чтобы 

люди не остались безучастными.

С сайтом Rice Bowls резко контра­

стирует веб-ресурс организации Hello 

Somebody (см. рис. 4.69). Изображение 

одного из людей, кому эта организа­

ция стремится помочь, является цен­

тральным элементом. Корректировки, 

внесенные в представленную фото­

графию, и ее содержание выражают 

посыл, который несет сайт. Не возни­

кает ощущения, что эмоциональная 

фотография используется, только что­

бы взволновать вас до глубины души; 

ее роль скорее кажется функциональ­

ной: изображение помогает посетите­

лям быстро понять цель создания сай­

та. Кроме того, общий стиль не явля­

ется легким и веселым —  он кажется 

официальным и серьезным.

Сравните два вышеописанных при­

мера. Они оба посвящены серьезным 

проблемам и, несмотря на то что их тон 

различается, дизайны согласуются с их 

главным назначением.

http://www.villahope.org
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с а й т  к а к  у т и л и т а

Одна из самых удивительных вещей 

касаемо веб-сообщества заключается 

в его готовности безвозмездно делить­

ся с другими людьми. В этом разде­

ле представлен целый перечень веб­

утилит, которые почти всегда бесплат­

ны. Часть из них также предлагается 

в платных версиях, однако у вас есть 

возможность бесплатно использовать 

их все некоторым образом. Отдельные 

настолько полезны, что у вас, возмож­

но, возникнет желание заплатить за них. 

Хотя представлять классные инстру­

менты в выгодном свете увлекательно, 

в центре внимания этой книги находит­

ся вдохновение, поэтому мы взглянем 

на утилиты с целью обрести его.

Несмотря на небольшое количество 

примеров, я думаю, вы найдете массу 

свежих идей в данном разделе, —  из 

представленных здесь образцов мож­

но немало почерпнуть. Многие утилиты 

полагаются на веб-интерфейсы, кото­

рые далеко не обычны. Их дизайнеры 

и разработчики создали интересные 

решения для удовлетворения незау­

рядных запросов. В конце концов, они 

не являются типичными посещаемы­

ми вами сайтами-брошюрами; каждая 

утилита выполняет отдельную и нео­

бычную функцию. Взглянем на некото­

рые из них (рис. 4.77-4.86).

Первым делом я хочу представить 

один из моих любимых примеров —  

сайт jsFiddle (см. рис. 4.79). Этот удоб­

ный инструмент позволяет писать и те­

стировать код в вашем браузере. Что 

еще важнее, он дает возможность со­

хранять результаты работы и генериро­

вать уникальные URL-адреса, которы­

ми вы сможете поделиться с другими 

людьми. Такой URL-адрес позволит лю­

бому просмотреть определенный фраг­

мент вашего кода и «поиграть» с ним. 

Если вам когда-нибудь доводилось де­

литься кодом, вы поймете, насколько 

удобен этот подход. Помимо техниче­

ских вопросов (представьте себе созда­

ние приложения для работы с HTML, 

CSS и JavaScript с помощью одних 

и тех же инструментов —  просто пора­

зительно!), этот сайт позволяет решать 

и другие задачи. В результате мы имеем 

интерфейс, который чувствует себя как 

дома в Интернете, несмотря на то что 

совсем не похож на типичную страни­

цу. Возможно, в случае с вашим проек­

том такое радикальное отступление от 

обычного сайта не будет оправданным, 
однако нельзя сказать, что вы не смо­

жете найти здесь нечто ценное, приме­

нимое в вашей работе.

Одна из моих любимейших особен­

ностей, имеющихся у сайтов-утилит, 

заклю чается в их сосред оточенно­

сти. В качестве отличного примера 

взгляните на утилиту CheckMyColours 

(см. рис. 4.80). Главное состоит в том, 

чтобы убедить пользователей ввести 

URL-адреса и фактически восполь­

зоваться утилитой. В результате ос­

новная форма располагается вверху 

страницы и тесно связана с домини­

рующей на ней маркой. Даже если вам 

неизвестно, что она делает, вы можете 

испытать ее. Такой подход, предлага­

ющий сначала попробовать, являет­

ся интересной инверсией типичного 

подхода, который заключается в том, 

чтобы объяснить что-то пользователю, 

а затем попросить его сделать что-ли­

бо. Возможно, проект, над которым вы 

работаете, претерпит радикальные из­

менения в будущем.

Рис. 4.77. http://www.prchecker.net Рис. 4.78. http://responsivepx.com

http://www.prchecker.net
http://responsivepx.com


Checkmate
There's a lot to  keep track o f during a creative 
process. To make sure nothing gets overlooked 
there's Checkmate.

Step 1 Choose a template:

v □

w s  m
Quick usab ility  checklist ■  Web form  checklist

А М Д П
W ireframes checklist

D  Empty list

First contact questions

Step 2 - Give your checklist an awesome name:

; Untitled checklist C re a te  th e  l is t

Рис. 4.81. http://www.checkmateapp.com

c h e c k m y c o l

h t t p : / / C h e ck

W h a t is C h e ckM yC o lo u rs? A b o u t the  a u th o r

И is a tool lor checking foreground and backgtound color 
cornhinalions ol all DOM elements and delcrmining il they 
provide sulticient contrast when viewed By someone having 
color deficits
All the tests are based on I he algorithms suggested by the 
Worm yyfle Weft савагомп (W3C)

OKiyanni.pcala <s a freelance w 
with progiamming expemtnee ir 
Javascript/jUuery mleresled in 
and usability
For into and updates follow lifoiiovanniscala on Twiffer or send 
an email to inlo^fcheckmytolouts com

b developer based in Italy 
HTML/XHTMI CSS, PHP. 

eb standards accessibility

8ш иш Е _

іе you searching tor programming cheat sheets?

о mi х.сл.д.іл ис*р.г.у

Рис. 4.80. http://www.checkmycolours.com

HOME
ABOUT

INDUSTRIES
SUBMIT

N O T

IP S U M
INDUSTRY BASED COPY FOR THE WEB 

IN S U M M A R Y  SHARE ON TWITTER

In an.ideal world this website wouldn't exist, a client would acknowledge the importance of having 
web copy before the design starts Needless to say it’s very important, content is king and people 
are beginning to understand that However, back over in reality some project schedules and 
budgets don’t allow for web copy to be wntten before the design phase, this is sad but true We're 
here to help, we’ve written examples of web copy for over 40 industnes for you to use at concept 
phase of your protects to bring a little life and realism to your designs and help you think about who 
and what you are designing for We want clients and designers alike to think about their design

Рис. 4.82. http://notloremipsum.com
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CO LO PH O N C O N T A C T

Bear CSS is a handy little  to o l fo r  web 
designers It generates a CSS tem plate 
containing all the  HTML elements, classes 

& IDs defined in yo ur markup

The p ro ject was created by tw o  MA 
Multidisciplinary Design students in Belfast. 

Northern  Ireland

K yle  G a w le y
Website design & developm ent

J o rd a n  H e n d e rs o n
Character design b  branding

Bear CSS was created using a com bination 
o f HTMLS/CSS. jQ uery and PHP. w ith 
some help fro m  the  fo llo w ing  plugins

• PHP Simple HTML DOM Parser

•  Uploadify

AU illustrations are original Animation 

powered by CSS3

Built w ith  Coda

Your feedback and suggestions are most 
w e lcom e, as is critic ism  and abuse

f e e d b a c k @ b e a r c s s . c o m

Contact Kyle
@kylegawtey 

httpi/'/kylegawley. co.uk

l Contact Jordan

caskipskap
Я * ’  http://skipskap.com

{ © }  bear css IN STR U C TIO N S

Helping you build a solid stylesheet 
foundation based on your markup

Upload y o u r HTM L d o c u m e n t

S te m p la te  is genera ted based 
on  th e  HTML e lem ents  used

D ow n loa d  CSS File

UPLOAD HTML

Рис. 4.83. http://bearcss.com
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F o n to m a s  -  ic o n ic  fo n ts  s c is s o rs

1. S e le c t  Ico n s 2. Rearrange <о> 3. Save Font

32px 24px 16px Load Font U»e Embedded Font '

E n t y p O  close

J □ r
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Share

Рис. 4.84. http://nodeca.github.com/fontomas

Рис. 4.85. http://spritepad.wearekiss.com Рис. 4.86. http://minus.com
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САЙТ С БЕСПЛАТНЫМ ПЛАГИНОМ

В качестве дополнения к сайтам как 

утилитам я хочу рассмотреть сайты 

с бесплатными плагинами. Эти пла­

гины представляют собой небольшие 

программные решения, реализующие 

определенную функциональность. Меня 

поражает, сколько труда люди вкла­

дывают в представление таких бес­

платных веб-ресурсов. Много любви 

и заботы было вложено в обеспечение 

приведенных ниже инструментов; нечто 

такое, что отражено и в их качестве 

(рис. 4.87-4.98).

Зачем тратить столько сил на то, где 

все будет раздаваться бесплатно? Мне 

кажется, что ответ на этот вопрос прост. 

Эти инструменты привлекают внимание 

и обеспечивают большой трафик. Если 

они хорошо представлены, то их успех 

способствует созданию положитель­

ного впечатления об их создателях. 

В результате эти инструменты, по сути, 

являются мощными орудиями марке­

тинга. Хотите добиться узнаваемости

в определенной области? Один из спо­

собов достичь этого заключается в том, 

чтобы обеспечить для своего веб-ре­

сурса красивую «упаковку». Индустрия 

отреагирует на это, и у вас наверняка 

сформируется своя аудитория.

Обратите внимание на сайт FitText 

(см. рис. 4.89). Здесь представлен от­

личный небольшой jQuery-плагин, ко­

торый выгодно использует энергию 

и движущую силу, кроющиеся за ме­

тодиками адаптивного веб-дизайна. 

Он не только оказался в числе пер­

вых инструментов в этой нише, но 

и, без сомнений, красиво представлен. 

В нижнем колонтитуле вы видите ин­

формацию, которая позволяет авторам 

прославиться путем того, что поясняет, 

кто именно создал этот превосходный 

бесплатный плагин.

Еще одним отличным примером явля­

ется сайт Font Awesome (см. рис. 4.90). 

В данном случае представлен инстру­

мент с подробным пояснением, кото­

рый легко скачать. Хотя люди, создав­

шие Font Awesome, не слишком извест­

ны, Font Awesome является мощным 

инструментом, который знаменит в со­

ответствующей индустрии.

Я нахожу интересным, как отдель­

ные из таких инструментов в некото­

ром смысле обобщают все тенденции. 

ҒІапример, одностраничные сайты до­

вольно популярны. При этом есть набор 

базовых элементов, которые им сопут­

ствуют, например прокрутка на страни­

це. Учитывая это обстоятельство, взгля­

ните на сайт PageScroller (см. рис. 4.93). 

Этот замечательный инструмент делает 

простым создание эффектов прокрутки 

на страницах с фиксированными нави­

гационными элементами (то есть такими, 

которые остаются на месте даже при 

прокрутке страницы). PageScroller упро­

щает реализацию функциональности по­

добного рода и соответствует текущим 

тенденциям. Это толковый инструмент, 

который красиво представлен.

tabledoth.js Making HTML tables suck less

View Project on Github » Download tabledoth.js

UMeclotfi.ft is a/Query plugin that helps you easily style HTML I

cuatoeCUaa- "яу-table-

iOi builds off the Twitler Bootstrap It also includes popular /Query table manipulation plugins Irk

O ptions

Рис. 4.87. http://tableclothjs.com Рис. 4.88. http://www.turnjs.com

http://tableclothjs.com
http://www.turnjs.com


FitText
A jQuery plugin for inflating web type Download on Github

FitText makes font-sizes flexib le. Use this p lugin on your flu id  o r responsive 
layout to  achieve  scalable headlines tha t fill the  width o f a paren t elem ent.

F itT e x t
FitText FitText FHTsxt

Oh, and d on 't you dare  le t us catch you using FitText on paragraph te x t  This 
is fo r g igantic d isplay te x t only!

FitText is brought to you by Paravel. as is Letteringjs. Follow Trent, Dave and R eagan on 
Twitter.

Р и с . 4 .8 9 . http://fittextjs.com

Font Awesome
The iconic font designed for use with 

Twitter Bootstrap

Q  Screen reader compatible

/  CSS control 

■nytrung mars роме* мп CSS

V  Broad compatibility

tb  Made tor Twitter Bootstrap 
Designed Son rcraati lo De My barman»
іапраШе «№ Txner Bootstrap 2 0 В

О  Growing set o t. Q  Follow on Twitter
ғоео» ©extaemome к  on ТМИі Чг ton

КО Д»

кпяіи

f  існмюкг

Я it orvaegrve enter 
Я eonaegn-apt

If ». читаете пяс

Рис. 4.90. http://fortawesome.github.com/Font-Awesome Рис. 4.91. http://www.photoswipe.com
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P a g e  c ro lle r Download Plugin

Рис. 4.92. http://letteringjs.com

introduction

Mow it Works 

Whars included? 

Documentation

Download Plugin

Smooth Scrolling Made Simple
Add Animated Page Targets To Your Website

jQ u e rv  Tbs plugin requires (Query »1.3» to function. Download the latest version ot (Query

How It Works
Page Scroller is a simple and elegant navigation plugin tha t adds smooth 

— ag m it  l i m rm u ia l i lu  in  v n u r wph пасе The n lu u in in  so s im n ip  va n  ran—
Рис. 4.93. http://pagescroller.com
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SLABTEXT -  A JQUERY 
PLUGIN FOR PRODUCING 
BIG, BOLD &  RESPONSIVE

HEADLINES
I've been wanting to attempt a port of Enk Loyer's stabtvoe ataonthm for quite some time now and 

seeing Pa raver s frtlext (Query plugin, in combination with a gtonousty hassle-tree lunch hour gave 

me the impetus to attempt it This is the result -  resize the browser viewport to see the effect in 

action

S o w h a t  d o e s  th e  s c r ip t  d o  aga in?

Рис. 4.96. http://simplemodal.plasm.it

te x tu a liz e r
lu rb : noun - a short su a r o r so e w ords o f 

p ra ise acco an ing a c e five о . ti n I
de  i ti n.

4  textualizer.js огб/их ■  £  textualizer min.js ,4 вэ и»

Usage

Animation effects

Tertuabzer сшегву has the folowing effects fade in  s l id *  L e ft eiideTop and ran d o  You can choose 
which efled to use by selling the e f fe c t option

API

. te x tua1i z e r ( ' pause*)
Pauses al алипаЬоп anhe next btorb Thai is. once al characters have hushed moving to men poseon, Be 
aramatronwil pause

. te x tu a l iz e r ( 's to p * )
Stops the animation and removes the blurbs

. te x tu a l iz e r ( 'd es tro y* I
Destroy and disposes al the texiuatzer instance

Рис. 4.97. http://www.frequency-decoder.com/demo/slabText

Supported browsers

Рис. 4.98. http://kiro.me/textualizer

http://simplemodal.plasm.it
http://www.frequency-decoder.com/demo/slabText
http://kiro.me/textualizer


САЙТ, ПОСВЯЩЕННЫЙ ОБУЧЕНИЮ

То, что сначала было коротким переч­

нем сайтов, быстро разрослось до на­

много большего списка, чем я ожидал. 

Как и любой, кто интересуется сервис­

ными организациями, оказывающими 

услуги по обучению, я хорошо знаком 

со многими такими сайтами, однако 

никогда не обращал внимания, сколь­

ко их или насколько хорошо сделаны 

многие из них. Похоже, что онлайн-об­

учение сейчас в моде. Не все из приве­

денных далее сайтов касаются сервис­

ных организаций, оказывающих услуги 

по онлайн-обучению, однако все они 

задействуют Интернет для продажи 

своих услуг (рис. 4.99-4.111).

Деталь, которую я хочу подчеркнуть, 

заключается в том, насколько просты 

четкие коммерческие призывы. Они 

зачастую излагаются так, что броса­

ют вызов посетителю и «прощупыва­

ют» его на предмет совершения шага 

к тому, чтобы воспользоваться веб-ре- 

сурсом. Коммерческий призыв как ми­

нимум должен стать основой для выра­

жения того, в чем заключается назна­

чение конкретного сайта. Вот несколь­

ко примеров.

• Become a web developer in 

8 weeks. Are you ready for the 

challenge? (Стать веб-разработ- 

чиком за 8 недель. Вы готовы 

ктакому вызову?) (см. рис. 4.101).

•  There’s still time! Learn to code in 

2012. 448,920 people are learning 

to code this year. Why not you? 

(Еще есть время! Научитесь про­

грам м ированию  в 2012 году. 

В этом году 448 920 человек уже 

учатся писать код. Почему бы 

вам не присоединиться к ним?) 

(см. рис. 4.102).

• 30 Days to Learn HTML & CSS 

(30 дней, чтобы изучить HTML 

и CSS) (см. рис. 4.103).

• Take and build online courses on 

any subject (Проходите и созда­

вайте онлайн-курсы по любым 

предметам) (см. рис. 4.104).

• Introducing Pathwright —  Everything

you need to create, teach, and sell 

beautiful online courses (Представ­

ляем вашему вниманию Path­

wright —  все, что вам потребуется 

для создания, изучения и прода­

жи превосходных онлайн-курсов) 

(см. рис. 4.106).

Данная тенденция является той, сле­

дование которой прослеживается в слу­

чае со многими сайтами, лежащими 

далеко за пределами сферы образо­

вания. Интересно, насколько часто она 

проявляется в сфере обучения. В ко­

нечном счете заставлять людей гадать 

о назначении вашего сайта или про­

дукта никогда не будет хорошей иде­

ей. Коммерческие призывы на пока­

занных далее сайтах четко выражают 

их назначение. Работая над проектом, 

тщательно обдумывайте, доходчиво ли 

объяснено назначение соответствую­

щего сайта или продукта. Если нет, то, 

возможно, целесообразным будет ис­

пользование более четкого коммерче­

ского призыва.

Starting Soon

<

Fundamentals of Pharmacology

you will tarn how drop affect the body, how they alter dltea»
they might produce шпеку We will discuss how new drop are 

developed prior to them being used for patient care. We wtfl describe how 
day reality In patient care

>

Рис. 4.99. https://learnable.com Рис. 4.100. https://www.coursera.org

https://learnable.com
https://www.coursera.org


—

B L O C Icdtcadtmg

Become a web developer in 8 weeks. 
Are you ready for the challenge?

Learning alone is painful.
You weren't meant to leam alone, that's part of why learning how to program is so difficult. We'll place you in a 
cohort with 14 other students, assign you to a dedicated mentor, and work with you every step of the way to 
make sure you reach your goals.

You'll be building real web applications, learning with other students, and receiving one-on-one attention from the 
mentors Well be pushing you to the very edge of your learning capacity. You will feel like quitting at times. Some 
students will be unable to finish the course * When you've graduated from the class, you'll be a web developer 
building your own applications

Overview of the program

Why How we help

33% of all people who make formal New Years 
Resolutions will fail by ate end of January. By July, 
more than half will quit.
Learning to program requires some willpower, just like 
going to the gym. We're here to make sure you commit 
to learning how to program. Like personal trainers, we'll 
spot you when you're stuck and need help. By going 
through the program with a cohort, you'll be able to ask 
other students who are progressing at the same pace 
as you.

What
In the first third of the course, you'll be progressing 
through one of the best Ruby on Rails resources out 
there: Michael Hartfs Ruby on Rails Tutorial

I last two thirds will be project-oriented where you'll 
focus on building things with your newfound skills

• Curriculum: Every student receives a custom cumaAsn
from the mentor constructed speaScaty for the» goals 
I material covered includes HTML. CSS. Javascript. Ruby. 
Rails, GIL and more)

• Ona-on-ones: Skype video cals with your mentor to 
check in and discuss your progress

■ Pair programming: Work on protects with your felow 
students

• Coda reviews: Get feedback on the quaMyof you code 
from your mentor

• Network: Receive help and bn id accootabikty through 
the Bloc network

What Bloc students are saying

Having access to remote mentors that are available to 
show you how Rails apps are built in the real world is 
worth every penny. I am already learning so much faster 
than I ever could on my own. Bloc is the best!"

— Adam Fernandez, Spring Cohort

If you're interested in learning how to program, there

Where
Its all online at Bloc, meaning you can take the classes 
from anywhere in the world. This is perfect for someone 
who wants to enroll in something Нке Dev Bootcamp 
but cant because they don't live in San Francisco.

Рис. 4.101. http://www.bloc.io

S C o d e  Y e a r
There’s still time! Learn to 

code in 2012.
448.920 people are learning to code 

this year. Why not you?
Sign up for Code Year to start receiving a new interactive programming lesson 

every Monday You'll be building apps and websites before you know it!

Here's what Code Year 
participants hove 
learned so fa r-

All Courses

Email: Start learning!

advice for 'those who aren't 
technical.’ 1 said he should try to 

get technical

If you want to invest two years 
in something that will help you. 
you would do better to learn 
howto hack than get an MBA

If we don’t learn to program, 
we risk being programmed 
ourselves... program or be 

programmed

£ П
Paul Graham
fonder. Y Cosbinator A Douglas Rushkoff

Media The crier. Writer

CODE YEAR IS SUPPORTED BY

Q  Combinator

Рис. 4.102. http://codeyear.com

30 Days to Leam HTML b CSS
A Free T u ts +  P rem ium  C ourse

The couse is 100% flee and always wit be no stnngs attached Irsmslrucled 
by veteran web developer and trainer Jeffrey Way. and brougtt to you by the 
new Tuts* Kcmium Happy learning'
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Рис. 4.103. http://learncss.tutsplus.com
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udemy Create a Course Browse Courses Login Signup І
Take and build online courses on any subject 

New and Noteworthy Courses
CoUMof the Weak

Got S04 of on

Trending Free Courses « 1 or 10 > Become a Web Designer!

Ш Я №
Рис. 4.104. http://www.udemy.com

[ X J P A T H W R I C H T TOUR ABOUT

INTRODUCING PATHWRIGHT
Everything you need to create, teach, and sell beautiful online courses.

gf Teach anything by creating interactive learning paths 

iv" Create a single course or build an entire online school 

Train your employees and customers 

- / Offer your courses as curriculum for others to teach 

• Coach or mentor people all over the world

Learn more by trying Pathwright!

Рис. 4.106. http://www.pathwright.com

One-on-one mentoring for startup hackers

Hackerbuddy.
♦

Рис. 4.105. http://hackerbuddy.com

Trusted  by thousands o f team s bo th  ta rge  and sm a ll.

X  LifeSize' stryker i j r j j FINANCIAL TIMF.S

The New Way to Enable Your Sales Launch Products More Effectively Faster Time to Productivity
& Channel Teams Create end share instructional content Give your rookie Inside. Field, or Channel

Рис. 4.107. http://www.bloomfire.corr
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Рис. 4.108. http://teamtreehouse.com

c o d e  s c h o o l
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n ro ll in  Code School

О  Join the» thousands o f web professionals who are learning by 
ШШЯЯ* doing through interactive video + coding in the browser.

Journey In to  M obile A natom y o f  Backbone.js

Рис. 4.110. http://www.codeschool.com

Рис. 4.109. http://www.webcoursesbangkok.com

http://teamtreehouse.com
http://www.codeschool.com
http://www.webcoursesbangkok.com


САЙТ, ПОСВЯЩЕННЫЙ ОПРЕДЕЛЕННОМУ СОБЫТИЮ

Рис. 4.112. http://lessmoney.lesseverything.com

Сбор в одном месте особенно интере­

сен для веб-сообщества при условии, 

что пользователям не нужно лично 

встречаться, чтобы организовать его. 

Для многих это единственная возмож­

ность «увидеться» с другими людьми, 

поскольку они могут жить в разных ча­

стях страны или мира. Хотя многие из 

представленных здесь сайтов специ­

фичны для веб-сообщества, я решил 

разнообразить набор, включив в него 

примеры, взятые из-за пределов этой 

ограниченной сферы. Скрещивание 

идей из разных индустрий, пожалуй, 

является одним из наиболее эффек­

тивных способов максимально ис­

пользовать вдохновение. Вы можете 

просто отобрать наилучшие идеи од­

ной области и применить их в вашей 

сфере. Надеюсь, приведенная ниже 

небольшая подборка сайтов обес­

печит вас замечательными идеями 

(рис. 4.112-4.123).

Представленный набор образцов под­

черкивает одну вещь, весьма очевид­

ную для меня: атмосфера события 

обычно согласуется с назначением 

сайта, который ему посвящен. Живым 

примером является посвященный со­

бытию сайт Ampersand (см. рис. 4.113). 

Не должно стать неожиданностью, что 

в оформлении сайта использована 

прекрасная типографика. Этому под­

ходу вторит сайт Sustainable Operations 

Summit (см. рис. 4.114). Здесь иллю­

страции и цветовая палитра изобража­

ют то, что мы могли бы посчитать эко­

логичным. Наконец, взгляните на сайт 

Circles (см. рис. 4.121). Несмотря на то 

что тематически он не соответствует 

проблематике, которая имеет место,

он изящен, что взывает к дизайнерской 

аудитории, которая в данной ситуации 

и является целевой. Как и в случае 

с любым другим продуктом, знание ау­

дитории является ключевым аспектом, 

а все эти образцы хорошо вписываются 

в сферы деятельности, на которых они 

сосредоточены.

Еще одно интересное наблюдение 

касательно посвященных событиям 

сайтов заключается в том, что в случае 

с ними, похоже, отсутствует стандарт­

ная формула. Да, большинство из них 

полагается на аналогичные стратегии 

вроде демонстрации списка выступа­

ющих ораторов или направления людей 

к форме, позволяющей подписаться на 

что-либо, однако если вы сравните их

структуру, то заметите, что они не при­

держиваются стандартной формулы. 

Сайт, посвященный определенному со­

бытию, призван убедить пользователей 

в том, почему событие стоит того. Ведь 

большинство конференций обходится 

недешево в посещении, к тому же сле­

дует учитывать стоимость авиабилета, 

а также цены в отеле и затраченное 

время, которое можно было посвятить 

работе. Коммерческий призыв должен 

быть притягательным. Вы увидите, что 

каждый из этих сайтов был тщательно 

продуман ради привлечения целевой 

аудитории оригинальным способом, 

а один из путей, посредством которых 

они это делают, заключается в отсту­

плении от традиционных устоев.

http://lessmoney.lesseverything.com
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WMC Fest is the premier design conference and music festival in the Midwest.
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Рис. 4.118. http://www.agileux.it

Рис. 4.119. http://2012.hd-live.co.uk Рис. 4.120. http://www.leaderstheconference.com
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I N S P I R E .

C R E A T E .
R E P E A T .

09.20-21.12

Circles Conference is about you, the designer, and your mission; it's a 
place to learn from world-changing thinkers and innovators for the non­
profit creative community. It's about igniting the imagination and 

fostering a community impassioned by cause and united by creativity.

EARLY BIRD: $175 R EG IS TE R  TODAY

T H E  V E N U E

Рис. 4.121. http://circlesconference.com Рис. 4.122. http://www.pausefest.com.au
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Peel back the layers and examine the 
intersection between design, development and 
marketing over two days of workshops and 
lectures. WE'RE SOLD OUT
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SE 2012
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SCHEDULE LOCATION Ө О
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Рис. 4.123. http://convergese.com
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Структура сайтов
На первый взгляд, глава, в которой рассматриваются различные структур­
ные шаблоны сайтов, может показаться неуместной в книге, посвященной 
вдохновению. Однако все как раз наоборот: я считаю, что дизайнеры часто 
забывают о широком спектре возможностей, имеющихся у них, когда они 
занимаются дизайном сайтов. Текущая глава сосредоточена на том, что вы­
бивается из привычных рамок, —  на структурах сайтов, которые нарушают 
нормы и идут собственным путем. Руководствуясь мнением такого рода, вы 
обязательно найдете свежие идеи, которые позволят вам взглянуть на все 
по-новому и привнесут дозу вдохновения в вашу работу.



НЕТИПИЧНЫЕ МАКЕТЫ

Одной из моих любимых категорий 

являются нетипичные макеты. В дан­

ном случае я всегда собираю неодно­

родный набор примеров: все, начиная 

с сайтов, которые включают типичные 

элементы, и заканчивая веб-ресурса­

ми, которые пленяют необычностью 

(рис. 5.1-5.14). Мне очень нравится 

разнообразие идей, а также напомина­

ние о широких возможностях, предо­

ставляемых веб-индустрией.

Взглянем на сайт Исмаила Бурциаги 

(Ismael Burciaga) (см. рис. 5.2). Он выгля­

дит обычным, но не следует стандартной 

формуле во всем. Логотип и основные 

навигационные элементы «придержи­

ваются правил», однако далее все идет 

по абсолютно новому пути. Я высоко 

оцениваю этот подход, который снача­

ла предполагает следование привычной 

формуле, но затем удивляет. Сайты вро­

де этого являются замечательными при­

мерами баланса креативных решений 

и соответствия ожиданиям людей.

Для того чтобы увидеть пример, кото­

рый радикально контрастирует с пре­

дыдущим, взгляните на сайт We Heart 

(см. рис. 5.3). Здесь не только содержи­

мое представлено в необычном фор­

мате, но и основные навигационные 

элементы и логотип расположены в не­

типичных местах. Интересно, что хотя 

этот сайт выглядит принципиально но­

вым по структуре, на нем легко ориен­

тироваться. В отличие от радикальной 

стилизации содержимого, отступления 

в плане навигации невелики, чтобы 

пользователи не запутались.

Использование нетипичных маке­

тов для веб-сата —  это рискованный 

шаг. Зачастую сайты, которые выхо­

дят за рамки типичных, имеют внеш­

ний вид, который показывает, что их 

дизайнеры переусердствовали, либо 

оказываются слишком сложными в ис­

пользовании. Я считаю, что ключ 

в том, чтобы убедиться в наличии ло­

гики в своих безумных действиях. Не 

создавайте нетипичный макет просто 

ради креативности. Если ваш подход 

соответствует цели сайта, следуй­

те ему. Однако если выяснится, что 

вы больше сосредоточены на креа­

тивности решения и меньше на реше­

нии проблем, связанных с сайтом, то 

вам, возможно, потребуется пересмо­

треть свой подход.

Рис. 5.1. http://www.garyrozanc.com

http://www.garyrozanc.com


ISMAEL BURCIAGA
Friday, Apr 27 at 11:30 am

Ismael is the Co-Founder and Creative Director at Church Media Group. He is 
constantly looking for innovative designs and ways o f structuring and 
presenting the websites he creates to appeal to the specific and varied audiences 
that his clients reach. Loving variety and expression, he is passionate about a 
host of things, such as listening to and discovering music, watching movies, 
photography and spending time with his beautiful wife Laura and their two 
Chihuahuas. Ismael is also the man behind BBQWar, Album Art Collection, Key 
Art Designs and Great Bible Tales.

FOOD & DRINKS 
WILL BE PROVIDED

1670 Keller Pkwy Sle 130. Keller. IX 76248

Each meetup is about an hour long.

Meetups for 
the Creative Types

Рис. 5.2. http://circlemeetups.com

Рис. 5.3. http://www.weheart.co.uk
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Рис. 5.4. http://www.andrewrevitt.com
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Рис. 5.5. http://www.eclipse-creative.co.uk

Рис. 5.6. http://www.bichomalvado.com

Рис. 5.7. http://gorohov.name

http://www.eclipse-creative.co.uk
http://www.bichomalvado.com
http://gorohov.name


H o w  to build on iPhone
App

bvMiieVnocisoD

W h a t  is a driverless car?

C ultu re  is the cornerstone of 
an  o rganization

Рис. 5.9. http://www.jlern.com

Рис. 5.10. http://www.graceandtailor.co.uk

Рис. 5.8. http://mikeyanderson.com

http://www.jlern.com
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36creat ive

WHATS 
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FOR 36?
T MBERLAND®

WORK TEAM SERVICES CONNECT
Рис. 5.11. http://36creative.com

Рис. 5.14. http://messagela.com
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ОДНОСТРАНИЧНЫЕ САЙТЫ

Одностраничный подход стал очень 
популярным (рис. 5 .15-5 .25). Это тен­
денция, которую я высоко ценю и люб­
лю. Если вы читали мои сообщения 
в Twitter или какие-либо из моих он­
лайн-статей, то уж е знаете, что я про­
сто одержим данной темой, поэтому 
приложу максимум усилий, чтобы не 
показаться субъективным.

Есть много причин моей одержи­
мости. Первая среди них —  простота. 
Сокращая все содержимое до одной 
страницы, многие сайты избавляются 
от лишнего «веса», который потребо­
вался бы для заполнения свободного 
пространства. Отличным тому приме­
ром являются сайты вроде Kisielki.com  
(см. рис. 5.17). На этом сайте расска­
зывается об услугах, которые на нем 
предлагаются, приведены соответству­
ющие примеры работ, а в конце пока­
зано, как с ними можно связаться. Он 
является почти таким ж е  компактным, 
каким способен быть сайт с портфо­
лио. Мне очень нравится этот образец.

Другой аспект одностраничного ди­
зайна, которым я восхищаюсь, немно­
го сложнее описать. Когда конечным 
продуктом является одна страница, ее 
поток резко изменяется. На мой взгляд, 
в плане оформления она начинает силь­
но напоминать цифровую версию ди­
зайна постера. Все содержимое «упа­
ковывается» в одну страницу, поэтому 
в руках ее создателей зачастую оказы­
вается больший контроль над порядком, 
в котором вы будете изучать содержи­
мое. Этого нельзя сказать о стандарт­
ных многостраничных сайтах. Хороший 
пример контролируемого взаимодей­
ствия с содержимым можно найти на 
сайте Soul-Reaper.com (см. рис. 5.18). 
Посетите его, и, возможно, вы будете 
шокированы, узнав, что он базируется 
на HTML и CSS (без применения Flash).

Одной из моих любимых особенно­
стей касаемо одностраничных сайтов 
является их скорость. Вместо того 
чтобы смотреть на загрузку страни­
цы, затем выбирать элемент, а потом

снова без конца повторять эту опера­
цию, можно воспользоваться быстро 
работающим интерфейсом, которым 
обладают одностраничные сайты. Сайт 
Cleanet.cz (см. рис. 5.19) подчерки­
вает это проворными анимациями на 
странице. Некоторые одностраничные 
сайты оказываются намного большего 
объема, поскольку все «упаковывает­
ся» в одну страницу, —  обратите вни­
мание на упоминавшийся выше сайт 
Soul-Reaper.com, который идет в ком­
плекте с загрузочной последовательно­
стью, обеспечивающей соответствую­
щий контроль, —  однако во многих слу­
чаях весь сайт загружается сразу, лишь 
незначительно снижая скорость ра­
боты интерфейса пользователя. В ре­
зультате можно просмотреть все со­
держимое сайта, почти не тратя време­
ни на ожидание. Сокращение времени 
загрузки, которое уходит на отображе­
ние одностраничного сайта, помогает 
гарантировать поддержание интереса 
у пользователей.
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Рис. 5 .18. h ttp ://w w w .sou l-reaper.com

Рис. 5.17. http://kisielki.com
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GET GALLERIED

Galleried pre-populates inspiring designs 
from в р д е г і м  and

д  п п  Y O U R  O W N  Find an awesome website you want to  add to youryJVVr* inspiration library? A d d in g  i t  to  G a lle rie d  is  s im p le .

Рис. 5.21. h ttp ://g etg a lle ried .com

'IS THIS A TREND 
NOW’

MIXING FRAGRANCES I 
FUN'

W hat does P ink Pepper smell like?

P e p p e r
is  d e fin ite ly  a  w a llf lo w e r

It s a complex, multidimensional fragrance—both sweet and 
spicy, with a bit of floral mixed in You II find A in gourmand 
fragrances and floral fragrances because it s ideal for mixing A 

y i  adds depth and character while A stimulates the senses

Рис. 5.20. http://www.drewvergara.com Рис. 5.22. http://scentrend.com

http://getgalleried.com
http://www.drewvergara.com
http://scentrend.com


Vjloom Нот* About! Out clients

Daniel Hritzkiv i s  a  w e b - c e n t r i c  g r a p h i c  d e s i g n e r  
a l w a y s  l o o k in g  t o  c r e a t e  great new things.
G o  a h e a d ,  use him f o r  y o u r  n e x t  p r o j e c t .

Contact

Рис. 5.23. h ttp ://dan ie lh ritzk iv .com

We help blends connect more deeply with their 
audience and grow sustainably tot their owners

Welcome, please have a rummage around our website

We're Bloom.
A  branding agen cy
We believe in the power o< intelligence and creativity 
to build brands

BRIAN WONG
WHJUIDO WHO I AM flNDME

I shoot & edit high quality video for clients and 
build websites using modern web standards.

C h e c k  o u t  my work sam ples below.

filter here: ш ш  Q 9

About us

Branding is what we do

Brand creation, brand development brand delivery Bringing 

Brands, then managing their execution through brilliant

to simplify the complex lor our clients and m

We care about strong diem relationships and loot to partner 
wtth clients who share our values and outlook.

Our story
In a nutshell

Brighter Branding 
Brighter Brands ere Our people

People you're bound to meet

What we do

Рис. 5.24. http://www.brianjwong.com
Рис. 5.25. http://www.bloom-london.com
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ОДНОСТРАНИЧНЫЕ САЙТЫ И КОММЕРЧЕСКИЙ ПРИЗЫВ

Учитывая, что ранее я признался в одер­
жимости одностраничными сайтами, 
я решил добавить этот раздел, чтобы 
предаться своему порочному удоволь­
ствию. Собранные здесь одностра­
ничные сайты сосредоточены на том, 
чтобы подвести пользователей к не­
кой точке конверсии. Хотя большин­
ство сайтов предусматривают ту или 
иную задачу, которую, как  надеются 
их создатели, выполнят пользователи, 
представленный ниже набор ведет по­
сетителей в соответствующем направ­
лении намного более сосредоточенно 
и решительно. Самый простой способ 
разобраться во всем этом —  на при­
мерах (рис. 5 .26-5 .37).

Сайт LiveSceneApp.com (см. рис. 5.26) 
отлично демонстрирует дух собранных 
здесь образцов сайтов. Этот очень про­
стой одностраничный сайт также яв­
ляется очень сосредоточенным. Цель 
состоит в том, чтобы убедить пользо­
вателей скачать приложение или прого­
лосовать за свой город. Так или иначе, 
все сосредоточено на повышении ко­
личества скачиваний приложения. Вы 
можете сразу скачать программу либо 
проголосовать за свой город и подпи­
саться на уведомление, которое посту­
пит вам, когда он будет добавлен в это 
приложение. Иногда описание продукта 
настолько простое (из 11 слов в данном 
случае), что подведение людей к точке

конверсии, по сути, является смыслом 
сайта.

Временами продукт оказывается бо­
лее сложным и требующим дополни­
тельного пояснения. Тем не менее целе­
вой элемент все равно выдвигается на 
передний план и часто дублируется всю­
ду в дизайне одностраничного сайта. 
В качестве примера взгляните на сайт 
ButtonBar (см. рис. 5.27). Кнопка, позво­
ляющая незамедлительно купить товар, 
дублируется в каждой секции страни­
цы. На случай, если пользователь, чи­
тая коммерческий призыв, в какой-то 
момент решит приобрести предлагае­
мый продукт, соответствующая кноп­
ка всегда остается в поле зрени
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The Obama presidential campaign was an innovation in American politics and 
American design. For the first time, a candidate used art and design to bring 
together the American people --capturing their voices in a visual way. The 
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historic campaign.
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Рис. 5.37. http://www.designing-obama.com
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ЗАПОЛНИТЕЛИ СТРАНИЦ

Время от времени я выявляю тенден­
цию, у которой нет названия. Это как  
раз такой случай, и я назвал собранное 
здесь заполнителями страниц. Некото­
рые аспекты такого подхода широко 
известны (и даже обозначены), однако 
их комбинация не имеет названия, по­
этому я решил именовать их так.

Что именно представляют собой за­
полнители страниц? Все они облада­
ют двумя общими свойствами. Первое 
заключается в том, что они являются 
содержимым, заполняющим страницы. 
Иногда это всего лишь фон, который 
используется для заполнения соответ­
ствующего пространства так, чтобы 
в нем визуально не осталось пустых мест. 
В иных ситуациях содержимое масшта­
бируется и перемещается с целью запол­
нить пространство окна браузера. Вто­
рое общее свойство заключается в том, 
что при использовании заполнителей 
страниц не задействуются полосы про­
крутки. Это означает, что содержимое 
масштабируется для заполнения про­
странства окна браузера, не занимая

при этом площади, которая превышает 
имеющуюся у этого окна. Если бы не 
второе свойство, все это можно было 
бы назвать «резиновыми» макетами (об­
щепринятый в индустрии термин).

В случае с представленными далее 
образцами наблюдается тенденция к ис­
пользованию макетов с заполните­
лями страниц, нарушаю щих правила 
(рис. 5 .38-5 .48). Например, на многих 
из них навигационные элементы за ­
фиксированы внизу страницы. В ре­
зультате эти страницы максимизируют 
экранное пространство пользователя, 
одновременно избегая применения ка ­
кой-либо прокрутки.

Многие из вас одобрят данную фор­
мулу. Именно так в большинстве своем 
поступили создатели бесчисленных сай­
тов на основе Flash. Данный подход во 
многом является новым для сайтов, для 
создания которых ранее использова­
лась технология Flash. В прошлых книгах 
я называл этот подход псевдо-Flash, 
однако присвоить название чему-то на 
основе его сходства с технологией, кото­

рую оно вытесняет, кажется странным —  
мы ж е не называем автомобили «псев­
долошади». Думаю, нужно дать этому 
подходу какое-то практичное название.

Наглядной демонстрацией является 
сайт The Remington Centre (см. рис. 5.39). 
Здесь изображение масштабируется 
с целью заполнить пространство, а эле­
менты управления на странице распо­
лагаются по краям окна браузера, при 
этом основные навигационные эле­
менты зафиксированы внизу страни­
цы. Обычно я не стремлюсь обратить 
внимание читателей на веб-страни­
цы, на которых навигационные эле­
менты зафиксированы в их нижней 
части. В большинстве случаев по­
добное размещение навигационных 
элементов приводит к обеспечению  
некачественного взаимодействия для 
пользователей, однако такой подход 
работоспособен. К  счастью для со­
здателей рассматриваемого нами сай­
та, этот подход хорошо работает в ви­
де, в котором он реализован в данном 
случае.

Рис. 5.38. http://www.anagnoris.us

http://www.anagnoris.us
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Рис. 5.58. http://www.buildwithchrome.com
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ЭФФЕКТ PINTEREST

Перед тем как погрузиться в данную  
тему, я хочу начать с оговорки, чтобы 
избежать возражений. Несмотря на то 
что приведенные далее сайты в плане 
структуры явно напоминают Pinterest, 
одни из них предшествуют появлению 
Pinterest, а создатели многих других, 
скорее всего, при их разработке во­
обще не черпали вдохновение из это­
го источника (рис. 5 .60-5 .69). Более 
того, структура, наблюдаемая в случае 
с Pinterest, основана на формуле, кото­
рая появилась задолго до Pinterest.

Зачем тогда называть все это эффек­
том Pinterest, подразумевая, что дизайн 
Pinterest стал источником вдохнове­
ния для других и привел к возникно­
вению многих последователей? Что ж , 
нравится нам это или нет, но Pinterest, 
вероятно, является самым известным 
названием, связанным именно с этим 
методом компоновки, поэтому он и за­
воевал хорошую репутацию. Возмож­
но, он неидеапен, но, безусловно, хара­
ктеризует соответствующую тенденцию  
и четко демонстрирует, насколько эф­
фективным он может быть.

Посмотрите на сайт Brosm ind.com  
(см. рис. 5.60), макет которого схож  
с Pinterest, однако далек от соответ­
ствия ему. Вы заметите, что все блоки, 
образующие страницу, имеет одинако­
вый размер. Это наделяет сайт значи­
тельной гибкостью, немного облегчает 
написание кода и придает веб-ресурсу 
согласованный внешний вид. Я также  
высоко ценю то, что подход, предпола­
гающий использование одинаковых по 
размеру элементов, значительно облег­
чает беглый просмотр содержимого.

С другой стороны, мы находим 
сайт Гарри Робертса (Harry Roberts) 
(см. рис. 5.61), на котором не все бло­
ки имеют одинаковый размер. Мне ка ­
жется, что в данной ситуации беглый 
просмотр содержимого труднее. Од­
нако я считаю, что этот макет намно­
го предпочтительнее по сравнению  
с тем, в случае которого имеется один 
большой список нагроможденных друг 
на друга элементов. Отсутствие не­
обходимости прибегать к прокрутке  
является преимуществом, которое  
компенсирует более сложный беглый

просмотр содержимого. Оно также под­
черкивает необходимость в строгой 
визуальной иерархии в тексте, что­
бы посетители смогли быстро отыс­
кать название или метку того или ино­
го блока содержимого. Увидеть это 
в действии можно, взглянув на сайт 
Captain Daylight (см. рис. 5.62), где 
текст названия каждого блока имеет 
крупный шрифт и его несложно оты­
скать, вследствие чего их намного лег­
че бегло просматривать.

Конечно, некоторые из представ­
ленных образцов точно следуют ди­
зайну и структуре Pinterest, как, напри­
мер, сайт TheCodePlayer (см. рис. 5.63) 
или Usabilla (см. рис. 5.64). Но в под­
ражании дизайну Pinterest нет ниче­
го плохого. У  каждого из этих веб­
сайтов имеются свои отличительные 
черты, и в случае с каждым из них 
соответствующий подход, безуслов­
но, используется эффективным об­
разом. Подражание шаблонам, име­
ющимся у других сайтов, может быть 
практичным вариантом, если подхо­
дить к этому ответственно.
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C . 16 h ttp ://k y le te z a k .c o m  Kyle Tezak ©  2 012

C . 17 h ttp : //c o -w o rk .c o  Co-W ork Space  LLP ©  2 01 0

C . 17 h ttp ://w w w .m a d e b y w h e a t.c o m
M adeB yW heat ©  2012

C . 17 h ttp ://tra in ib le s .c o m  Trainibles

C . 18  h ttp ://w w w .m e a c u p p a .b e  Chilli ©  2 012

C . 19 h ttp ://fo o d s en se .is  Food Sense ©  2 012

C . 19 h ttp ://b u iltw ith m o m e n tu m .c o m  m om entum  
studios ©  2 012

C . 19 h ttp ://w w w .c la r ify -it .c o m  Blue M ango Learning System s ©  
2012
C. 19 h ttpV /w w w .s lee p s tree tb e  Thom as-Byttebier ©  2012  

C. 2 0  h ttp ://w w w .b a llc h a irs h o p .c o m  Chilli ©  2012  

C . 2 0  h ttp ://p ro te .in / Protein Ltd. ©  1 9 9 8 -2 0 1 2 . All R ights Reserved. 
Protein is a  registered tradem ark o f Protein Ltd.

C . 21 h ttp ://d av e b ro o ke s .c o m  D ave Brookes

C. 21 http://vim interactive.com  Vim Interactive, Inc. ©  2012

C. 21 http://www.foundationsix.com  Foundation Six ©  2012

C . 22  h ttp ://w w w .n a tio n a lp a rk s .o rg
Todd Abercrom bie ©  2012

C . 23  h ttp ://in sp ira tio n 4w e b .co m  skatusic ©  2011

C . 23  h ttp ://w w w .m erih a n k o .f i Activeark Ltd. ©  2 01 2

C . 23 h ttp ://w w w .s tu d io w ith .n l Lisa Dalhuijsen ©  2 01 2

C . 24 h ttp ://p ao la re in a .ru  ©  2 012

C. 24  h ttp ://w w w .re z o n o v a .c o m  © 2 0 1 2

C . 24  h ttp ://a p a rtfro m w a r.n e w s 2 1 .c o m  ©  2012

C . 25  h ttp ://w w w .d o n tte a rm e d o w n .c o m
Todd Abercrom bie ©  2 01 2

C. 25  h ttp ://w w w .a o n p a s s ito n .c o m
Aon Corporation ©  2 0 1 1 -2 0 1 2

C . 25  h ttp ://w w w .m a rim e k k o .c o m  Activeark Ltd. ©  2 012

C . 26  h ttp ://w w w .w a lle ts h o p .c o m .a u  ©  2012

C. 27  h ttp ://k e lly p a p e r.c o m /s h o p  Kelly P aper ©  2 012

C . 27 h ttp ://w w w .h u z z a .n e t H uzza  ©  2012

C . 27  h ttp ://w w w .b re w s h o p .c o .n z  Copyright by Brewshop Limited,
N ew  Zealand

C. 27  h ttp ://w w w .s ch o o lh o u se e le c tr ic .co m  ©  2012  

C . 28  h ttp ://w w w .m y tre a d z .c o m /e u  ©  2012  

C . 28  h ttp ://w w w .s ku llca n d y .co m  ©  2 012  

C . 2 8  h ttp ://w w w .m c c h ry s ta ls .c o .u k  © 2 012  

C . 2 8  h ttp V /tw is te d tim e .c o m  ©  2 012  

C . 29  h ttp V /w w w .b lu e su n tree .co .u k  © 2012  

C . 29  h ttp ://w w w .p ro d ig a .c o .u k  ©  2 012  
C . 29  h ttp ://p io rs k i.c o m .b r  ©  2 012  

C. 30  h ttp ://r rh y s .s q u a re s p a c e .c o m  ©  2 012

http://eephusleague.com
http://www.growcase.com
http://www.stephenjackson.us/socialstream
http://members.photoshopuser.com
http://monster.designmeltdown.com
http://www.eatinginsydney.com
http://visuadesign.com
http://albumartcollection.com
http://kyletezak.com
http://co-work.co
http://www.madebywheat.com
http://trainibles.com
http://www.meacuppa.be
http://foodsense.is
http://builtwithmomentum.com
http://www.clarify-it.com
http://www.sleepstreetbe
http://www.ballchairshop.com
http://prote.in/
http://davebrookes.com
http://viminteractive.com
http://www.foundationsix.com
http://www.nationalparks.org
http://inspiration4web.com
http://www.merihanko.fi
http://www.studiowith.nl
http://paolareina.ru
http://www.rezonova.com
http://apartfromwar.news21.com
http://www.donttearmedown.com
http://www.aonpassiton.com
http://www.marimekko.com
http://www.walletshop.com.au
http://kellypaper.com/shop
http://www.huzza.net
http://www.brewshop.co.nz
http://www.schoolhouseelectric.com
http://www.mytreadz.com/eu
http://www.skullcandy.com
http://www.mcchrystals.co.uk
http://www.bluesuntree.co.uk
http://www.prodiga.co.uk
http://piorski.com.br
http://rrhys.squarespace.com


С . 31 h ttp ://u rb a n o ff.c o m  Urban Sundin

С . 31 h ttp ://w w w .s ta te d m a g .c o m  ©  2 012

С . 31 h ttp ://w w w .s q u a re g ir l.c o m  ©  2 012

С. 31 h ttp ://w w w .c h o o k o o lo o n k s .c o m  ©  2012

С. 32 h ttp ://m o n te s s o riu m .c o m  ©  2012

С. 32 h ttp ://h o p e -re v o .s q u a re s p a c e .c o m  ©  2012

С. 33  h ttp ://w w w .a lt itu d e s u m m it.c o m  ©  2012

С . 33  h ttp ://w w w .in s p ire d g o o d n e s s .c o m  ©  2012

С . 33  h ttp ://b g o o d w in .s q u a re s p a c e .c o m  © 2012

С . 33 h ttp ://w w w .m ic h a e ld d a v is .c o m /w o rk  ©  2012

С . 34 h ttp ://w w w .d o d o c a s e .c o m  ©  2012

С . 35 h ttp ://w w w .lu h s e te a .c o m  Luhse Tea ©  2012

С . 35 h ttp ://fe tc h a p p .c o m  P ow a Technologies ©  2 012

С . 35  h ttp ://w w w .tw e lv e s a tu rd a y s .c o m  ©  2012

С . 35  h ttp ://w w w .in fo rm a lte a .c o .n z  ©  2 012

С . 36  h ttp ://lo ftre s u m e s .c o m  Loft R esum es ©  2 012

С. 36  h ttp ://c x x v i.n e t ©  2012
С. 36  h ttp ://s to re .th e h e a d s o fs ta te .c o m  ©  2 01 2

С. 36  h ttp ://lit t le s p a rro w te a .c o m  ©  2012

С. 37 h ttp ://w w w .y e s n u rs e .c o .u k  Copyright
by Better Health  Ltd, All rights reserved.

C. 37 h ttp ://w w w .s tu d io n e a t.c o m  ©  2012

C . 38 h ttp ://w w w .res c u eh e r.o rg  © 2012

C . 39 h ttp ://w w w .s te a d fa s tc re a tiv e .c o m  ©  2012

C . 39 h ttp ://w w w .s tra te g y n e w m e d ia .c o m  ©  2012

C . 39 h ttp ://is o m u s ic .o rg  ©  2012

C . 39 h ttp ://w w w .h a n se n a n g u s ra n c h .co m  ©  2 01 2

C . 40 h ttp ://d isa s te rre lie f.c c  ©  2012

C . 40 h ttp ://w w w .o a s m ile s .c o m  © 2012

C. 40 h ttp ://w w w .ro c k in h a u te co n s ig n m e n t.co m  ©  2012

C. 41 h ttp ://p ro jec tre m in d .b e lls tr ik e .c o m  ©  2012

C . 42 h ttp ://th e k u m a rip ro je c t.b e lls tr ik e .c o m  ©  2012

C. 43  h ttp ://e ld e rso u rc e in fo .b e lls tr ike .co m  ©  2012

C. 43 h ttp ://w a te rfo rp a n a m a .b e lls tr ik e .c o m  ©  2012

C . 43 h ttp ://r iv e rin te rn a tio n a l.b e lls trik e .c o m  © 2012

C . 45  h ttp ://a b le b o ts .c o m  AbleBots, LLC. ©  2 012

C. 45  h ttp ://w w w .h tm la n d cs s b o o k .c o m
©  John W iley and Sons Inc

C. 45 h ttp ://w w w .s a jk o m u s ic .c o m /e n

Plastikfantastik ©  2011
C. 46  h ttp ://ch r is b in o u .co m  chrisbinou.com  ©  2 012

C. 46  h ttp ://le a m u p o n .c o m  Hidden Depth ©  2012

C. 46  h ttp ://b o rd .p ix le .p l Pixie ©  2 012

C. 47 h ttp ://w w w .in v is io n ap p .c o m  ©  InVisionApp Inc

C. 47  http://s iskaflaurens ia.com  Siska Flaurensia ©  2012

C. 47 h ttp ://w w w .to u c h te c h .c o .n z  Grafik ©  2 012

C. 48 h ttp ://g e tc o n c e n tra tin g .c o m  ©  rocket 2011

C. 49 h ttp ://ro c k e tm o b ile .c o  ©  Rocket M ob ile  2012

C. 49 h ttp ://d a n e d e n .m e /ty p e  ©  2 012

C. 50 http://circlem eetups.com  Church Media Group ©  2012

C. 50 http://andyrutJedge.com Andy Rutledge ©  2002 -  2012

C . 50 h ttp ://s o u th e rn fe m m e .c o m  ©  2012

C. 51 http://w w w .helpendit.org  Todd A bercrom bie ©  2012

C . 51 h ttp ://w w w .lm n o p s tu d io s .c o m

LM N O P  Studios © 2 0 1 2
C . 51 h ttp ://n o rd icru b y .o rg  Elabs AB @ 2012

C . 52 h ttp ://w e e n u d g e .c o m  Paddy Donnelly & Jack  Osborne ©  2012

C . 52 h ttp ://b itfo u n d ry .ca  Jam es Beardm ore ©  2012

C . 52 h ttp ://w w w .p ry sm .co m  Prysm, Inc ©  2 01 2

C . 53 h ttp ://co lu m n fiv e m e d ia .c o m
Colum n Five M ed ia  Inc. ©  2012

C . 54 h ttp ://w w w .e m a ilo lo g y .o rg  Email on Acid ©  2 012

C . 54 h ttp ://th e b ea u ty s h o p p e .o rg  Thinktiv, Inc ©  2 012

C . 54 h ttp ://jo h n jac o b .eu  desktop

C . 55 h ttp ://w w w .e rm a n k u tlu .c o .u k  Erman Kutlu ©  2 012

C . 55  h ttp ://w w w .x -s iliu m .co m  Mario F. M achado ©  2 012  

C . 55  h ttp ://w e a re 2 n d flo o r.c o m  2nd  Floor Designs Ltd 

C. 55  h ttp ://w w w .m a d e b y c re a tu re .c o m  Copyright by Firefly G B  Ltd 
t/a  Creature.

C. 55  h ttp ://s o b u z z m e .c o m  SoSw eet! Creative & S oB uzzM e ©  2012  

C. 56  h ttp ://w w w .jo e e llis .la  Joe Ellis ©  2 012  

C . 56  h ttp ://w w w .c h o ic e re s p o n s e .c o m  Atlantis Technology C orpora­
tion. ©  2 0 0 1 -2 0 1 2 . All rights reserved.

C . 56  h ttp ://o sv a ld as .in fo
O svaldas Valutis ©  2 0 0 6 -2 0 1 2

C . 57  h ttp ://w w w .th e d ro id s o n ro id s .c o m
Droids on Roids S C . z  o .o . ©  2011

C. 57  h ttp ://w w w .s ib lify .co m  M ichael Sib ley ©  2 012

C. 58  h ttp ://w w w .s y lv a in -o llie r .c o m  mobile

C. 58  h ttp ://m rb a v a .c o m  Robert Bava ©  2012

C . 58  h ttp ://p e n a n d p ix e l.ie  ©  Little S ea  Warrior Design

C . 59  h ttp ://w w w .jo e b u tto n .c o m  Eva Lau ©  2012

C. 59  h ttp ://w w w .co u co u sh o p .ch  Jennifer Hoose ©  2012.

C . 5 9  h ttp ://h o p e fo rn o rth te x a s .o rg
Church M ed ia  Group ©  2 01 2

C. 61 h ttp ://g e tsc o reb o ard .c o m  Scoreboard LLC ©  2 012

C. 61 h ttp ://b o o k m a rk ly .co m  Dan G rossm an ©  2012

C . 61 h ttp ://jo h n .o n o lan .o rg  John O ’Nolan ©  2012

C . 61 h ttp ://re d fo x m e d ia .c o m .a u  Redfox M ed ia  ©  2012

C. 62 h ttp ://w w w .iq o n icd es ig n .co m  Iqonic Design © 2 0 1 2

C . 62  h ttp ://w w w .fo n tfo n t.c o m
FontShop International ©  2011

C. 62 h ttp s : //w w w .ru le .fm  Fusion M onarch ©  2012

C. 63  h ttp ://w w w .p a u lo g o o d e .c o m
Paul G oode © 1 9 9 5 -2 0 1 2

C. 63 h ttp ://jo e lg lo v ie r.co m
Joel Andrew G lovier ©  2 01 2 . All rights reserved.

C . 63 h ttp ://w w w .lib e rty in s titu te .o rg

Todd Abercrom bie ©  2012
C . 64  h ttp ://w w w .w eb c o u rs es a g en c y .c o m
Created and ow ned by W eb Courses bangkok

C . 64  h ttp ://w w w .s o lid s h o p s .co m  Joris Hens ©  2012

C. 64  h ttp ://litm u s .c o m  Litm us ©  2012

C. 65 h ttp ://c re a te js .c o m  ©  2012

C . 66 h ttp ://w w w .g iltta s te .c o m  ©  2012

C . 66 h ttp ://le a rn la k e n o n a .c o m  ©  2012

C . 67 h ttp ://g re e n w a y s .c o .u k  ©  2 012

C . 67  h ttp ://w ijm o .c o m  C om ponentO ne LLC ©  2 012 . All Rights
Reserved. All product and com pany nam es herein may be tradem arks
of their respective owners.

C. 68  h ttp ://m a rq u e e m e d ia .c o m  ©  2012

C. 68  h ttp ://w w w .th e p u rp le b u n n y .c o m  ©  2 012

C. 68  h ttp s : //w w w .s h o p lo c k e t.c o m  ©  2012

C. 68 h ttp ://w w w .s e g w a y ro m e to u rs .c o m  ©  2012

C . 69 h ttp ://w w w .jo rd an h o lle n d e r.c o m
Jordan Hollender Photography

C . 69 h ttp ://w w w .jo rd an h o lle n d e r.c o m
Jordan Hollender Photography

C. 70 h ttp ://k fg a m e .ru  Saizen M ed ia  srl ©  2 012
C. 70 h ttp ://w w w .d ie s e l.c o m /o u rg lo ry
Saizen M ed ia  srl © 2 0 1 2

C. 71 h ttp ://b a n k e rs .o w n e d itio n .c o m
Own Edition ©  2 0 1 0 -2 0 1 2

C . 71 h ttp ://b a ttle o fth e c h e e to s .c o m  © 2 0 1 2

C . 72  h ttp ://w a ll-o f- fa m e .c o m  ©  2012

C . 73  h ttp ://w w w .lu c a s a rts .c o m /g a m e s /le g o s ta rw a rs iii/in d e x .js p
©2012
C . 73  h ttp ://w w w .p ik ib o x .c o m  Apricus ©  2012  

C. 74  h ttp ://g o ro h o v .n am e  ©  2 012  

C. 75  h ttp ://fu s io n -ro o m .c o m  ©  2 012  

C. 75 h ttp ://fa n c y rh in o .c o m  ©  2 012

C . 75  h ttp ://w w w .fis h y .c o m .b r ©  2012

C . 76  h ttp ://b o b a d iliu m .c o m  ©  2012

C . 76  h ttp ://lo is je a n s .c o m  ©  2012

C . 76  h ttp ://ex p e rim in t.n l ©  2012
C . 77  h ttp ://w w w .u n ite d p ixe lw o rke rs .c o m  ©  2 012

C . 77  h ttp ://jtc d e s ig n .c o m  © 2 0 1 2

C . 7 7  h ttp ://th e b o x .m a xv o lta r .c o m  ©  2012

C . 7 8  h ttp ://w h ite b o a rd .is  ©  2012

C . 8 0  h ttp ://w w w .w p b e g in n er.c o m
A w esom e M otive Inc. ©  2 012

C. 80  h ttp ://b lo g .ea sy -d e s ig n s .n e t
Easy Designs LLC © 2 0 1 1

C . 81 h ttp ://w w w .tre m u lan td es ig n .co m
M ichael Hobson © 2 0 1 2

C . 82 h ttp ://b ig b itec re a tiv e .c o m
Big Bite Creative ©  2012

C . 83  h ttp ://c s s -tr ic k s .c o m  Chris Coyier ©  2012

C . 84  h ttp ://b u llm a n d e s ig n .c o m  ullman Design ©  2012

C . 85  h ttp ://c o n fa b 2 0 1 2 .c o m  Brain Traffic ©  2012

C. 85  http://paulrobertlloyd .com  Paul Robert Uoyd ©  2012

C. 86  h ttp ://re tre a ts 4 g e e k s .c o m
Easy Designs LLC ©  2011

C . 87  h ttp ://p e n z u .c o m  ©  Penzu Inc.

C . 87  h ttp s : //p e n z u .c o m /rn  ©  Penzu Inc.

C . 88  h ttp ://w w w .a rc h ik o n .n l Lieve Sonke

C . 88  h ttp ^ /m .a rch ik o n .n l Lieve Sonke

C . 88  h ttp ://w w w .c ib g ra p h ic s .c o m
C ibgraphics Design Studio

C . 88  h ttp ://c ib g ra p h ic s .c o m /m o b ile
C ibgraphics Design Studio

C . 89  h ttp ://m 1 k 3 .n e t ©  M ichael Dick

C . 90  h ttp ://w w w .lo o k in g 4p a rk in g .c o m
Looking4Parking Ltd

C . 9 0  h ttp ://w w w .a ttitu d e d e s ig n .c o .u k
A ttitude Design Ltd ©  2012

C . 9 0  h ttp ://w w w .a ttitu d e d e s ig n .m o b i
A ttitude Design Ltd ©  2 012

C . 91 h ttp ://28 0 d a ily .c o m  280daily.com  ©  2 0 1 1 -2 0 1 3

C. 91 h ttp ://28 0 d a ily .c o m /rn  280daily.com  ©  2 0 1 1 -2 0 1 3

C. 92  h ttp ://w w w .s m a rtp o w e rg e n e ra tio n .c o m  Activeark Ltd. ©  2012

C. 92  w w w .s m artp o w erg e n era tio n .c o m /m o b ile
A ctiveark Ltd. ©  2 012

C . 92 h ttp ://sm a lls tu d io .c o m .au  ©  Small S tudio 2012

C . 92 h ttp ://sm a lls tu d io .c o m .au /m o b ile /m o b ile .p h p
© S m a ll  S tudio  2 012

C. 93  h ttp ://ex p lo res tlo u is .c o m
Integrity W eb Consulting ©  2 012

C . 93  h ttp ://ex p lo res tlo u is .c o m /m o b ile
Integrity W eb Consulting ©  2 012

C . 95  h ttp ://rn .d isn eyw o rld .d isn ey .g o .co m  ©  2012

C . 95 h ttp ://rn .th e jo y th e a te r .c o m  © 2012

C . 95  h ttp ://rn .b re tth ay e s .c a  £  2012

C . 96  h ttp ://rn .f ia t.e s  ©  2012

C . 96  h ttp ://v a io -s .d e  ©  2012

C . 96  h ttp ://w w w .h a d th a tb e e r.c o m /m o b ile /s ta rt ©  2 012

C . 96  h ttp ://rn .v e ev life .c o m  ©  2013

C . 97 h ttp ://m h o m e .c is c o .c o m  ©  2 012

C. 97 h ttp s : //rn .b o x .co m  ©  2012

C . 97  h ttp ://rn .s e a rs .co m  ©  2 012

C . 97  h ttp ://rn .a n tic o c as a le d isc a n sa n o .it/en  © 2012

C . 99  h ttp ://m o o sy lva n ia .c o m  © 2 0 1 2  Moosylvania.
All o ther m arks are property o f their respective owners.

C . 100 h ttp ://w w w .ju s tam in u te .c o m  
Todd Abercrom bie ©  2 012  

C. 100 h ttp ://w w w .q u a zarw e b d es ig n .co m  
Q uazar C osta  R ica ©  2 012

http://urbanoff.com
http://www.statedmag.com
http://www.squaregirl.com
http://www.chookooloonks.com
http://montessorium.com
http://hope-revo.squarespace.com
http://www.altitudesummit.com
http://www.inspiredgoodness.com
http://bgoodwin.squarespace.com
http://www.michaelddavis.com/work
http://www.dodocase.com
http://www.luhsetea.com
http://fetchapp.com
http://www.twelvesaturdays.com
http://www.informaltea.co.nz
http://loftresumes.com
http://cxxvi.net
http://store.theheadsofstate.com
http://littlesparrowtea.com
http://www.yesnurse.co.uk
http://www.studioneat.com
http://www.rescueher.org
http://www.steadfastcreative.com
http://www.strategynewmedia.com
http://isomusic.org
http://www.hansenangusranch.com
http://disasterrelief.cc
http://www.oasmiles.com
http://www.rockinhauteconsignment.com
http://projectremind.bellstrike.com
http://thekumariproject.bellstrike.com
http://eldersourceinfo.bellstrike.com
http://waterforpanama.bellstrike.com
http://riverinternational.bellstrike.com
http://ablebots.com
http://www.htmlandcssbook.com
http://www.sajkomusic.com/en
http://chrisbinou.com
http://leamupon.com
http://bord.pixle.pl
http://www.invisionapp.com
http://siskaflaurensia.com
http://www.touchtech.co.nz
http://getconcentrating.com
http://rocketmobile.co
http://daneden.me/type
http://circlemeetups.com
http://andyrutJedge.com
http://southernfemme.com
http://www.helpendit.org
http://www.lmnopstudios.com
http://nordicruby.org
http://weenudge.com
http://bitfoundry.ca
http://www.prysm.com
http://columnfivemedia.com
http://www.emailology.org
http://thebeautyshoppe.org
http://johnjacob.eu
http://www.ermankutlu.co.uk
http://www.x-silium.com
http://weare2ndfloor.com
http://www.madebycreature.com
http://sobuzzme.com
http://www.joeellis.la
http://www.choiceresponse.com
http://osvaldas.info
http://www.thedroidsonroids.com
http://www.siblify.com
http://www.sylvain-ollier.com
http://mrbava.com
http://penandpixel.ie
http://www.joebutton.com
http://www.coucoushop.ch
http://hopefornorthtexas.org
http://getscoreboard.com
http://bookmarkly.com
http://john.onolan.org
http://redfoxmedia.com.au
http://www.iqonicdesign.com
http://www.fontfont.com
https://www.rule.fm
http://www.paulogoode.com
http://joelglovier.com
http://www.libertyinstitute.org
http://www.webcoursesagency.com
http://www.solidshops.com
http://litmus.com
http://createjs.com
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