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ВВЕДЕНИЕ

Пищевая промышленность n rp a e t ведущую роль в реше­
нии задач полноценного удовлетворения потребностей населе­
ния в высококачественных продуктах питания. С переходом на 
рыночные отношения в пищевой промышленности возник ряд 
проблем' обусловленных утратой хозяйственных связей и уп­
равления в отрасли, многократным снижением в 1990-х гг< ре­
альных доходов населения,, высоким уровнем инфляции л  рос-? 
том цен на производственные ресурсы, развалом сырьевой базы. 
В цастоящее время экономическая ситуация® отрасли несколь-т 
ко улучшилась, однако большинство проблем до сих пор не ре- 
Щено. v1

Преодоление проблем и1 решение задач развития отраслей 
пищевой промышленности во‘многом зависят от уровня-подго­
товки отраслевых: специалистов экономического профиля, на 
которую и ориентирован Данный учебник. <- . ”

Объектом учебника выступает пищевая Промышленность 
России, а предметом — экономические .особенности производ­
ства и экономические отношения в отрасли. В условиях рыноч­
ной экономики, острой конкуреңции, ограниченности производ­
ственных и финансовых ресурсов предприятий, низкой плате­
жеспособности населения значение экономических знаний ра­
ботников отрасли возрастает многократно.

Современные экономические знания должны способство­
вать росту эффективности производственно-хозяйственной де­
ятельности отечественных предприятий пищевой промышлен­
ности, их конкурентоспособности, увеличению финансовых ре­
зультатов.

Пищевая промышленность имеет свои уникальные отрас­
левые особенности в части используемых производственных
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технологий, форм общественной организации производства, 
материального и сырьевого обеспечения, размещения, иннова­
ционных процессов.

Поэтому задачей курса является изучение отраслевых эко­
номических особенностей производства пищевой продукции с 
учетом современных рыночных условий и характерных для от­
расли экономических проблем.

Знание основных положений курса дает возможность бу­
дущим специалистам более глубоко и комплексно освоить эко­
номический механизм функционирования отраслей пищевой 
промышленности.

Дисциплина “Экономика пищевой промышленности” име­
ет тесную связь с другими науками. Изучение курса прёдпола- 
гает наличие базовых знаний в области экономической теории, 
технологии производства пищевых продуктов. В свою очередь, 
отраслевая экономика является теоретической основой курсор 
“Организация производства на предприятиях пищевой; про­
мышленности”, “Планирование на предприятии”, требующих 
современных знаний экономических закономерностей развития 
отрасли. Дисциплина тесно связана с курсом “Экономика пред­
приятий пищевой промышленности”, отдельными .разделами 
дисциплин “Экономическая оценка инвестиций”, “Финансовой 
менеджмент”, “Инновационный менеджмент”, позволяя более 
качественно изучать их с учетом отраслевой специфики пище­
вых производств. . ,
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Глава I. ПИЩЕВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ 
В СИСТЕМЕ НАЦИОНАЛЬНОГО ХОЗЯЙСТВА

1.1. Отраслевая структура экономики России

Экономика России представляет собой хозяйственную си­
стему, сформировавшуюся на основе социальнр-экономическрго 
развития страны и территориального разделения 4труда.

В состав экономики входят следующие .основные отрасли:
-  сельское хозяйство;
-  промышленность; .
-  транспорт;
-  внешняя и внутренняя торговля;-
-  строительстве?;
-  связь;
-  жилищно-коммунальное хозяйство;

. -  финансы;
-  здравоохранение;
-  наука и образование;
-  культура;
-  прочие отрасли.
Среди отраслей экономики выделяют отрасли материаль­

ного производства (производственную сферу): промышленность, 
сельское хозяйство, строительство и др.,а также отрасли немате­
риального производства (непроизводственную сферу): жилищно- 
коммунальное хозяйство, торговлю, образование, финансы и  др.

В производственной сфере в составе крупных отраслей эко­
номики выделяют специализированные отрасли, которые под­
разделяются на подотрасли (например, сельское хозяйство под­
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разделяется на земледелие и животноводство, а в животновод­
ство входят такие специализированные подотрасли, как ското­
водство, свиноводство, птицеводство, овцеводство).

Между отраслями экономики существуют тесные межот­
раслевые взаимосвязи. На их основе отдельные отрасли произ­
водственной сферы объединены в крупные отраслевые комп­
лексы (топливно-энергетический комплекс, аграрно-промыш­
ленный комплекс).

Существуют связи и между отраслями производственной 
и непроизводственной сферы. Например, финансовый сектор 
обслуживает все сектора-материального производства, обеспе­
чивая движение денежных средств и расчеты, предоставляя 
услуги по кредитованию, страхованию и др. Жилищно-комму­
нальное хозяйство взаимодействует со строительством, торгов­
ля обеспечивает поставку производственных ресурсов и сбыт 
промышленной продукции и т.д.

При этом функции и значение отраслей экономики суще­
ственно различаются. Так, в промышленности, сельском хозяй­
стве и строительстве создаются материальные блага (сфера 
пройзводства), торговля и транспорт доводят блага до потреби­
теля и обеспечивают снабжение производства (сфера обраще­
ния), финансы способствуют эквивалентному развитому обме­
ну материальными благами, созданию денежных фондов для 
производства и потребления благ, а такж е для расшкренного 
воспроизводства отраслей экономики.

По территориально-административному признаку эконо­
мика России подразделяется на экономику федеральных окру­
гов, субъектов РФ, районов, в составе которых находятся эко- 
номйческие зоны, промышленные центры и узлы. Следует от­
метить, что территориальные образования существенно разли­
чаются по экономическому потенциалу, концентрации произ­
водительных сил, природным ресурсам и уровню жизни насе­
ления:

Экономика России характеризуется отраслевой структу­
рой, которая показывает соотношение между отдельными ее 
отраслями, выраженное их 'долей б производстве внутреннего
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валового продукта, удельным весом занятых в конкретной от­
расли в общей численности трудоспособного населения, стоимо­
стью основных производственных фондов отрасли в общей сто­
имости средств труда в экономике. Отраслевая структура по­
зволяет судить о пропорциях и взаимосвязях отраслей, об осо­
бенностях разделения между ними общественного труда и б роли 
той или иной отрасли в промышленном производстве страны.

Так, по данным Росстата за.2008 г., в структуре производ­
ства внутреннего валового продукта около 40% приходилось на 
производственный сектор (в том числе на промышленность—- 
26%, на транспорт — 9,* на сельское хозяйство — 5%), и Около 
60% — на непроизводственный (в том числе 25% — на торговлю 
и общественное питание, 9 — на транспорт и связь и 26% — на 
прочие отрасли услуг).

В период 1991-2008 гг. доля перерабатывающих отраслей 
промышленности и сельского хозяйства в объеме внутреннего 
валового продукта и численности занятого населения постоян­
но снижалась, при этом существенно возрос удельный вес до­
бывающих отраслей промышленности (прежде всего, нефтяной 
и газовой) и сферы услуг в производстве внутреннего’ валовогб 
продукта. *

1.2. Промышленность России и ее отрасли

Промышленность, является одной из наиболее важных от­
раслей экономики.

Современная промышленность сформировалась под влия­
нием научно-технического прогресса и территориального раз­
деления общественногб труда. Ее особенности обусловлены раз- * 
личными общественными и экономическими факторами, основ­
ными из которых являются: исторические и географические 
условия, наличие природных ресурсов и Полезных ископаемых,, 
производственные навыки населения, уровень развития произ­
водственных технологий, инновационные процессы.

Промышленность включает большое количество специали­
зированных отраслей, подотраслей и видов производств, взаи- .
10



мосвязи и пропорции между которыми характеризуют отрас­
левую структуру промышленности.

-Отрасль промышленности — совокупность предприятий, 
характеризующихся общностью назначения производимой про­
дукции, используемого.сырья, технологического процесса и про­
фессионального состава кадров.

Ңа экономические показатели и развитие отраслей про­
мышленности влияет целый ряд базисных условий (предпосы­
лок), индивидуальных для каждой отрасли, вследствие чего 
уровень и темпы развития отраслей, а такж е конечные показа­
тели их деятельности существенно дифференцированы.

.Основные базисные условия функционирования отраслей 
пищевой промышленности:

1. Характер продукта:
1.1. Экономическое назначение.

»1.2. Потребительское назначение.
1.3. Срокң использования и годность.
1.4. Номенклатура и ассортимент,
1.5. Рентабельность продукта.
1.6. Массовость, ежедневность потребления.
1.7. Уникальность, заменимость.
2. “Рейтинг” отрасли:
2.1. Социальная и политическая значимость.
2.2. Бюджетообразующие отрасли.
2.3. Развитие регионов и занятость населения.
3; Особенности ресурсной базы и факторы,производства:
3.1. Трудовые ресурсы.
3.2. Средства труда.

' ‘3.3. Предметы труда.
3.4. Зависимость от импорта ресурсов.
3.5. Альтернативные ресурсы.
3.6. Сезонность.
4. Формы общественной организации производства и ка­

налы сбыта:
4.1. Производственный профиль, уровень специализации.
4.2. Диверсификация.
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4.3. Комбинирование произвбдства. ;
4.4. Интеграция. «
4.5. Тип производства. 1
4.6. Территориальное размещение. '
4.7. Логистика и Дистрибуция, филиалы, опт, розница.
4.8. Возможности для экспорта, отношения с сетевой роз­

ничной торговлей и проч.
5. Уровень развития и особенности технологий:
5.1. Формирующиеся, “зрелые” отраслй.
5.2. Доля ручных операций, уровень автоматизации, хими­

зации.
5.3. Инновационный потенциал.
5.4. Темпы морального износа.
5.5. Предпосылки дифференциации продукта.
5.6. Альтернативные технологии.
5.7. Системы менеджмента качества и т.д.
6. Степень государственного вмешательства:
•6.1. Свобода действий.
•6.2. “Игра по правилам”.
6.3. Мониторинг и т.д.
В состав промышленности входят крупные комплексный 

отрасли, к  которым относятся:
-  нефтяная промышленность;-
-  газовая промышленность;
-  угольная промышленность;
-  химическая промышленность;
-  лесная промышленность;
-  легкая промышленность;
-  пищевая промышленность;
-  электроэнергетика;
-  машиностроение;
-  черная металлургия;
-  цветная металлургия. ■
Комплексные отрасли промышленности подразделяются на 

крупные подотрасли, количество которых зависит от уровня разви­
тия технологий производства, разделения труда и специализации.-
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По мере развития технологий и научных знаний, углубле­
ния специализации и разделения труда возрастает количество 
специализированных подотраслей по изготовлению готовой 
продукции, деталей, полуфабрикатов, выполнению отдельных 
производственных стадий, что приводит в конечном итоге к их 
превращению в самострятельные отрасли.

По форме воздействия на предметы труда отрасли промыш­
ленности подразделяют на добывающие и обрабатывающие. До­
бывающие отрасли осуществляют добычу природных ресурсов 
и полезных ископаемых — нефти, газа, леса, угля ит. д. Обраба­
тывающие отрасли создают различные готовые продукты, об­
рабатывая исходное сырье и материалы и придавая,им особые 
потребительские свойства (пищевая, легкая промышленность, 
машиностроение и др.). При этом ряд отраслей пищевой промыш­
ленности (соляная, рыбная, добыча и розлив минеральных вод) 
ңвляются как добывающими, так и перерабатывающими.

По экономическому назначению продукции промышлен­
ность подразделяется на две группы:

• группа А — производство средств производства (станки, 
транспортные средства, сырьевые и энергетические ресурсы);

• группа- Б — производство предметов потребления (про- 
дуктЬі питания, одежда и т.д.).

Продукция отраслей группьі А используется как средства 
труда или материальная основа для дальнейшего производства; 
продукция группы Б направлена на конечное потребление.

Огромное значение отраслей группы А заключается в том, 
что они создают и поставляют для промышленности средства 
производства. Наиболее совершенные и передовые технологии 
создаются именно в отраслях данной группы, а в ряде специа­
лизированных высокотехнологичных отраслей, таких как элек­
троника и машиностроение, накоплен значительный научно- 
технический потенциал, и их развитие является одной из при­
оритетных задач государства.

Роль и значение промышленности в экономике России край­
не целики. I
, Промышленность создает необходимые средства производ­
ства для экономики и продукты потребления для населения. При
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этом только в рамках промышленного производства возможно 
неуклонно повышать качество и расширять ассортимент йзде- 
лий, придавать им особые потребительские свойства. Промыш­
ленное производство способно обеспечить значительные объе­
мы выработки продукции и высокую экономическую и техно­
логическую эффективность процесса создания изделий. При 
этом излишки промышленной продукции могут поставляться на 
экспорт, обеспечивая участие страны в международный торго­
вых отношениях.

Развитое промышленное производство позволяет решать 
актуальные задачи обеспечения населения рабочими местами 
и формирования; устойчивого платежеспособного спроса. При 
этом происходит сглаживание социально-экономических^ 
культурно-бытовых различный между городами и сельской 
местностью, устраняются существенные различия между фи­
зическим и умственным трудом, возрастают образовательный 
и интеллектуальный уровень граждан, их производственные и 
технические навыки.

Эффективно работающие промышленные предприятия 
способствуют увеличению Национального богатства страды ң 
росту ее внутреннего валового продукта.

Промышленные предприятия, являясь налогоплательщи­
ками, обеспечивают государство финансовыми ресурсами. При 
этом большинство уплачиваемых ими налогов являются феде­
ральными, которые в целях регулирования финансовой обеспе­
ченности регионов и городов распределяются между всеми уров­
нями бюджетной системы страны.

Промышленность — основа экономической безопасности и 
политической самостоятельности государства. Недостаточный 
уровень промышленного производства важнейших видов про­
дукции (например, продуктов питания, топливно-энергетичес­
ких ресурсов) создает угрозу для продовольственной и эконо­
мической безопасности страны, делает её зависимой от эконо­
мических и политических решений иностранных государств.

Таким образом, дальнёйшее развитие отечественной про­
мышленности имеет огромное значение для экономики Рос'сии.
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Вместе с тем для российской промышленности на современном 
этапе ее развития характерен ряд серьезных, проблем, среди 
которых:

-  низкий уровень технической оснащенности ряда отраслей;
-  незначительная доля продукции, производимой обраба­

тывающими отраслями, в общем объеме производства промыш­
ленности; доминирование отраслей, добывающих и экспорти­
рующих природньщ ресурсы и полезные ископаемые;

-  существенный объем импорта продукции потребительс­
кого назначения;

-  недостаток отечественных сырьевых ресурсов для от­
дельных отраслей (прежде всего, пищевой промышленности);

-  нехватка финансовых средств для развития материаль­
но-технической базы предприятий и внедрения современных 
технологий;

-  постоянный рост цен на первичные производственные ре­
сурсы (сырье и энергоресурсы) и, как следствие, рост себестои­
мости продукции.

Для решения этих проблем Концепцией долгосрочного со­
циально-экономического развития Российской Федерации на 
период до 2020 года предусмотрены меры, связанные с приори­
тетным развитием наукоемких отраслей промышленности, вы­
пускающих высококачественную и конкурентоспособную про­
дукцию, увеличением доли обрабатывающих отраслей в про­
изводстве внутреннего валового продукта, совершенствовани­
ем сырьевой базы (в первую очередь животноводства), развитием 
системы кредитования предприятий, увеличением государствен­
ной поддержки стратегических отраслей промышленности.

1.3. Пищевая промышленность: общая 
характеристика и современное состояние

Пищевая промышленность представляет собой комплек­
сную отрасль промышленности, перерабатывающую преимуще­
ственно сельскохозяйственное сырье и производящую пищевые 
и вкусовые продукты.
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Пищевая промышленность, объединяя в себе комплекс од­
нородных пищевых и перерабатывающих предприятий, распо­
лагает специфичной материально-технической базой и соот­
ветствующим кадровым составом работников. Экономические 
особенности и специфика отраслей пищевой промышленности 
определяются, с одной стороны, экономическим назначением 
производимой продукции, ее потребительской ценностью, с дру­
гой — происхождением потребляемого сырья и организацион­
но-технологическими особенностями производства и реализа­
ции продукции.

Пищевая промышленность имеет колоссальное социально- 
экономическое значение, поскольку не только удовлетворяет 
потребности населения в ряде важнейших продуктов питания, 
но и отражает уровень жизни в стране. Необходимо учитывать, 
что современная ситуация в мире характеризуется, с одной 
стороны, наличием огромного числа голодающих в странах тре­
тьего мира, с другой — избыточным производством продуктов 
питания в развитых государствах, где проживает не больше 20% 
населения планеты. Развивающиеся страны, не споробные обес-. 
печить население собственным продовольствием в соответствии 
с физиологическими нормами питания, вынуждены импорти­
ровать его, в том числе на условиях обмена на стратегические 
материальные ресурсы, драгоценные металлы и значительных 
политических уступок. Т^ким образом, производство продук­
тов питания выступает своеобразным индикатором экономичес­
кой ситуации в стране.

Принадлежность пищевой промышленности одновременно 
к промышленности и агропромышленному комплексу подтвер­
ждает ее важную роль в сфере материального производства, в 
социально-экономической жизни общества, а также в решении 
задач обеспечения продовольственной безопасности государ­
ства.

Учитывая повсеместный спрос на продовольственные то­
вары, пищевые предприятия являются самыми многочисленны­
ми в мировой промышленности и включают как небольшие про­
изводственные предприятия, так и транснациональные корпо-
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.рации. Размер пищевых предприятий зависит от вида, выпус­
каемой продукции и территориального размещения, однако из- 
за повышенного спроса на продовольственные товары затраты 
бблынинства пищевых предприятий окупаются в короткие сро­
ки, что характеризует сравнительно высокий уровень эффек­
тивности этих предприятий.

Пищевая промышленность весьма зависима от географи­
ческого фактора, что определяет ее состав, структуру и особен­
ности размещения предприятий в отдельных регионах и стра­
нах. Географический фактор включает ряд специфических ас­
пектов, таких как особенности сырьевой базы в разных геогра­
фических условиях, национальные и религиозные традиции 
потребления продуктов питания, социально-классовые отличия 
в количестве и качестве потребляемых пищевых продуктов.

Пищевая промышленность имеет сложную структуру и на­
считывает около 40 специализированных отраслей, которые 
вместе с соответствующими отраслями сельского хозяйства 
формируют агропромышленный комплекс. В состав пищевой 
промышленности России входит свыше 25 тыс. предприятий 
различных форм собственности, а в отраслевой структуре про­
мышленного производства она занимает одно из лидирующих 
мест. Доля пищевой промышленности в совокупном объеме про­
мышленной продукции составляет свыше 20%, при этом на пи­
щевых предприятиях занято не более 7% (примерно 1,5 млн че­
ловек) трудящихся России; примерно таков и удельный вес пи­
щевой промы ш ленности в стоимости основных п р о и з­
водственных фондов.

Пищевая промышленность тесно связана со всеми отрас­
лями экономики. По статистике, существенный объем грузов, 
перевозимых по территории России различными видами транс­
порта, приходится на долю пищевой продукции. Традиционно 
тесные связи у пищевой промышленности с сельским хозяй­
ством. Как часть аграрно-продовольственного комплекса отрас­
ли пищевой промышленности формируют не только продукто­
вые подкомплексы, но и различные агропромышленные систе­
мы (масложировую, ЗеРіОДҮЮ.идйО
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Хотя продукция пищевой промышленности имеет преиму­
щественно потребительское назначение, ее большая часть на­
правляется на дальнейшую промышленную переработку:’на 
предприятия самой пищевой промышленности (сахар для про­
изводства кондитерских изделий, растительное масло для прот 
изводства маргарина) или на предприятия других отраслей на­
родного хозяйства (спирт для технических целей, соль для хи­
мической" промышленности, крахмал для легкой промышленно­
сти). Таким образом, можно говорить, что отрасли пищевой про­
мышленности производят как средства производства — предме­
ты труда (группа А), так и предметы потребления (группа Б).

В пищевой промышленности выделяют первичные базовые 
(убой скота, лов рыбы) и основные продуктовые производства 
(мукомольно-крупяное, мясное, сахарорафинадное, и др.). Од­
нако наиболее ценная с потребительских и экономических по­
зиций конечная продукция создается в процессе придания про­
дукции базовых производств и полупродуктов особых потреби­
тельских свойств (консервы, вино, кондитерские изделия, про­
дукция из мяса и рыбы, сыр, масло и др.).

Развитие технологий обработки промежуточных продуктов,, 
создание новых продуктов и дальнейшее повышение их вкусо­
вых и эстетических качеств позволяют производителям завы­
шать отпускные цены и увеличивать свою прибыль. Поэтому 
проблемы дальнейшего расширения ассортимента, улучшенңя 
потребительских и эстетических свойств продукции актуаль­
ны для предприятий большинства отраслей пищевой промыш­
ленности (табл. 1).

В пищевую промышленность входят пять крупных групп 
отраслей:

1) пищевкусовая;
2) мясная и молочная;
3) рыбная;
4) мукомольно-крупяная;
5) хлебопекарная.
Они включают в себя более 40 специализированных от- 

раслёй, п с ^ й ® а с ^ .и ^ ^ е ^ ң ы е  п р о ^ і^ с т в а ,  базирующиеся
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Таблица 1
Динамика производства основных пищевых продуктов в России

(по данным Министерства сельского хозяйства РФ)

П роизводство, 
ты с. т

Годы

2000 2001 2002 2003 2004\ 2005 2006 2007
Мясо, включая суб­
продукты I катего- 
оии

1193 1284 1456 1677 1776 1857 2185 2504

Рыбная продукция, 
включая рыбные 
консервы

2995 3057 2961 3033 2963 3378 3465 3598

Масла растительные 1375 1281 1197 1598 1895 2193 2755 2665
Цельномолочная 
продукция в пере­
счете на молоко

6215 6724 7747 8473 9023 9742 10 021 10042

Масло животное 267 270 279 285 276 254 268 274
Мука 12 060 И 986 10 899 11 177 10 875 10 356 10 364 10 095.
Крупа 932 994 951 890 890 960' 1030 1062

" Хлеб и хлебобу­
лочные изделия 9005 8575 8388 8389 8219 7967 7815 7676

Сахар-песок 6077 6590 6165 5841 4828 5600 5833 6069

на единстве потребительского назначения производимого про­
дукта, который определяет специфические требования к исход­
ному сырью, применяемой 'технологии, материально-техничес­
кой базе и персоналу.

Отрасли пищевой промышленности классифицируются по 
различным направлениям в зависимости от характерных при­
знаков, лежащих в основе формирования отрасли: от назна­
чения продукции, характера используемого сырья, приме­
няемой технологии и т. д.

По видам перерабатываемого сырья все отрасли пищевой 
промышленности подразделяются на три группы:

1) перерабатывающие сельскохозяйственное сырье рас­
тительного происхождения;

2) перерабатывающйе сельскохозяйственное сырье ж и­
вотного происхождения;
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3) добывающие и перерабатываю щ ие несельскохозяй­
ственное сырье.

К добывающим отраслям относятся соляная, рыбодобыва­
ющая и часть пивобезалкогольной промышленности (добыча и 
розлив минеральных вод).

В зависимости от особенностей организации, производства 
различают сезонные и несезонные отрасли. К сезонным от­
раслям относятся, как правило, большинство перерабатыва­
ющих отраслей, т. е. отраслей, специализированных на пер­
вичной обработке сезонного сельскохозяйственного сырья, и 
частично рыбодобывающая промышленцость. К несезонным 
относятся все остальные отрасли.

По способу обработки сырья и полупродуктов, т. е. в за ­
висимости от применяемой технологии и специфики производ­
ственного оборудования, пищевая промышленность подраздел­
яя ется на отрасли с преобладанием биохимического, микробио­
логического и химического производства (жировая, спиртрвая 
и свеклосахарная промышленность) и отрасли с преобладани­
ем механической обработки предметов труда (сахарорафинад­
ная, кондитерская, ликероводочная, вторичное'виноделие, му­
комольная, макаронная). . г>

Пищевая промышленность России представлена болыщод 
количеством специализированных отраслей. Охарактеризуем 
основные из них. ,

1. Мукомольно-крупяная, хлебопекарная, макаронная, кон­
дитерская промышленность.

Особенности этих отраслей — высокий уровень концент­
рации производственных мощностей на крупных предприяти­
ях и наличие большого числа малых предприятий различны?: 
форм собственности. В хлебопекарной отрасли на более чел? 1000 
предприятиях, а в мукомольно-крупяной — на более чем 400 
крупных мельницах и хлебозаводах сосредоточено до 90% мощ­
ностей по производству продукции.

Мукомольно-крупяная промышленность — одна из круп­
нейших и наиболее зрелых отраслей пищевой промышленнос­
ти, производящая муку и крупу. Переработка зерна в муку и
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крупу осуществляется на мукомольных и крупяных заводах, 
при этом основная масса муки вырабатывается из пшеницы и 
ржи. Мука в России производится более чем на 1,5 тыс. пред­
приятий различных организационно-правовых форм, из кото­
рых около 400 представляют собой крупные производства, а ос­
тальные — малые и подсобные предприятия.

Следует отметить, что в данном секторе отечественной пи­
щевой промышленности выработка готовых мучных смесей для 
потребностей промышленного хлебопечения и смесей для вы­
пуска различных мучных кондитерских изделий осуществля­
ется, в отличие от развитых индустриальных стран Европы и 
США, в недостаточном объеме.

Поскольку-мука входит в рецептуру большого количества 
видов пищевых продуктов различных отраслей, потребность в 
ней постоянно растет. Крупяные заводы вырабатывают ячмен­
ную, пшеничную, гречневую, кукурузную, рисовую, перловую 
и многие другие виды круп. Мукомольные и крупяные заводы 
о'ФлиН'аются высокой степенью автоматизации основных техно­
логических процессов.
' и МельниДы размещены преимущественно в местах потреб­

ления продукции, крупяные заводы — в районах выращивания 
крупяных Пультур.

'• Хлебопекарная — одна из ведущих отраслей пищевой про­
мышленности. Несмотря на общий спад промышленного произ­
водила в пищевых отраслях, потребление хлебопродуктов в 
России на душу населения сохранилось на уровне 120 кг в год, 
поскольку хлеб и хлебобулочные изделия по-прежнему оста­
ются' одним йз основных продуктов в рационе потребителей. 
Хлеб как основной продукт питания способен удовлетворить до 
30% потребности человека в калориях, служит источником бел­
ков, витаминов, пищевых волокон и минеральных веществ.

Спецификой отрасли является то, что производство хлеба 
локализировано по территориальному признаку, производите­
ли ориентированы, как правило* на местные рынки и в отрасли 
отмечается высокая степень государственного регулирования 
цен. Производственные мощности крупных хлебозаводов задей­
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ствованы сегодня неполностью и позволяют в полном объеме 
удовлетворить потребность населения в хлебе, однако в отрас­
ли отмечается увеличение количества малых цехов и пекарен. 
В последние годы возрастает спрос населения на свежевыпе- 
ченную, диетическую и лечебно-профилактическую продукцию. 
Многие предприятия хлебопекарной отрасли для повышения 
своей доходности вырабатывают продукцию смежных отраслей, 
таких, как, например, кондитерская.

В макаронной промышленности сегодня отмечается рост 
производства. Макаронные изделия как продукт питания очень 
распространены в России и, по экспертным оценкам, занимают 
весомое место среди продуктов повседневного потребления. 
Несмотря на большую долю импорта в этом сегменте пищевой 
продукции в конце 1990.-х гг., многие отечественные макарон­
ные фабрики после девальвации рубля в 1998 г. смогли увели­
чить объемы производства макаронных изделий, инвестировав 
средства в реконструкцию предприятий и закупку нового обо­
рудования, что позволило расширить ассортимент и улучшить 
качество этого пищевого продукта.

Расширения ассортимента удалось достичь путем внедрения 
отечественными'предприятиями новых видов смежной продукции, 
таких как каши, готовые завтраки, лапша быстрого приготовле­
ния и др., представленные изначально на рынке иностранными 
производителями. До 1998 г. в России работало около 30 итальянс­
ких компаний, контролирующих примерно 15% рынка макарон.

Сегодня производство макаронных изделий в России осу­
ществляется более чем на 300 предприятиях, общая мощность 
которых превышает 1,3 млн т макаронных изделий, в год,, что 
полностью удовлетворяет потребности отечественного рынка, 
при этом потребление макаронных изделий в России составля­
ет до 7 кг в год на человека. За последние 5 лет потребление ма­
каронных изделий в России увеличилось примерно на 50%, а 
потребительские предпочтения сдвинулись в сторону отече­
ственной продукции. Сегодня крупнейшими отечественными 
производителями макаронных изделий являются ОАО, “Мак­
ф а”, группа “АГРОС” и др.
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Тем не менее доля импорта по-прежнему высока, в том чис­
ле и из-за недостатка в России основного сырья (муки из твер­
дых сортов пшеницы) для выработки высококачественных из­
делий. По сравнению с ростом производства в хлебопекарной 
промышленности, в макаронной отмечается опережающий рост, 
что связано во многом с меньшей эластичностью спроса на хле­
бобулочные изделия по цене.

Кондитерская промышленность является высокорента­
бельной отраслью и входит в десятку бюджетообразующих от­
раслей пищевой промышленности. Потребление кондитерской 
продукции в России увеличилось за последние 50 лет в несколь­
ко раз и составляет сегодня примерно 3,5 кг в год на душу насе­
ления. Ежегодно российские .граж дане потребляю т около 
500 тыс. т карамели, 770 тыс. т мучных кондитерских изделий и 
325 тыс. т шоколада. Сегодня кондитерская промышленность яв­
ляется одной из наиболее привлекательных как для российс­
ких, так и для иностранных инвесторов, поскольку в России тра­
диционно высок уровень потребления кондитерских изделий.

Ассортимент кондитерской продукции представлен сегод­
ня значительным количеством ее видов, среди которых основ­
ными являются шоколад и изделия из него, мучные кондитерс­
кие изделия, карамель, зефир, пастила, мармелад и др. Конди­
терская промышленность — один из крупнейших потребителей 
продукции сахарорафинадной и мукомольной промышленнос­
ти. Сегодня мощности российских кондитерских предприятий 
составляют около 3,5 млн т продукции в год, однако они недо­
статочно загружены из-за большого количества импортной про­
дукции.

Наиболее остро эта проблема проявляется в таком сегмен­
те кондитерской продукции, как шоколад и изделия из шокола­
да. Усилившиеся в западных странах тенденции к переходу на 
здоровое питание с увеличением в рационе белковых продук­
тов и снижением углеводосодержащих заставляют иностран­
ных производителей искать возможности сбыта своей продук­
ции й организации новых производственных мощностей на тер­
ритории России. Среди крупнейших иностранных поставщиков
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шоколадной продукции на российский кондитерский рынок — 
транснациональные компании Nestle, Kraft Foodis и Mars. Ком­
пании Nestle при этом принадлежат контрольные пакеты акций 
ряда крупных российских производителей кондитерских изде­
лий, на мощностях которых осуществляется производство фир­
менной продукции компании.

Из российских производителей кондитерской продукции 
наибольшая доля рынка принадлежит кондитерским фабрикам 
“Рот Фронт”, “Красный Октябрь”, “Сладко”, концерну “Баба­
евский” и др., деятельность которых сегодня характеризуется 
не только увеличением ассортимента и качества продукции, но 
и созданием сети собственных фирменных магазинов в ряде 
крупных городов России.

2. Мясная и молочная промышленность.
Мясные и молочные продукты занимают одно из важней-, 

ших мест в полноценном рационе, человека. Это обусловлено 
высокой пищевой и биологической ценностью входящих в их 
состав органических веществ.

В молоке в оптимальном соотношении содержатся белки,: 
жиры, углеводы, минеральные соли и витамины, которые хорруі 
шо перевариваются и усваиваются человеческим организмом; 
Пищевая ценность мяса определяется содержанием в нем пол­
ноценных животных белков, аминокислот и жиров. Мясо.богато 
витаминами группы В, калием, фосфором и железом. Все эти 
вещества необходимы для нормальной жизнедеятельности че­
ловека, поэтому мясные ц молочные продукты относятся к про­
дуктам обязательного повседневного потребления, которое.рег- 
ламентировано научно обоснованными нормами.

Значительна роль мясных и молочных продуктов в диети­
ческом и полноценном детском питании.

Основная задача мясной и молочной промышленности -т- 
производство продукции пищевого назначения из органическо­
го, преимущественно сельскохозяйственного сырья животного 
происхождения (скота, птицы, молока). Однако химический со­
став мясного и молочного сырья позволяет вырабатывать поми­
мо пищевой и различную медицинскую и техническую продук­
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цию (лактозу, технический казеин, медицинские препараты^ 
технический жир, клей и др.).

Мясные и молочные предприятия имеют большое социаль- 
ногэкономическое значение.

П редприятия удовлетворяют потребности населения в 
важнейших продуктах питания, при этом именно промышлен­
ное производство данных продуктов позволяет обеспечить ши­
рокий ассортимент и высокое качество.

Так, предприятия молочной промышленности производят 
свыше 300 наименований молочных продуктов (стерилизован­
ное и пастеризованное молоко, кисломолочные продукты, тво­
рог, сметану, сыр, сливки и др.), предприятия мясной промыш­
ленности — свыше 600 (натуральные мясные полуфабрикаты, 
различные виды колбас, сосиски, мясные консервы и др.). На 
долю мясных и- молочных продуктов приходится до 30% сово­
купного объема производимых в России продуктов питания, при 
этом их ассортимент £ каждым годом возрастает.

Следует отметить, что роль мясной и молочной промыш­
ленности наиболее существенна в обеспечении потребностей 
городского населения, доля которого в общей численности на­
селения неуклонно увеличивается. В то ж е время сельское на­
селение по-прежнему в значительной степени удовлетворяет 
свои потребности за счет производства мяса и молока в подсоб­
ных хозяйствах.

По сравнению с мясными и молочными продуктами, произ­
водимыми и реализуемыми индивидуальными хозяйствами, 
продукция промышленных предприятий отличается гораздо 
более высокими параметрами качества и потребительскими 
свойствами. Промышленное производство позволяет выпускать 
продукцию с широким спектром функциональных характерис­
тик, учитывающих требования различных социальных групп 
населения. На промышленных предприятиях за счет организа­
ции контроля и наличия специализированных лабораторий обес­
печивается соответствие Продукции установленным ветеринар­
но-санитарным и гигиеническим нормам, что трудноосуществи­
мо в индивидуальных хозяйствах.
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Потребление и производство мясных и молочных продук­
тов в России существенно снизилось в период 1990—2005 гг. аб­
солютном значении и в расчете на душу населения. Причиной 
явились общий спад производства в промышленности и сельс­
ком хозяйстве, рост цен на корма, топливо и энергию, разруше­
ние систёмы материально-технического снабжения, распад сло­
жившихся хозяйственных связей.

При этом из-за роста цен и падения уровня реальных дохот 
дов населения снизился и платежеспособный спрос на мясную 
и молочную продукцию, который в настоящее время находится 
ниже установленных научно обоснованных норм. Фактическое 
среднедушевое потребление мясных продуктов (53 кг в год на 
человека) по состоянию на 2006 г., по данным Минсельхоза Рос­
сии, составляло в среднем 60% научно обоснованной нормы (82 кг 
в год на человека). Потребление молока и молочных продуктов 
(в пересчете на молоко) составляет также немногим более 60% 
нормы (250 кг в год на человека при норме — 390 кг в год). ;

Все эти факторы отрицательно сказались на объемах про­
изводству мяса, молока и продуктов их переработки, а также на 
финансово-экономическом положении большинства отечествен­
ных предприятий мясной и молочной промышленности. Многие 
предприятия обанкротились и либо ушли с рынка, либо были при­
обретены крупными финансово-промышленными структурами.

С 2000 г. по настоящее время за счет крупных инвестиций в 
мясную и молочную отрасль экономическая ситуация заметно 
улучшилась

С 2006 г. наметилось увеличение потребительского спроса 
на мясные й молочные продукты, что привело к росту объемов 
их выпуска и расширению ассортимента. Одновременно с этим 
платежеспособный спрос на отдельные, в первую очередь но­
вые либо дорогостоящие виды мясных и молочных продуктов, 
по-прежнему остается невысоким. Например, уровень потреб­
ления твердых сыров на душу населения в России составляет 
около 3 кг в год, во Франции — 15, в Голландии — 10 кг.

Предприятия мясной и молочной промышленности весьма 
многочисленны— число зарегистрированных в России предпри-
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г

ятий превышает 4000, на них занято до 7% трудоспособных 
граждан страны.

Мясные и молочные предприятия тесно связаны со многи- 
* ми отраслями экономики. Наиболее тесная связь — с сельским 

хозяйством, поставляющим на предприятия скот, птицу и мо- 
■ локо, при этом мясные и молочные предприятия, обеспечивая 

переработку и сбыт животноводческой продукции, способству­
ют расширенному воспроизводству сельхозпродукции.

Большой объем перевозимых по стране грузов приходится 
на мясную и молочную продукцию, доставляемую к розничным 
торговым предприятиям. Значительное число торгово-посредни­
ческих фирм и магазинов специализируется щ  ее реализации.

Мясные и молочные предприятия являются крупными по­
требителями различной пищевой, машиностроительной и топ­
ливно-энергетической продукции.

Значительна роль мясной и молочной промышленности в 
формировании государственного материального резерва России 
(поставка мясных и молочных консервов, сухого молока, сыров, 
масла и др.).

По состоянию на 2006 г. в Российской Федерации было за­
регистрировано около 3200 предприятий, перерабатывающих 
молоко и производящих молочные продукты. Среди них — око­
ло 1000 крупных и средних, с мощностью по переработке моло­
ка, более 50 т в смену. Большинство молочных предприятий при­
ватизировано и акционировано, и их экономика тесно связана с 
местной сырьевой базой.

Предприятия вырабатывают широкий ассортимент молоч­
ных продуктов, их групповой ассортимент включает молоко, 
кисломолочную, цельномолочную продукцию, животное масло, 
молочйые консервы, сухое молоко, сыры, мороженое и др.

В молочную промышленность входят специализированные 
подотрасли по производству:

-  цельномолочной продукции;
-  животного масла и сухого обезжиренного молока;
-  сыра; 1
*— молочных консервов.
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Отдельные предприятия могут вырабатывать как один, так 
и несколько укрупненных видов молочной продукции. Отнесе­
ние молочных предприятий к. тому или иному производствен­
ному профилю (либо подотрасли)' осуществляется в соответ­
ствии с наибольшей долей молока, перерабатываемого на конк­
ретный продукт, в общем объеме перерабатываемого ими. мо­
лока.

Цельномолочная продукция включает пастеризованное и 
стерилизованное цельное молока, кисломолочные продукты (ке­
фир, йогурт, ряженку), творог, сметану, сливки, мороженое. Она 
производится, как правило, на городских молочных заводах 
(комбинатах), размещенных в крупных населенных пунктах ,с 
большими объемами потребления. ;

Маслодельные заводы вырабатывают преимущественно 
животное масло, сухое обезжиренное молоко (СОМ), замените-? 
лицельного молока (ЗЦМ). Животное масло вырабатывается из 
сливок, либо производимых непосредственно на маслодельных, 
либо приобретаемых у других предприятий (в том числе и сцль| 
скохозяйственных), осуществляющих первичную обрабфгк^ 
молока. Заводы, вырабатывающие масло, также производят 
цельномолочную продукцию и казеин.

Сыродельные заводы специализируются на производстве 
различных видов натуральных сыров (твердых сычужных, по­
лутвердых, плавленьіх и др.). Большинство из них вырабатывав 
ют также масло, цельномолочные продукты и продукты’йз сы­
воротки. 5

Широкое распространение получили также' маслосыро­
дельные заводы, специализируіощиеся на производстве' как 
животного масла, так и сыра.'

Молочные консервы производятся преимущественно на 
специализированных заводах (комбинатах), и их ассортимент 
включает сгущенные молоко и сливки (с сахаром и без сахара)^, 
кофе и какао со Сгущенным молоком, сухие молочные смеси и 
детские молочные консервы. Обычно на молочно-консервйЬіх 
заводах также производятся масло животное и цельномоло'Чт 
ная продукций.
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В молочной промышленности действует* ряд специализи­
рованных предприятий по производству мороженого, детдкого 
и функционального питания.

Производственные мощности молочных предприятий по­
зволяют переработать сегодня свыше 250 тыс. т молока в смену 
и произвести: животного масла — 3300 т в смену, сычужного 
сыра — 700 т, цельномолочной продукции — 33 тыс. т, сухих 
молбчных продуктов — 250 т в смену.

Вместе с тем уровень использования производственных 
мощностей на большинстве молочных предприятий низкий и 
составляет около 40% — по цельномолочной' продукции, 30 — 
по животному маслу, 60 — по сычужным сырам, 50 — по сухо­
му цельному молоку, 50% — по молочным консервам.

Поскольку большинство молочных продуктов традицион­
но относятся к категЬрии продуктов питания первой необходи­
мости и повседневного спроса, объемы реализации большинства 

, вйдбв' отечественной молочной продукции (в первую очередь 
цельномолочной) сравнительно стабильны даже в условиях зна- 
чйтёльйЬго объема импортных поставок.

В настоящее время получают распространение нетрадици­
онные инновационные высокодоходные виды молочной продук­
ции: молоко,обогащенное витаминами, смеси молока и фрукто­
вых соков, молочные продукты с растительными компонента­
ми, кисломолочные продукты, обогащенные бифидо- и лакто­
бактериями; и др.

Однако их производство сосредоточено преимущественно 
на крупных предприятиях с современным оборудованием и тех­
нологиями, в то время как ассортимент большинства мелких и 
средних региональных заводов остается традиционным — мо­
локо, кефир, масло, сливки и сметана.

Важное место в молочном производстве принадлежит та­
ким видам продукции, как сухое обезжиренное молоко, сыво­
ротка-, казеины и казеинаты, пептон (сырный порошок) и др., 
исцользуёмым в различных отраслях пищевой, парфюмерной 
промышленности и фармацевтике.
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Особенность молочного производства заклю чается в его 
тяготении к сырьевым зонам и коротких сроках хранения,гото­
вой продукции. Поэтому особое внимание уделяется выпуску 
пастеризованной продукции с длительным сроком хранение, что 
позволяет молочным производителям поставлять свою продук­
цию на рынки других регионов России.

В молочной промышленности идут процессы концентрации 
финансовых и производственных ресурсов в крупных компа­
ниях, успешно работающих на молочном рынке, путем приоб­
ретения региональных предприятий, слияний и поглощений,, 
создания крупных агропромышленных холдингов.

В отрасли усиливаются интеграционные и кооперационные 
связи предприятий с заготовителями сырого молока.‘Среди, 
крупнейших компаний, действующих в молочной промышлен­
ности — “Вимм-Билль-Данн”, “Юнимилк”, “Данон”, “Эрманн”, 
и др.

На птицекомбинатах вырабатывают мясо птицы, произво­
дят меланж и яичный порошок.

В мясной промышленности в настоящее время действуют; 
более 600 крупных и средних мясоперерабатывающих предпри­
ятий. Производственные мощности мясоперерабатывающих, 
предприятий позволяют ежегодно вырабатывать свыше 5 млн т 
мяса, 1,7 млн т колбасных изделий, 800 млн условных банок мяс­
ных консервов.

Помимо традиционных Мясных продуктов, включающих в 
себя мясо и колбасные изделия, субпродукты, мясные полуфаб­
рикаты и мясные консервы, мясоперерабатывающие предпри­
ятия могут вырабатывать широкий спектр пищевых и техни­
ческих жиров, желатин, пищевую и кормовую муку,, медицинс­
кие препараты. В связи с этим большую ценность представля­
ют отходы мясного производства - шкуры, кровь, кость, кишки, 
рога, копыта и др:

Мясная промышленность включает мясокомбинаты, птице­
комбинаты, мясоперерабатывающие заводы, мясоконсервные 
заводы, малые мясоперерабатывающие предприятия и колбас­
ные цеха. f
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Мясокомбинаты имеют в распоряжении собственные убой­
ные цеха, производят мясо в широком ассортименте (свинина, 
говядина, баранина), а также перерабатывают его в колбасные 
и кулинарные изделия, производят сопутствующие убою скота 
продукты — жиры, субпродукты, шкуры. Мясокомбинаты мо­
гут также вырабатывать техническую и медицинскую продук­
цию, либо являться поставщиками сырья (кости, шкур, рогов) 
для смежных специализированных производств (клее-желати- 
новых заводов, кожевенных производств и др.)

Мясоперерабатывающие заводы производят колбасные и 
кулинарные изделия, мясные полуфабрикаты (вырезку, котле­
ты, "гуляш, фарш и др.), замороженные полуфабрикаты (пель­
мени и т. д.).

Мясоконсервные заводы производят различные консервы 
из мяса (тушеная говядина и свинина), мяса птицы, субпродук­
тов (печень, почки, язык и др.). Предприятия вырабатывают так­
же консервы для детского и диетического питания, ветчину и 
сосиски в банках, мясо-растительные консервы, пищевой жир.

Среди крупнейших производителей мясной продукции - 
ЗАО “Микояновский мясокомбинат”, Черкизовский МПЗ, Ос­
танкинский мясокомбинат, ОАО “Царицыно”, мясоперерабаты­
вающий завод “КампоМос”, Клинский МПЗ, Ногинский мясо­
комбинат, Таганский МПЗ, Екатеринбургский, Новосибирский 
мясокомбинат и др.

Ежегодно реконструируются и вводятся в эксплуатацию 
новые предприятия, в отрасли осуществляется техническое 
перевооружение, внедряются новые технологии, растет уровень 
автоматизации производства, улучшается качество и расширя­
ется ассортимент мясных продуктов.

В последнее время существенные изменения коснулись и 
системы реализации готовой мясной продукции. Появились 
специализированные торговые предприятия, занимающиеся 
розничной реализацией мясной продукции, отдельные произ­
водители открыли собственные фирменные магазины, широ­
кое распространение получила выездная торговля мясной про­
дукцией.
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Производственные мощности мясоперерабатываю щ их 
предприятий и потребность в мясном сырье в настоящее время 
существенно превышают производственные возможности оте­
чественных животноводческих и птицеводческих хозяйствгЭто 
приводит к необходимости импортировать значительную часть 
мясного сырья из развитых аграрных стран.

1.4. Этапы становления и развития 
пищевой промышленности

П ищ евая промыш ленность начала ф орм ироваться в 
дореволюционной России в условиях капитализма, когда интен­
сивно осуществлялись процессы концентрации производства и; 
создания монопольных объединений: синдикатов сахарозавод­
чиков (1887 г.), мукомольных мельниц (1902 г.), винокуренных и 
дрожжевых заводов (1910г.). ;

Процесс формирования крупной капиталистической пище-; 
вой промышленности протекал .неравномерно в различных от-j 
раслях. В некоторых из них, находившихся в наиболее бла­
гоприятных условиях, например в сахарной отрасли, произ­
водство было сосредоточено на крупных предприятиях, осна­
щенных современным для той эпохи оборудованием. В ряде от­
раслей вместе с крупными капиталистическими предприятиями* 
продолжали существовать предприятия кустарного типа, а во 
многих отраслях кустарное производство преобладало. Наиболь­
шее развитие в то время получили мукомольное, сахарное, мас­
лобойное, спиртовое и ликеро-водочное производства, поскольку 
они располагали соответствующей сырьевой базой и дешевой 
рабочей силой, что, в свою очерёдь, сделало их весьма прибыль­
ными и обеспечило их конкурентоспособность на внешнем рын- 
ке. Следует отметить, что из-за низкой платежеспособности 
большей части населения России на внутреннем рынке отсут­
ствовал длительное время достаточный покупательный спрос 
на промышленную продукцию данных отраслей.

В 1913 г. пищевая промышленность вырабатывала около 
35% всей промышленной продукций, в ней была задейстйована
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пятая часть рабочих России. Тем не менее уровень развития 
пищевой промышленности дореволюционной России оставался 
дбстаточно низким.

Первая мировая война оказала существенное влияние на 
развитие пищевой промышленности. Увеличившийся спрос на­
селения и особенно армии на продукцию промышленности при­
вел к некоторому росту объема производства в первые годы вой­
ны. Однако скоро были нарушены традиционные экономические 
Связи с другими странами, прекратилось поступление произ­
водственного оборудования и запасных частей из-за рубежа. 
Уход наиболее трудоспособного населения в армию, сокраще­
ние поголовья рабочего скота и другие последствия войны обус­
ловили упадок сельского хозяйства, что подорвало сырьевую 
базу пищевой промышленности.

Гражданская война в России практически разрушила пи- 
>щевую промышленность, производство в которой сократилось 
более чем в пять раз.

В условиях новой экономической политики (НЭП) удалось 
сущ ественно поднять производство, и к 1927 г. пищ евая 
промышленность восстановилась на довоенном уровне, однако 
она по-прежнему не удовлетворяла потребности населения 
страны в продуктах питания.

Взятый руководством Советской России курс на индустриали­
зацию, проводимая параллельно коллективизация сельского хозяй­
ства, создание крупных промышленных центров и концентрация в 
них большой части трудоспособного населения, а также требования 
обеспечения населения продовольствием на уровне минимальной 
физиологической достаточности создали предпосылки для преоб­
разования и развития пищевой промышленности.

Великая Отечественная война разрушила основные цент­
ры пищеврй промышленности, размещенные в тот период в 
Европейской части СССР, — на Украине, в Центральной России 
и на Северном Кавказе. Часть оборудования пищевых отраслей 
удалось эвакуировать в восточные районы страны, и тем самым 
была заложена основа отраслей пищевой промышленности в 
восточных регионах России, Средней Азии и Казахстане.
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В первую послевоенную пятилетку пищ евая промыш­
ленность была в основном восстановлена на довоенном уровне, 
что, однако, уже не могло удовлетворить потребности населе­
ния страны. Для дальнейшего развития страны требовался иной 
уровень продовольственной базы, а значит, рост сельскохозяй­
ственного производства и пищевой промышленности.

Х отя руководство страны  и признавало разви ти е  
агропромышленного комплекса приоритетным направлением, 
из-за командно-административной, жестко централизованной 
системы хозяйствования развитие всего агропромышленного 
комплекса, в том числе сельского хозяйства, перерабатываю­
щей и пищевой промышленности, осуществлялось преимуще­
ственно, экстенсивным путем с низкой эффективностью, в ре­
зультате чего эти отрасли оказались неконкурентоспособными 
на мировом рынке. При этом проблема полноценного обеспече­
ния населения страны продуктами питания в соответствии с 
научно обоснованными физиологическими нормами так и не 
была снята, а показатель фактического душевого потребления 
основных продуктов питания по сравнению с научно обоснован­
ной физиологической нормой был крайне низок.

С 1991 г. в России начался спад промышленного производ­
ства, который-по отдельным отраслям пищевой промышленно­
сти за 10 лет достиг 70%, и одной из основных причин этого вы­
ступили снижение платежеспособного спроса населения, а так­
же сокращение среднедушевого потребления пищевой продук­
ции. Сокращение объемов производства в пищевой промышлен­
ности было также связано с ослаблением традиционных хозяй­
ственных связей с отечественной сырьевой базой, ставшим ре­
зультатом процесса приватизации в отрасли, а также с падени­
ем производства в сельском хозяйстве. Начиная с 2001 г. в от­
раслях пищевой промышленности Наметились значительные 
сдвиги, однако сегодня по-прежнему характерен ряд существен­
ных проблем, среди которых:

-  значительная доля импорта отдельных продовольствен­
ных товаров;
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-  недостаточно высокий платежеспособный спрос на основ­
ные продукты питания;

-  существенйый износ основных производственных фон­
дов в целом по пищевым отраслям;

-  недостаточный уровень загрузки производственных мощ­
ностей;

-  дефицит собственных оборотных средств и кредитных 
ресурсов;

-  недостаточный объем инвестиций в передовые производ­
ственные технологии и техническое перевооружение пищевых 
предприятий.

Вопросы для самопроверки
1. Раскройте состав основных отраслей экономики и взаи­

мосвязи между ними.
1 2. Что такоеютраслевая структура экономики?

3.* В чем заключается значение промышленного производ­
ства для развития экономики страны? 

г 4. Перечислите основные отрасли промышленности.
6. Назовите основные базисные условия функционирования 

отрасли.
5. Какова социально-экономическая роль пищевой промыш­

ленности?
6. Обозначьте основные этапы развития пищевой промыш­

ленности
7. Назовите состав пищевой промышленности и охаракте­

ризуйте основные производства.
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Глава П. РОЛЬ И МЕСТО 
АГРАРНО-ПРОМЫШЛЕННОГО КОМПЛЕКСА 

В ЭКОНОМИКЕ РОССИИ

2.1. Сущность и состав 
аграрно-промышленного комплекса

А грарно-пром ы ш ленной комплекс (АПК) — совокуп­
ность отраслей экономики, связанный между собой обществен­
ным разделением труда, обесгіечиваюгіщх производство-про­
дуктов питания и средств производства из сельскохозяйствен1 
ного сырья. v

В составАПК включены четыре основные сферы:
1) отрасди, которые обеспечивают-агропромышленный 

комплекс средствами производства, а такж е отрасли, занятые 
производственно-техническим обслуживанием сельского хо­
зяйства:

-  сельское строительство;
-  тракторное и сельскохозяйственное машиностроение;
-  пищевое и продовольственное машиностроение;
-  производство минеральных удобрений и химических 

средств защиты растений и др.
Указанные отрасли обеспечивают ресурсами процесс цро- 

изводетва, создают техническую базу сельского хозяйства и 
перерабатывающей промышленности, способствуют, нормаль- 
ному функционированию всех звеньев АПК.

На долю первой сферы приходится до 15% общего объема 
производства, до 10% производственных фондов и до 20% чис­
ленности работников;
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2) предприятия и организации, непосредственно занимаю­
щиеся производством сельскохозяйственной продукции.

Вторая сфера АПК производит до 50% конечной продук­
ции, В ней задействовано свыше 60% производственных фон­
дов и более 50% работников;

3) отрасли, обеспечивающие заготовку, переработку, хра­
нение сельскохозяйственной продукции и доведение ее до по­
требителей. В эту сферу входят:

-  отрасли пищевой промышленности (пищевкусовая, мяс­
ная и молочная, рыбная, мукомольно-крупяная, и др.);

-  отдельные производства легкой промышленности, пере­
рабатывающие сельскохозяйственное сырье;

-  торговля продовольственными товарами и частично об­
щественное питание.

На долю отраслей и  предприятий третьей сферы агропро­
мышленной?. комплекса приходится свыше 30% общего объема 
производства цродукцйи, более 20% всех производственных 
фондов и  15% численности работников;

4) отрасли финансовой, производственной, социальной, сер­
висной, научной, информационной инфраструктуры и др., ко­
торые сами непосредственно не создают продукт, но необходи­
мы для эффективного функционирования АПК.

Агропромышленный комплекса системе народного хозяй­
ства занимает исключительное по своим масштабам положение. 
На долю АПК приходится до 30% совокупного числа работни­
ков отраслей материального производства и свыше 25% стоимо­
сти основных фондов.

В структуре АПК выделяют* два крупных подкомплекса:
-  по производству и реализации продуктов питания (про­

довольственный подкомплекс);
-  по' производству й реализации промышленных средств 

производства.
Продовольственный подкомплекс включает в себя зерно­

продуктовый, картофельно-продуктовйй, плодоовощной, свек­
лосахарный, мйсной, молойный, масложировой и другие подком­
плексы.
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Организационную основу АПК составляют различные сель­
скохозяйственные предприятия, товарищества, кооперативы, 
агропромышленные объединения и холдинги, агрофирмы, лич­
ные подсобные хозяйства, крестьянские (фермерские) хозяй­
ства и др. Данные предприятия, имеющие отраслевую и поли- 
отраслевую структуру, образуют в совокупности территориаль­
ные комплексы.

2.2. Особенности сельскохозяйственного 
производства

Важнейшим звеном АПК выступает сельское хозяйство, 
являющееся одновременно и сырьевой базой пищевой промыш­
ленности.

Сельскохозяйственное производство в России имеет ряд 
организационных и экономических особенностей.

1. Сельское хозяйство занимает в АПК центральное место',
являясь крупной сферой материального производства, созда­
вая необходимые продовол'ьствённые ресурсы и обеспечивая 
занятость значительной доле населения России. 1

2. Главный фактор сельскохозяйственного производства — 
земля, а результаты производства зависят от качества земли, 
ёе плодородия, местоположения, климатических условий. При 
этом производство сельхозпродукции пространственно рассре­
доточено и осуществляете^ нё значительных площадях.

В свою очередь земля как фактор производства имеет ряд 
уникальных особенностей:

-  она не создана трудом человека и не имеет стоимости, в 
основе которой лежат трудовые затраты. Не имея трудовой сто­
имости, она не участвует в формировании себестоимости, т.е. не 
переносит свою стоимость на создаваемые на ней продукты;

-  она не изнашивается, в отличие от других средств произ­
водства, улучшает свое качество й повышает плодородие при 
правильном использовании. При этом урожайность земли мо­
жет быть повышена соответствующим приложением капитала, 
труда и науки; 4
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-  она иммобильна, т.е. неперемещаема в пространстве и ха­
рактеризуется постоянством места эксплуатации. Это обуслов­
ливает проблемы использования техники, покрытия возникаю­
щих затрат на перемещение средств труда и сельхозпродукции;

-  она территориально невоспроизводима, пространственно 
ограничена, не может быть создана вновь или увеличена;

-  она дифференцирована по плодородию и, соответствен­
но, по доходности и эффективности использования.

3. В качестве специфических средств производства в сель­
ском хозяйстве выступают живые организмы — животные и ра­
стения. Вследствие этого в развитии сельского хозяйства очень 
тесно переплетается действие биологических и экономических 
законов воспроизводства.

4. Значительное влияние на результаты  производства в 
сельском хозяйстве оказывают природно-климатические и по­
годные условия (неустранимый фактор), а также сезонность, что 
влияет на колебание рыночной конъюнктуры и цен на продук­
цию.

5. Готовый продукт сельского хозяйства участвует В после­
дующем цикле сельхозпроизводства в качестве предметов и 
средств труда (семена, корма, приплод животных и т.д.).

6. Сложная современная экономическая и демографичес­
кая ситуация на селе на фоне роста потребления продуктов пи­
тания в стране обусловливает потребность, в государственной 
поддержке и регулировании большинства отраслей сельского 
хозяйства.

2.3. Сырьевые ресурсы 
пищевой промышленности

Обязательным условием производства промышленной про­
дукции является обеспечение предприятий различных отрас­
лей сырьевыми и материальными ресурсами, поскольку они, 
являясь предметами труда, представляют собой один из трех 
основных элементов производства.
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Сырье— часть предметов труда, составляющая материаль­
ную основу готового продукта и определяющая его "основные 
физико-химические, функциональные и органолептические 
параметры (зерно, овощи, сырое молоко, скот, мясо в тушах 
и др.).

Основные материалы входят в состав готового продукта как 
компоненты (крахмал, натуральная оболочка, пищевые добав­
ки, вкусовые наполнители) и обеспечивают преимущественно 
особые органолептические, эстетические и физические свойства 
продукта, либо являются его упаковкой (консервные банки, по­
липропиленовые стаканы, вакуумная упаковка и др.).

Вспомогательные материалы способствуют изготовлению 
продукта (смазочные и обтирочные материалы, шпагат, мою­
щие средства, тара, краски, полиэтилен и др.).

Суммарное количеств,о зерна, овощей, скота, птицы и моі 
лока и др., а также продуктов их первичной переработки,за оп­
ределенный период, предназначенное для дальнейшей обработ­
ки, является сырьевыми ресурсами цищевой промышленности.

В пищевой промышленности доля стоимости сырья и мате­
риалов в стоимости готовой продукции,в,среднем свыше<70%, 
поэтому сырьевые ресурсы являются одним из важнейших эко­
номических факторов деятельности пищевых предприятий. 
Проблема снижения темпов .роста стоимости пищевого сырья и 
его эффективного использование является весьма актуальной 
для растениеводческих и животноводческих хозяйств и перет 
рабатывающих предприятий на современном этапе.

Сырье и материалы, перерабатываемые пищевой промыш­
ленностью, по способу получения классифицируют следующим 
образом:

-  сельскохозяйственные — производятся в различных ота 
раслях сельского хозяйства и подразделяются на растительные 
(например, соя, зерновые, картофель) и животные (скот, сырое 
молоко, рыба);

-  промышленные — добываются из недр (соль) или полу­
чаются промышленным путем (сливки; казеин, сахар, пищевые 
добавки, крахмал).
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Сельскохозяйственное сырье имеет целый ряд особенностей, 
существенно влияющих на экономику и организацию отраслей 
пищевой промышленности. Оно дорогостояще, трудоемко, много­
компонентно, малотранспортабелвно, возобновляемо и в ряде слу­
чаев взаимозаменяемо, что заставляет уделять особое внимание 
рациональному размещению предприятий, осуществлению про­
изводства на эффективной комбинированной основе, интеграции 
со смежными отраслями и экономии сырьевых ресурсов.

Улучшение организации сырьевых зон перерабатывающих 
предприятий за счет специализации и концентрации производ­
ства, максимального приближения поставщиков к заготовитель­
ным пунктам — важный резерв экономии сырья, поскольку по­
зволяет уменьшить расстояние перевозки малотранспортабель- 

‘ного сырья, применять наиболее совершенные и современные 
методы, распределения сельхозсырья, что отражается на его 
качестве и уменьшении потерь.

Особенностью сельскохозяйственного сырья является се- 
зонный.характер производства. Сезонность производства — 
неравномерность показателей хозяйственной деятельности, 
вызванная естественными природными и экономическими ф ак­
торами в отраслях сельского хозяйства. Она возникает в резуль­
тате несовпадения времени производства; необходимого для 
получения продукции, и рабочего периода, который меньше по 
продолжительности и представляет время непосредственного 
воздействия человека на предмет труда (вспашки, обработки 
посевов, уборки урожая). Разрыв между ними обусловлен есте­
ственным процессом развития растений и животных. Сезонность 
производства может быть смягчена или ослаблена, но она не 
устранима полностью.

Так, в молочном животноводстве сезонность проявляется в 
росте надоев весной и летом и существенном их спаде зимой (в 
2-3 раза по сравнению с летом).. Весной из-за генетических и 
воспроизводственных особенностей животных повышаются 
удои. Кормовой рацион дополняется сочными кормами летом. 
Весной и летом снижаются удельные затраты  хозяйств на про­
изводство молочного сырья и себестоимость молока.
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Зимой хозяйства вынуждены использовать заготовленные 
летом и обогащенные добавками корма или специальные ком­
бинированные корма, что приводит к росту затрат на производ­
ство сырого молока. Снижение надоев зимой и недостаток мо­
лочного сырья приводят к сокращению объемов производства 
целого ряда молочных продуктов (сыра, масла), существенно­
му недоиспользованию производственной мощности, высвобож­
дению рабочей силы, что заставляет предприятия создавать 
значительные запасЬі сухого цельного молока на межсезонный 
период. >

Сезонность приводит к постоянным колебаниям отпускных 
цен на молочное сырье в течение года, влияя на финансовые 
показатели и рентабельность молочных предприятий.

В мясной промышленности сезонность проявляется в не­
равномерности поступления скота на промышленную перера­
ботку, что увеличивает капитальные вложения в производ­
ственные мощности, определяемые по максимальному месяцу 
поступления скота на переработку, в строительство дополни­
тельных холодильных емкостей.

С неравномерным поступлением сырья в течение года свя­
зана также и сезонность производства в сахарной, консервной, 
крахмало-паточной, спиртовой и других отраслях пищевых про­
изводств. В то же время сезонность производства таких отрас­
лей, как. пивобезалкогольная, производство мороженого, выз­
вана во .многом колебаниями спроса на продукцию.

Неравномерность поставок сельскохозяйственного сырья 
отражается на большинстве показателей работы предприятий 
сезонных отраслей пищевой промышленности: плохо исполь­
зуются основные производственные фонды, образуются из­
лишки рабочей силы, снижается производительность труда, 
увеличиваются капиталовложения. Резко выраженная сезон­
ность производства обусловливает необходимость создания до­
полнительных производственных мощностей, складских поме­
щений, холодильных емкостей для хранения сырья и готовой 
продукции, что сказывается на увеличении конечной отпуск­
ной цены продукции.
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Неравномерность поступления сырья и колебания цен зас­
тавляют многие пищевые предприятия корректировать ассор­
тиментную политику в течение года, использовать сырье в пер­
вую очередь для производства более рентабельных видов про­
дукции и сокращать выпуск ряда других продуктов.

В части сглаживания влияния сезонного фактора и обес­
печения равномерной загрузки предприятий сезонных отраслей 
пищевой промышленности возможны следующие направления:

-  изменение сроков созревания и поступления сельско­
хозяйственного сырья на промышленную переработку;

-  совершенствование условий и методов хранения ско­
ропортящегося сырья;

-  широкое внедрение в производство сортов сельскохо­
зяйственных культур с различными сроками созревания;

-  расширение ассортимента продукции, вырабатываемой 
во внесезонное время, при соблюдении специализации произ­
водства;

-  рациональное комбинирование родственных предприятий 
и производств на базе комплексной переработки основного сы­
рья и вторичных продуктов производства.

В условиях плановой экономики государство осуществля­
ло централизованные закупки животноводческой и растение­
водческой -продукции у колхозов и совхозов по соответствую­
щим договорам. Колхозам и совхозам устанавливались задания 
по количеству, видам, срокам и ценам поставки продукции, что 
обеспечивало хозяйствам гарантированный сбыт продукции, 
при этом.каждое хозяйство закреплялось за определенными 
перерабатывающими .заводами.

В настоящее время поставки сырья на пищевые предприя­
тия осуществляются на договорных условиях. Предприятия 
могут приобретать сырье у любых поставщиков и хозяйств на 
условиях предоплаты, оплаты по фактическому получению, 
путем осуществления инвестиций в обмен на сельскохозяй­
ственную продукцию и др..

Основными источниками получения сырья для пищевой 
промышленности выступают:
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• отечественные 'специализированные сельскохозяйствен­
ные организации — животноводческие и растениеводческие 
комплексы, крупные откормочные хозяйства и т.д.;

• фермерские (крестьянские) и личные подсобные хозяй­
ства;

• поставщики импортного сырья;
• животноводческие и растениеводческие хозяйства, при­

надлежащие предприятиям.
Поскольку йищевые предприятия перерабатывают значи­

тельное количество сельскохозяйственного сырья, важным фак­
тором совершенствования и увеличения сырьевой базы высту­
пает его рациональное использование. Рациональное использо­
вание сырья и материалов — основа снижения издержек про­
изводства, цен реализаций, а следовательно, и основа для уве­
личения конкурентоспособности отечественной продукции, ,в 
чем заключается народнохозяйственная значимость рациональ­
ного и эффективного использования сырьевых ресурсов. По сте­
пени эффективности использования сырьевых и материальных 
ресурсов Россия значительно отстает от, экономически развит 
тых стран, что во многом объясняет высокую стоимость произ­
водства отечественной продукции и ее низкую конкурентоспо­
собность по ценам.

В связи с высоким удельным Весом затрат на сырье и мате­
риалы в структуре себестоимости пищевой продукции любая 
их экономия обеспечит снижение себестоимости. При больших 
объемах выпускаемой продукции даже небольшая экономия 
сырья на пищевых предприятиях даст ощутимые результаты, 
а с увеличением масштабов производства и дальнейшим дина­
мичным их развитием значимость каждого процента экономии 
сырья и материалов будет возрастать адекватно. Так, сокраще­
ние потерь в производстве только на 0,1% дае? экономию в мас­
штабах страны по муке до 10 тыс. т, по сахару — до Зб-тыВ. т.

В отраслях пищевой промышленности, связанных с выделе­
нием в процессе производства полезного продукта из сырья, 
необходимо "Повышать выход продукции за счет наиболее пол­
ного извлечения готового продукта (растительного Масла Из мас­
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личных семян, крахмала из картофеля и кукурузы, сахара из 
сахарной свеклы и т. д.) и сокращения потерь .продуктов, полу­
чаемых в процессе брожения (спирта, выделяемого из карто­
феля, патоки и зерна, виноматериалов из винограда, пива из 
солода, сока из плодов и ягод и т. д.).

Большие резервы повышения эффективности использо­
вания сырья заложены в комплексном использовании сырья, что 
позволяет не только расширить ассортимент и увеличить объем 
выпускаемой продукции, но и снизить себестоимость и повы­
сить рентабельность продукции. Использование вторичного сы­
рья на месте на основе комбинирования или специализации по­
зволит расширить сырьевую базу пищевых'предприятий.

Так, перед предприятиями молочной промышленности все­
гда остро стояла проблема использования вторичного молочно­
го сырья — сыворотки. Сыворотка обладает высокой пищевой и 
библогйческой ценностью, поскольку содержит в больших ко- 
лйчествах молочный сахар, белок и минеральные вёщ'ества.

Отсутствие средств на внедрение совремёйных технологий 
переработки и недостаточная информированность о питатель­
ных свойствах молочных продуктов на основе сыворотки сдер- 
жйва'ют ее промышленную переработку, в связи с чем большая 
часть сыворотки попадает в сточные Воды-

Структура промышленного использоваңия сыворотки в пос­
леднее десятилетие изменилась: производстве лактозы сокра­
тилось в 4 раза, рафинированного молочного сахара — в 25, сгу­
щенной сыворотки с сахаром— в 5, без сахара — в 22 раза. Су­
щественно снизился объем производства обогащенной молоч­
ной сыворотки, используемой для откорма свиней.

При этом современный уровень развития производствен­
ных технологий .открывает широкие возможности для эффек­
тивной переработки молочной сыворотки в различные продук­
ты, например в пищевые ингредиенты и кормовые добавки, ле­
чебно-профилактические, диетические и функциональные про­
дукты, широкий спектр напитков, косметические средства.

Совершенствование сырьевой базы отраслей пищевой про­
мышленности тесно связано с развитием агропромышленного 
комплекса, и прежде всего сельского хозяйства.
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Д ля увеличения объемов производства отечественной 
сельскохозяйственной продукции и сырья требуется:

-  развивать материально-техническую базу сельского хо­
зяйства;

-  совершенствовать технологии производства основных 
сельскохозяйственных культур, продукции животноводства и 
птицеводства;

-  снижать энергоемкость- производства продукции сель­
ского хозяйства;

-  устранять диспаритет цен на сельскохозяйственную и 
промышленную продукцию;

-  создавать благоприятные условия для инвесторов, обес­
печивать льготное кредитование сезонного производства и се­
зонной заготовки сырья.

Важным направлением улучшения сырьевой базы пище­
вой промышленности является повышение урожайности сель­
скохозяйственных культур и производства животноводческой 
продукции, по которым Россия отстает от многих экономически 
развитых стран мира. По размерам посевных площадей на душу 
населения Россия занимает одно из ведущих мест в мире, одна­
ко население не полностью обеспечено российскими продукта­
ми питания, что негативно влияет на продовольственную безо­
пасность страны. Сельскохозяйственные угодья используются 
непродуктивно, а урожаи, даже с учетом климатических осо­
бенностей России, сравнительно низки.

В силу негативного экономического-положения сельского 
хозяйства с начала 1990-х гг., многократного снижения поголо­
вья животных и их низкой продуктивности отечественное мяс­
ное и молочное животноводство пока не в состоянии обеспечить 
перерабатывающие предприятия сырьем в достаточном коли­
честве и высокого качества. Поэтому значительная роль в сы­
рьевом снабжении российской мясной и молочной промышлен­
ности принадлежит иностранным государствам, что не способ­
ствует ускоренному развитию отечественного животноводства.

По данным Минсельхоза России, за последние 15 лет пого­
ловье скота в отечественном животноводстве сократилось при-
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мерно на 60%. Производство сырого молока за тот же период 
снизилось более чем в 2,5 раза, при этом в настоящее время сред­
няя удельная продуктивность коров составляет не более 4000 л 
в год, что значительно меньше аналогичного показателя в зару­
бежных странах. ,

Низкие показатели производства по ряду продуктов сель­
ского хозяйства влияют на самообеспеченность России продо­
вольствием. По расчетам Российской академии сельского хо­
зяйства, при доле импорта сельскохозяйственной продукции 
§олее 30% возникает серьезная угроза продовольственной бе­
зопасности страны. В настоящее время доля импорта в России, 
например по мясу и мясопродуктам, значительно превышает 
эту цифру.

2,4. Государственное регулирование 
агропромышленного комплекса

Развитие и дальнейшее реформирование отечественного 
аграрно-промышленного комплекса должно способствовать 
повышению эффективности использования ресурсов, улучше­
нию конечных результатов деятельности сельского хозяйства 
и перерабатывающих предприятий, обеспечению продоволь­
ственной безопасности страны. Значительная роль в процессе 
реформирования принадлежит сегодня государству.

С переходом России на рыночный механизм хозяйствова­
ния в АПК начался процесс реформирования предприятий, из­
менения их внутрихозяйственных отношений. К сожалению, 
резкая смена организационных принципов работы сельскохо­
зяйственных и перерабатывающих предприятий, утрата усто­
явшихся хозяйственных связей, сокращение государственной 
поддержки привели к резкому спаду производства в АПК, выс­
вобождению в этих сферах значительного числа работающих.

В начале XXI в. стало понятно, "что стабилизация и даль­
нейшее развитие АПК России невозможны без усиления роли 
государства и увеличения поддержки этой отрасли. Современ­
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ная система государственного регулирования призвана создать 
благоприятные условия для российского сельского хозяйства и 
перерабатывающих отраслей, а также ориентирована на реше­
ние следующих основных задач*

-  стимулирование роста производства сельскохозяйствен­
ной продукции, повышение уроізня продовольственной само­
обеспеченности страны;

-  внедрение современных технологий в сельском хозяйстве;
-  создание фондов поддержки и развития сельскохозяй­

ственного производства;
-  стимулирование конкуренции на аграрном рынке;
-  содействие развитию агропромышленной интеграции и 

сельскохозяйственной кооперации в сфере переработки, хра­
нения и сбыта продукции;

-  ускоренное социальное развитие села;
-  стимулирование занятости на селе- и  решение демогра­

фической проблемы. f ч
Сегодня в России действует ряд государственных программ 

реформирования и развития агропромышленного комплекса, 
среди которых основное место принадлежит приоритетному 
национальному проекту “Развитие агропромышленного комп­
лекса” и Государственной программе развития сельского хозяй­
ства и регулирования рынков сельскохозяйственной продукции, 
сырья ^продовольствия.

Приоритетный национальный проект “Развитие агропро­
мышленного комплекса” на 2008-2012 гг. (утв. постановлением 
Правительства РФ от 14 июля 2007 г. №  446).

Проект включает в себя меры по трем основным направле­
ниям:

1. “Ускоренное развитие животноводства” — с целью уве­
личения производства мяса и молока, а также стабилизации 
поголовья крупного рогатого скоТа.

В качестве основных мер по данному направлению высту­
пают:

а) расширение доступности дешевых долгосрочных (до 8 
лет) кредитных ресурсов на строительство и модернизацию
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животноводческих комплексов (ферм), что позволит повысить 
рентабельность отечественного животноводства, ускорить про­
цесс технического перевооружения действующих животновод­
ческих комплексов (ферм), ввести в эксплуатацию новые могц- 
. ности. Основным механизмом привлечения инвестиций является 
субсидирование процентной ставки в размере 2/3 ставки рефи­
нансирования Банка России по кредитам коммерческих банков 
на срок до 8 лет на строительство и модернизацию животновод­
ческих комплексов (ферм);

б) увеличение поставок по системе федерального лизинга 
племенного скота, техники и оборудования для животноводства. 
Ежегодно планируется поставлятьбО тыс. голов племенного ско­
та, а такж е оборудование для создания 65 тыс. скотомест. Ос­
новным механизмом реализации данного направления высту­
пает увеличение уставного капйтала ОАО “Росагролизинг” с од­
новременным снижением ставки за использование этих средств' 
и увеличением срока лизинга техники и оборудования для жи­
вотноводческих комплексов до 10 лет;

в) регулирование поставок мяса и технологического обору­
дования для животноводств по импорту, включая ежегодную 
корректировку объемов квот и таможенных пошлин на мясо, 
согласно имеющимся межправительственным договоренностям, 
отмена ввозных таможенных пошлин на технологическое обо­
рудование для животноводства, не имеющее отечественных 
аналогов.

2. “Стимулирование развития малых форм хозяйствования 
с целью увеличения объемов производства и реализации про­
дукции личными подсобными (ЛПХ) и крестьянскими (фермер­
скими) хозяйствами (КФХ).

В качестве Основных мер по указанному направлению выс­
тупают:

; а) увеличение и удешевление привлекаемых кредитных 
, ресурсов ЛПХ и КФХ и создаваемыми ими сельскохозяйствен­
ными потребительскими кооперативами, что позволит повысить 

► товарность хозяйств и доходы занятых в них граждан. Данная 
мера реализуется за счет субсидирования процентной ставки
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по кредитам, полученным в коммерческих банках, в размере 95% 
ставки рефинансирования Банка России;

б) модернизация,и развитие инфраструктурной сети за ­
готовительных, снабженческо-сбытовых сельскохозяйствен­
ных потребительских кооперативов, сельскохозяйственных по­
требительских кооперативов по переработке сельскохозяй­
ственной продукции, сельскохозяйственных потребительских 
кредитных кооперативов. Эта мера позволит повысить объем 
реализации в секторе малых форм хозяйствования путем, на­
лаженного гарантированного сбыта и переработки сельскохо­
зяйственной продукции, а такж е расширить доступность де­
шевых кредитных ресурсов для крестьянских (фермерских) 
хозяйств, сельскохозяйственных потребительских кооперати­
вов и граждан, ведущих личное подсобное хозяйство. За счет 
выделенных средств ОАО “Россельхозбанк” оказывает кре­
дитную поддержку создаваемым и действующим сельскохо­
зяйственным потребительским кооперативам, а также инфор­
мационную и методическую поддержку, в том числе предос­
тавление юридического и финансового консалтинга филиала­
ми банка и дополнительно открытыми офисами. Помимо этого, 
предусмотрено участие ОАО “Россельхозбанк” в качестве 
ассоциированного члена в сельскохозяйственных потребитель­
ских кредитных кооперативах;

в) формирование инфраструктуры земельно-ипотечного 
кредитования, что позволит повысить доступность кредитных 
ресурсов для сельхозтоваропроизводителей за счет развития 
кредитования под залог земельных участков.

3. “Обеспечение доступным жильем молодых специалистов 
на селе” с целью строительства дополнительного жилья и улуч­
шение жилищных условий молодых специалистов (или их се­
мей) на селе. Это создаст условия для формирования эффек­
тивного кадрового потенциала агропромышленного комплекса, 
развития рынка труда, роста уровня жизни граждан России, 
проживающих в сельской местности.

Основной мерой по данному направлению является предо­
ставление субсидий бюджетам субъектов Российской Ф едера­
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ции на финансирование мероприятий по обеспечению доступ­
ным жильем молодых специалистов ца селе.

В качестве целей Государственной программы развития 
сельского хозяйства и регулирования рынков сельскохозяй­
ственной продукции, сырья и продовольствия выступают:

-  устойчивое развитие сельских территорий, повышение 
занятости и уровня жизни сельского населения;

-  повышение конкурентоспособности российской сельско­
хозяйственной продукции на основе финансовой устойчивости 
и модернизации сельского хозяйства, а такж е на основе уско­
ренного развития приоритетных подотраслей сельского хозяй­
ства;

-  сохранение и воспроизводство используемых в сельско­
хозяйственном производстве земельных и других природных 
ресурсов.

Для достижения этих целей решаются задачи в рДмках сле­
дующих основных йаправлений:

-  Создание предпосылок для устойчивого развития сельс­
ких территорий и обеспечение улучшения жилищных условий 
S сельской местности;

-  повышение обеспеченности сельского населения питье­
вой водой и рост уровня газификации домов за счет восстанов­
ления и наращивания потенциала социальной и инженерной ин­
фраструктуры села, улучшения кадрового и информационного 
обеспечения отрасли;

-  улучшение общих условий функционирования сельского 
хозяйства путем сохранения и поддержания почвенного плодо­
родия, создания системы государственного информационного 
обеспечения в сфере сельского хозяйства;

-  обеспечение ускоренного развития приоритетных подо­
траслей сельского хозяйства;

-  повышение финансовой устойчивости сельского хозяй­
ства за счет мер по расширению доступа сельскохозяйственных 
товаропроизводителей к кредитным ресурсам на льготных ус-' 
ловиях; і

-  развитие системы страхование площадей посевов;
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-  совершенствование механизмов регулирования рынков 
сельскохозяйственной продукции, сырья и продовольствия, 
включая сглаживание сезонных колебаний цен на зерно и про­
дукты его переработки, разработку стандартов на сельскохо­
зяйственную продукцию, а также доведение доли российских 
продовольственных товаров в розничной торговле продоволь­
ственными товарами до 70%.

Сегодня приоритетное внимание государства должно так­
же уделяться развитию и,регулированию внешнеэкономичес­
кой деятельности, созданию более совершенного механизма за­
щиты отечественных товаропроизводителей от чрезмерного 
импорта продукции и одновременно создание благоприятных 
условий для экспорта сельскохозяйственной продукции и про­
довольствия.

Вопросы для самопроверки
1. Дайте определение аграрно-промышленного комплекса 

России.
2. Обозначьте основные сферы, образующие аграрно-про­

мышленный комплекс.
3. В чем заключаются экономические особенности сельско­

хозяйственного производства?
4. Каковы особенности земли как фактора произволсТва?
5. Что такое сырьевые ресурсы пищевой промышленности?
6. Раскройте влияние сезонности на производство пищево­

го сырья и продуктов питания.
7. Перечислите основные источники поступления сырья в 

пищевую промышленность.
8. Приведите основные'направления улучшения сырьевой 

базы пищевых предприятий.
9. В чем состоит государственное регулирование АПК?
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Глава Ш. ПИЩЕВАЯ ПРОМЫШЛЕННОСТЬ 
В УСЛОВИЯХ РЫНКА

3.1. Сущность, элементы и инфраструктура 
современного рынка

Российская экономика является хозяйственной системой 
рыночного типа.

Существовавшая до 90-х гг. XX в. социалистическая эконо­
мика характеризовалась полным государственным контролем 
над всеми сферами экономической и хозяйственной жизни. На 
все средства производства была установлена общенародная 
форма собственности, имевшая статус грсударственной.

Основной формой управления экономикой являлось цент­
рализованное планирование в сочетании с определенной хозяй­
ственной инициативой хозяйствующих субъектов. Отраслям и 
предприятиям устанавливались текущие и среднесрочные пла­
новые задания по производству необходимой народному хозяй­
ству и населению продукции, при этом производственные ре­
сурсы и материальные блага распределялись в соответствии^ 
политическими и экономическими приоритетами страны, по 
установленным государством нормам и ценам.

В условиях социалистической экономики производственные 
и финансовые ресурсы принадлежали государству. При этом в 
отдельные периоды в экономическом механизме присутствова­
ли и рыночные элементы — частное кооперативное движение, 
хозрасчет, определенная Хозяйственная и финансовая самосто­
ятельность предприятий.
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Отличиями рыночной экономики от социалистической пла­
новой являются:

• множественность форм собственности на средства произ­
водства и их равноправие;

• наличие экономически самостоятельных производителей;
• свобода выбора любых законных видов деятельности;
• свободный доступ к любым видам ресурсов, ограниченный 

лишь собственными или заемными средствами;
• свободное ценообразование на основе спроса и предло­

жения;
• развитая конкуренция.
С переходом к рыночным,принципам хозяйствования су­

щественно изменилась и система распределения промышлен­
ной продукции. Предприятия получили возможность самосто­
ятельно выбирать рынки сбыта своей продукции, остро встали 
задачи поиска новых рынков, усилилась роль сбытовых подраз­
делений, широкое распространение в промышленности получи­
ла маркетинговая деятельность.

Рынок — это система отношений между производителями 
и потребителями, обеспечивающая удовлетворение спроса на 
продукцию и услуги различными предложениями.

Современный рынок представлен следующими основными 
сегментами.

Рынок товаров и  услуг — часть рынка, обслуживающая 
совокупность отраслей материального производства и личные 
потребности населения, удовлетворяющая их спрос на различ­
ные материальные блага (средства производства и предметы по­
требления) и услуги.

Согласно Федеральному закону от 26 июля 2006 г. №  135-ФЗ 
“О защите, конкуренции” (далее — Закон о конкуренции) под 
товарным рынком  понимают сферу обращения товара, кото­
рый не может быть заменен другим, либо взаимозаменяемых 
товаров, в границах которой исходя из экономической, техни­
ческой или иной возможности либо целесообразности покупа­
тель может приобрести товар, и такая возможность отсутству­
ет за ее пределами.
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Рынок товаров и услуг — наиболее крупный и значимый 
сегмент рынка. Он может быть классифицирован по ряду при­
знаков.

По сфере обслуокивания различаются:
1) рынок производственных товаров и услуг —=■ сфера обра­

щения, отражающая экономические отношения между товаро­
производителями и потребителями по поводу купли-продажи 
основных производственных ресурсов (сырья, материалов, 
топлива, энергии, оборудования и др.) и различных услуг (транс­
портных, промышленных и др.);

2) потребительский рынок — сфера обращения, в которой 
осуществляется процесс купли-продажи предметов потребле­
ния (одежды, продуктов питания, бытовой техники и др.) и по­
требительских услуг (например, бытовое обслуживание). Про­
дукция мясной и молочной промышленности реализуется в ос­
новном на потребительском рынке.

По торговому обороту выделяются:
1) оптовый рынок, обслуживающий'куплю-продажу круп­

ных партий различных товаров;
2) розничный рынок, на котором осуществляются мелко­

штучные продажи преимущественно потребительских товаров 
гражданам.

По территориальному охвату различаются:
1) внутренний рынок, обслуживающий товарооборот на тер­

ритории данного государства; все расчеты по коммерческим 
сделкам производятся преимущественно в национальной валю­
те. В России внутренний рынок может быть представления ф е­
деральном, региональном и местном уровнях;

2) внешний рынок — сфера реализации и обмена товарами 
и услугами за  пределами данного государства. Большинство 
стран с рыночной экономикой являются активными участника­
ми внешних рынков, на которых, с использованием признанных 
на мировом уровне платежных средств, осуществляется пре­
имущественно крупнооптовая торговля различными материаль­
ными ценностями (от потребительских товаров до вооружений). 
Основной координатор отношений между покупателями и про­
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давцами на внешних рынках в рамках международной торгов­
ли — Всемирная торговая организация.

По отраслевой принадлежности можно выделить:
1) сырьевой рынок — сферу купли-продажи природных бо­

гатств и полезных ископаемых (лес, уголь, нефть, газ, руда, и 
др.). В настоящее время Россия является активным участником 
внешнего сырьевого рынка, выступая на нем преимущественно 
в качестве продавца;

2) рынок продовольствия — сферу купли-продажи продук­
тов питания и первичного пищевого сырья (зерна, картофеля, 
мяса, рыбы, молока и др.):

-  по сфере обслуживания — рынки производственных ре­
сурсов; потребительские рынки;

по торговому обороту — оптовые; розничные рынки;
-  по территориальному охвату — внутренние; внешние 

рынки;
-  по свободе входа — открытые; замкнутые рынки;
-  по степени организованности — стихийные; организован­

ные рынки;
-  по локализации сделок — глобальные; региональные; ло­

кальные рынки;
-  по однородности — однородные; неоднородные рынки;
-  по условиям конкуренции — совершенные; несовершен­

ные рынки;
-  по стадиям развития — формирующиеся; зрелые; сжи­

мающиеся рынки;
-  по объекту купли-продажи — рынки хлеба и хлебобулоч­

ных изделий; молока и молочных продуктов; мяса и мясных про-; 
дуктов; рыбы и рыбных продуктов; сахара и кондитерских из­
делий; плодоовощной продукции; растительного,масла и дру­
гих жиров; макаронных изделий и др.;

3) машиностроительный рынок — сферу купли-продажи 
технических средств (станков, приборов, автомобилей и т.д.);

4) рынок услуг связи и информации; на котором осуществ­
ляется торговля услугами мобильной связи, Интернета, досту­
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пом к различным информационными ресурсам и средствам мас­
совой информации;

5) другие рынки.
Рынок труда — сфера купли-продажи на договорных ус­

ловиях рабочей силы. Ңа рынке труда формируются спрос на 
рабочую силу и ее предложение, а основным элементом явля­
ется биржа труда.

Важным регулятором рынка труда выступает заработная 
плата — часть внутреннего валового продукта, выплачиваемая 
наемным работникам и образующая их доходы. Величина зара­
ботной платы во многом зависит от отрасли экономики, произ­
водительности труда, применяемых технологий и уровня раз­
вития производительных сил в стране.

Большое значение на рынке труда имеют уровень занятости 
населения и безработица. Безработным считается трудоспособ­
ный человек, зарегистрированный в службе занятости, ищущий 
работу и готовый приступить к ней. По данным Росстата за 2006' г., 
число безработных граждақв России составило более 6 млн чел., 
или около 10% экономически активного населения. В последнее 
время в структуре безработных граждан возрастает удельный 
вес лиц с высшим образованием и высокой квалификацией, при 
этом отмечается отток трудовых ресурсов из промышленного 
производства в финансовый сектор и торгово-посредническую 
деятельность.

Следует отметить, что в условиях социалистической эко­
номики рабочая сила не являлась объектом свободной купли- 
продажи, т.е. товаром, и перераспределялась преимуществен­
но централизованно в интересах общества. При этом отсутство­
вала система свободного найма и увольнения работников, а уро­
вень оплаты труда регулировался государством.

Финансовый рынок — совокупность операций по ссудам и 
займам, купле и продаже различных видов валюты, обмену, 
продаже ценных бумаг, долговых обязательств и др. Финансо­
вый рынок обеспечивает Накопление и распределение финан­
сового капитала между отраслями экономики.
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Финансовый рынок включает в себя такие составляющие, 
как рынок ценных бумаг, кредитный рынок, валютный рынок и 
др. Основными элементами финансового рынка выступают фон­
довые и валютные биржи.

Для успешного функционирования любого рынка требует­
ся развитая инфраструктура.

Инфраструктура рынка — совокупность отраслей и сфер 
деятельности, а также различных организаций и правовых от­
ношений, обслуживающих рынок и создающих условия для его 
нормального функционирования.

Рыночная инфраструктура способствует повышению эф ­
фективности работы участников рынка, упрощению и упоря­
дочению отношений между ними, облегчению контроля над их 
деятельностью.

Инфраструктура продовольственного рынка включает в 
себя следующие основные элёменты:

-  биржи — рыночные структуры, которые организуютл'ор- 
ги, на основе спроса и предложения устанавливают цены (коти­
ровки) на продаваемые и покупаемые (крупным оптом) матери­
альные ресурсы, оформляют сделки, обеспечивают консульта­
тивную, юридическую и правовую поддержку участников тор­
гов и сделок;

-  аукционы и ярмарки — формы небиржевого посредниче­
ства между продавцами и покупателями, места, где проводится 
оптовая и розничная купля-продажа различных товаров;

-  коммерческие банки, предоставляющие на кредитной ос­
нове необходимые средства для обслуживания сделок'и кон­
трактов, обеспечивающие организацию безналичных расчетов 
и финансовое обслуживание участников рынка;

-  страховые компании, которые обеспечивают страхование 
имущества и рисков, связанных с осуществлением коммерчес­
кой деятельности;

-  консалтинговые компании, предоставляющие участникам 
рынка платные консультативные услуги по широкому спектру 
экономических и юридических вопросов;
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-  аудиторские фирмы, которые осуществляют на договор­
ной основе независимую (обязательную либр инициативную) 
комплексную проверку финансово-хозяйственной деятельнос­
ти участников рынка;

-  торговые палаты, общественные и деловые ассоциации, 
коммерческие фонды, которые содействуют развитию предпри­
нимательства и стимулированию деловой активности;

-  рекламные агентства и информационные центры, кото­
рые обеспечивают коммуникацию между участниками рынка, 
способствуют быстрому и эффективному доведению до них де­
ловой и статистической информации.

3.2. Конкуренция на продовольственном рынке

В условиях экономической самостоятельности и обособлен­
ности предприятий происходит саморегулированйе продоволь­
ственного рынка на основе факторов спроса и предложения.

Представляя на рынке свою продукцию, предприятия стал­
киваются с производителями аналогичной продукции. Между 
ними ведется соперничество за лучшие условия и большие объе­
мы реализации продукции. Производителй вынуждены пред­
принимать комплекс организационных и финансовых мер для 
привлечения внимания потенциальных потребителей к своей 
продукции и увеличения собственной доли на рынке. Это сви­
детельствует о наличии конкуренции между предприятиями.

Конкуренция — составная часть рыночной эконЬмики и 
основной механизм формирования хозяйственных пропорций, 
проявляющийся в форме соперничества между производите­
лями за наиболее выгодные сферы приложения капитала, рын­
ки сбыта, производственные ресурсы.

Согласно Закону о конкуренции, конкуренция — это сопер­
ничество хозяйствующих субъектов, при котором самостоятель­
ными действиями каждого из них исключается ийи ограничи­
ваемся возможность каждого из них в одностороннем порядке 
воздействовать на общие условия обращения товаров на товар­
ном рынке.
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В пищевой промышленности конкуренция в большей сте­
пени обусловлена стремлением производителей получить наи­
более благоприятные условия для сбыта своей продукции, уве­
личить собственную долю на рынке, повысить прибыль. Однако 
стратегической целью развития многих крупных предприятий 
являются установление полного контроля над рыщсом и полу­
чение абсолютной рыночной власти путем вытеснения с рынка 
других производителей.

При значительном количестве отечественных предприятий, 
производящих мясную и молочную продукцию, наибольший 
объем производства приходится на крупнейшие российские 
пищевые компании. Большое влияние на конкурентную среду 
продовольственного рынка оказывает импорт.

Например, доля импорта в общем объеме молочной продук­
ции, реализуемой в последние годы на территории Российской 
Федерации, составляетдо 20%, а в объеме мясного сырья— до 50%.

Конкуренция выступает эффективным инструментом регу­
лирования пропорций производства, заставляет производителей 
расширять ассортимент и улучшать качество продукций, учи­
тывать запросы потребителей. Зачастую в условиях высокой кон­
куренции при наличии соответствующих резервов отдельное 
предприятия снижают отпускные цены на продукцию, обеспе­
чивая себе определенные конкурентные преимущества по срав­
нению с другими производителями аналогичной продукции.

Конкуренция имеет большое значение для развития пище­
вой отрасли. Она стимулирует экономическую активность про­
изводителей, заставляет их уделять повыщенное внимание раз­
витию научно-технического прогресса и инноваций, разработ­
ке новых продуктов, совершенствованию и внедрению ресур­
сосберегающих технологий, более экономному и комплексному 
использованию пищевого сырья, снижению себестоимости про­
дукции, расширению ассортимента, улучшению маркетинговой 
деятельности, совершенствованию производственной и управ­
ленческой структуры предприятий.

Потребитель на конкурентном рынке получает возмож­
ность приобретать необходимые продукты питания в достаточ­
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ном количестве, высокого качества, в широком ассортименте и 
па сравнительно стабильной и низкой цене.

Особое место в конкурентном соперничестве за потреби­
тельский рынок занимают процессы приобретения региональ­
ных предприятий холдинговыми компаниями. В результате 
рыночная власть сосредотачивается в руках крупных управля­
ющих компаний, усиливается конкуренция между крупными 
производителями на межрегиональном уровне, и одновременно 
с этим многие пищевые предприятия теряют хозяйственную и 
экономическую самостоятельность, а следовательно, и выбыва­
ют из конкурентной борьбы.

В конечном итоге развитие конкуренции приводит к росту 
Эффективности и конкурентоспособности предприятий на рын­
ке. При этом производители невостребованной или не отвечаю­
щей потребительским предпочтениям продукции вынуждены 
покидать рынок.

Конкуренцию в отраслях, пищевой промышленности мож­
но классифицировать по следующим основным признакам.

По методам осуществления:
1) ценовая конкуренция— соперничество между произво­

дителями до ценовому фактору.
Наиболее конкурентоспособными в условиях Ценовой кон­

куренции являются предприятия, имеющие возможность сни­
жать или длительное время удерживать на неизменном и срав­
нительно низком уровне отпускную цену на продукцию.

Такими возможностями в большей степени обладают круп­
ные производства, способные снижать производственные издер­
жки, в распоряжеңии которых имеются собственная сырьевая 
база, современные ресурсосберегающие технологии, существен­
ные финансовые резервы, позволяющие временно занижать 
прибыль по отдельным видам продукции. Преимущества дан- 
ңых предприятий в отрасли проявляются при освоении ими 
крупных региональных рынков пищевой продукции.

Важным фактором, влияющим на стабильность цен и ус­
ловия ценовой конкуренции в пищевой промышленности, выс­
тупает инфляция. Несмотря на то, что в последние годы уро­
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вень инфляции в стране снижался, в отраслях по-прежнему от­
мечался ежегодный существенный рост цен на основные про­
изводственные ресурсы, в первую очередь на сырье, материа­
лы, упаковку;

2) неценовая конкуренция основана на предложении про­
дукции с более высокими потребительскими признаками, каче­
ством, сроком службы, на массированной рекламе, современных 
системах сбыта и т. д.

Одним из наиболее распространенных инструментов неце­
новой конкуренции выступает продуктовая дифференциация, 
позволяющая снизить уровень конкуренции, уйти с рынка тра­
диционный аналогичных и взаимозаменяемых пищевых продук­
тов, занять собственную нишу в производстве. Особенности про­
дуктовой дифференциации в пищевой промышленности будут 
рассмотрены в гл. IV.

Любые формы неценовой конкуренции требуют вложения 
сущертвенных финансовых ресурсов в развитие новых техно­
логий и освоение новых видов продукции. Поэтому у крупных 
предприятий с большими финансовыми ресурсами возможнос­
ти ведения неценовой конкуренции существенно выше, чем у 
небольших производств.

Данная форма конкуренции играет важнейшую роль в ус­
ловиях олигополии, поскольку ценовая конкуренция, наруша­
ющая рыночное равновесие, не выгодна участникам олигополии. 
К тому же олигополия обладает значительными финансовыми 
ресурсами, позволяющими осуществлять широкую дифферен­
циацию продуктов.

Неценовая конкуренция обеспечивает производителям оп­
ределенные монополистические преимущества. Например, за 
счет придания специфических потребительских свойств ряду 
продуктов и профессиональной рекламной кампании усложня­
ется доступ на рынок для производителей, не располагающих 
технологиями, рецептурами или правами'производства этих 
продуктов, рекламными ресурсами и др.

Неценовое соперничество на отраслевом рынке может быть 
представлено в виде недобросовестной конкуренции, которая
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подразумевает действия производителей, направленные на по­
лучение преимуществ при осуществлении ими предпринима­
тельской деятельности, противоречащие антимонопольному 
законодательству Российской Федерации, обычаям делового 
оборота, требованиям добропорядочности, причиняющие эконо­
мические убытки конкурентам и наносящие вред их деловой 
репутации.

К таким действиям относятся:
-  распространение ложных, неточных или искаженных све­

дений, причиняющих убытки и наносящих ущерб деловой ре­
путации производителей;

-  введение потребителя в заблуждение о характере, спо­
собе и месте производства, качестве и потребительских свой­
ствах продукции или производителе;

^  незаконное использование интеллектуальной собствен­
ности при производстве продукции;

-  незаконное получение, использование и разглашение 
информации, составляющей коммерческую тайну.

Однако сегодня на пищевом рынке по-прежнему велика роль 
именно ценовой конкуренции из-за недостаточно высокого пла­
тежеспособного спроса населения. Это вынуждает многих про­
изводителей опираться в первую очередь на ее ценовые преиму­
щества, либо на оптимальное соотношение цена-качество.

По отраслевой принадлежности конкуренция может быть:
1) внутриотраслевой— конкуренция в рамках одной отрас­

ли промышленности между производителями аналогичной, либо 
взаимозаменяемой продукции.

В пищевой промышленности, вследствие широкого ассор­
тимента продукции, внутриотраслевая конкуренция не всегда 
ярко выражена. В ряде случаев внутриотраслевая конкуренция 
возникает только между отдельными производствами, постав­
ляющими на рынок схожие по номенклатуре и однородные по 
потребительскому назначению продукты (например, цельномо­
лочную продукцию, сыр, вареные колбасы и др.);

2) межотраслевой— конкуренция на уровне различных, не 
объединенных между собой хозяйственными связями, отраслей.
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Как правило, конечной целью такой межотраслевой конку­
ренций выступает захват наиболее привлекательных с экономи­
ческой точки зрения сфер приложения и воспроизводства капи­
тала с целью дальнейшего увеличения прибыли. Еще одной при­
чиной возникновения межотраслевой конкуренции является 
стремление крупных компаний перевести капитал из традици­
онных отраслей производства в новые и наукоемкие отрасли.

Межотраслевая конкуренция в пищевой промышленности 
имеет свою сгіецифику. При очевидном функциональном и ор­
ганолептическом отличии различных пищевых продуктов их 
объединяет потребительское назначение — все они относятся к 
продуктам питания.

Ассортиментный ряд. пищевых продуктов содержит зна­
чительный сегмент дорогостоящих видов (сырокопченые кол­
басы, молочные десерты, твердые сыры, коньяк, рыба и др.), 
объемы реализации которых существенно зависит от цен на 
продукты массового и ежедневного спроса, — традиционные и 
недорогие (хлеб, макароны, вареные колбасы, сосиски, кефир, 
молоко, творог).

Это обусловлено тем, что при ограниченной платежеспособ­
ности предпочтения потребителей отдаются в первую очередь 
традиционным и недорогим продуктам^ Таким образом, рост 
(снижение) цен на пищевые продукты первой необходимости 
уменьшает (увеличивает) спрос на дорогие виды продуктов.

Например, в отличие от мясной продукции изменение спро­
са на большинство видов молочных продуктов в меньшей сте­
пени зависит от изменения цен. В связи с этим рост (снижение) 
цен на молочные продукты, может привести и к уменьшению 
(увеличению) спроса на мясную продукцию, что свидетельству­
ет о наличии признаков межотраслевой конкуренции.

По степени свободы рынка и условиям ведения конкурен­
тной борьбы выделяется:

1) совершенная конкуренция, которая характеризуется 
наличием множества производителей, действующих независи­
мо друг от друга в свободных рыночных условиях.

Совершенная конкуренция возникает на рынке продукции, 
однородной по своему экономическому назначению и потреби­
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тельским свойствам, поэтому конкуренция осуществляется 
только в ценовой форме.

При совершенной конкуренции рынок отдельного продук­
та поделен между очень большим количеством независимых 
производителей, следовательно, доля рынка, приходящаяся на 
каждого производителя, крайне мала. Многочисленные мелкие 
гіроизводители свободно и на равных условиях конкурируют 
ілежду собой, при этом не существует никаких организацион­
ных и экономических препятствий (барьеров) для появления в 
отраслң. новых производителей. Из-за'очень слабой рыночной 
власти никто из производителей не может единолично влиять 
на рыночные цены, спрос и предложение, при этом происходит 
саморегулирование рынка в форме наращивания либо сокра­
щения объемов производства продукции.

Рассмотрим подробнее микроэкономическую модель рын­
ка совершенной конкуренции (рис. 1, табл. 2).

Р

1 -

АТС

u 1 2 3 4 5 б 7 8 9 10 11 Q
q*I

Рис. 1. Динамика экономических .результатов производителя 
в условиях совершенной конкуренции

Q
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Таблица 2
Показатели деятельности производителя 

в условиях совершенной конкуренции
О Р, MR AFC AVC АТС МС П ІП
1 '5,00 15,00 2,00 17,00 2,00 -12,00 -12,00
2 5,00 7,50 1,75 9,25 1,50 -4,25 -8,50
3 5,00 5,00 1,50 6,50 1,00 -Г,50 450
4 5,00 3,75 1,44 5,19' 1,25 -0,19 „-0,75
5 5,00 3,00 1.45 4,45 1,50 0,55 2,75
6 5,00 2,50 1,54 4,04 2,00 0,96 5,75

,7 . 5,00 2,14 1,86 4,00 3,50 1,00 7,00
8 5,00 1,87 2,19 4,06' 5,00 0,94 7,50
9 5,00 ' 1,67 2,83 4,50 8,00 0,50 4,50
10 5,00 1,50 3,75 ' 5,25 12,00 -0,25 -2,50

Q— количество продаваемой продукции, выраженное в натураль­
ных показателях, — ед., т и т. п.

Р (price) — цена единицы продукции, тыс. руб.
MR (marginal revenue) — предельный доход (предельная выруч­

ка); сумма, которую получает производитель от реализации каждой 
последующей единицы Продукта, тыс. руб. Зависит во многом от элас­
тичности спроса.

AFC (average fixing costs) — средние постоянные издержки, рас­
считываемые путем деления совокупных постоянных издержек (FC) 
на объем продукции, тыс. руб. /  ед.

FC (fixing costs) — постоянные издержки; не зависят в краткос­
рочном периоде, от изменения объемов производства.

AVC (average variable costs) — средние переменные издержки, 
рассчитываемые путем деления совокупных переменных издержек 
(VC) на объем продукции, тыс. руб. /  ед. Могут быть неизменными в 
расчете на единицу продукции, либо меняться в силу особенностей 
технологий и задействованных ресурсов.

VCv(variable costs) — переменные издержки; зависят в краткос­
рочном периоде от изменения объемов производства, меняются, как 
правило, пропорционально объемам производства.

АТС (average total costs) — средние общие издержки, определяе­
мые путем сложения издержек AFC и AVC, тыс. руб. /  ед.

МС (marginal costs) — предельные издержки, отражающие из­
менение общей величины издержек при увеличении объема производ­
ства на единицу, тыс. руб.
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П — прибыль на единицу продукции, тыс. руб.
£П — суммарная (общая) прибыль производителя, тыс. руб.

Как видно из рис. 1, кривая спроса на продукцию производи­
телей (D) расположена на графике горизонтально, или спрос яв­
ляется абсолютно эластичным. Это означает* что производители 
не обладают рыночной властью, не могут диктовать цены, реали­
зуют продукцию по ценам, регулируемым рынком. По установив­
шейся на рынке цене производитель может реализовать любое ко­
личество своей продукции, однако при цене, превышающей этот 
уровень, продукция не найдет своего покупателя! В свою очередь, 
покупатели имеют возможность выбирать средй множества про­
изводителей по критерию минимальной рыночной цены.

Точка q* показывает равновесное состояние рынка, когда 
спрос равен предложению.

Поскольку каж дая последующая единица продукции реа­
лизуется по одңой и той же цене (в нашем случае равной 5 тыс. 
руб.), то предельный доход производителя (MR) не меняется, а 
его функция совпадает с функцией спроса.

Максимизация общей прибыли достигается в точке пере­
сечения функций МС и MR (в нащем случае при выпуске 8 еди­
ниц продукции). А. поскольку предельный доход (MR) равен цене 
(Р), то условие максимизации прибыли можно представить в 
виде-МС = Р,

Таким образом, в краткосрочном периоде производители 
могут получать прибыль, поскольку цена продажи продукции 
превышает средние общие издержки. На рис. 1 область прибы1 
Ли представлена прямоугольником РкЕАС.

Однако в силу бесконечно большого числа производителей, 
отсутствия барьеров для входа на рынок новых участников, и, 
как следствие, жесткой ценовой конкуренции, в долгосрочном 
Периоде следует ожидать снижения отраслевых цен до уровня 
минимальных средних издержек (С). Это приведет к потере про­
изводителями прибыли.

(Довершенная конкуренция характерна, как правило, для 
развивающейся экономики, когда в отраслях промышленного 
производства отсутствует крупный концентрированный капи­
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тал. Хотя такая конкуренция и несет в себе признаки идеально­
го (классического) рынка, с экономической точки зрения произ­
водство в таких условиях малоэффективно. Многочисленные 
мелкие производители не имеют дортаточных финансовых ре­
сурсов для внедрения передойых технологий, разработки новых 
видов продукции и повышения ее качества.

Технологические особенности пищевых производств, спе­
цифика территориального размещения предприятий в сырье­
вых зонах и районах потребления, уровень развития и концен­
трации производства, широкая номенклатура и ассортимент 
пищевой продукции, её ежедневное и повсеместное потребле­
ние исключают возникновение совершенной конкуренции в дан­
ных отраслях. Следует отметить, что признаки совершенной 
конкуренции отсутствуют на уровне любого развитого промыш­
ленного производства.

Под воздействием развития производства, увеличения 
спроса на продукцию, укрупнения и концентрации финансово­
го и производственного капитала, инвестиций в техническую 
модернизацию предприятий, улучшения потребительски^ ха­
рактеристик традиционных и создания новых продуктов в от­
расли начинают происходить следующие процессы:

-  продукция отрасли становится разнородной, при этом 
отдельные продукты приобретают уникальные потребительс­
кие свойства, выделяющие их из ряда других аналогичных про­
дуктов;

-  уменьшается количество производителей, производства 
становятся крупнее и сосредотачивают в своих руках большую 
долю рынка;

-  углубляется разделение труда и многие производитёли 
начинают развивать производство собственных.уникальных 
продуктов.

Конкурентная среда в отрасли перестает отвечать крите­
риям классического рынка, и совершенная конкуренция пере­
ходит в следующую стадию развития рыночных отношений;

2) несовершенная конкуренция. Сегодня в условиях несо­
вершенной конкуренции действует подавляющее большинство
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рынков потребительской продукции, в том числе и рынок пи­
щевых продуктов. Она может проявляться через две основные, 
как правило, последовательные стадии:

• монополистическая конкуренция. При данном типе кон­
куренции наибольший объем всей продукции отрасли изготав­
ливается сравнительно небольшим числом крупных производи­
телей. Количество таких производителей и принадлежащих им 
предцриятий зависит от отрасли, объемов и географических 
особенностей потребления продукции. Учитывая повсемест­
ность потребления, пищевых продуктов, число крупных пред­
приятий в отдельных отраслях пищевой промышленности, вы­
пускающих наибольший ее суммарный объем и действующих в 
условиях монополистической конкуренции, может достигать 
70-100.

Отличительными чертами монополистической конкуренции 
являются:

-  достаточно большое количество производителей, однако 
значительно меньшее, чем в условиях совершенной конкуренции;

-  незначительная доля рынка, контролируемая отдельным 
производителем;

-  сложность в совместной координации действий произво- 
дителей-конкурентов в части раздела рынка и контроля над 
рыночными ценами;-

-  независимость действий производителей, между которы­
ми нет взаимосвязи и каждый из которых определяет свою про­
изводственную и сбытовую политику самостоятельно.

Большинство рынков отдельных пищевых продуктов пред­
ставляют собой рынки монополистической конкуренции. Хотя 
число пищевых предприятий, зарегистрированных на террито­
рии России, достаточно велико, большинство из них — мелкие 
производства, на долю которых можно отнести не более 20% ва­
лового производства и потребления продукции. Значительная 
рыночная доля приходится на сравнительно небольшое (в за ­
висимости от отрасли) число крупных производств, обеспечи­
вающих в большей степени потребности населения в продук­
тах питания.
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Особенностью монополистической конкуренции выступает 
то, что продукция предприятий дифференцирована (различа­
ется по потребительским свойствам) и одновременно с этим стан­
дартизирована (схожа по номенклатуре и ассортименту). Про­
изводители выпускают отличающиеся друг от друга, но взаи­
мозаменяемые продукты, удовлетворяющие одну и ту же по­
требность населения. Иными словами, производя отличную друг 
от друга продукцию, они являются монополистами в своем уз­
ком продуктовом сегменте, однако в силу взаимозаменяемости 
этих продуктов производители по-прежнему конкурируют.

Взаимозаменяемые продукты — продукты,* которые могут 
быть сравнимы по их функциональному назначению и приме­
нению, качественным и стоимостным параметрам таким обра­
зом, что потребитель готов заменить или фактически заменяет 
при потреблении один, продукт другими.

Графически рынок монополистической конкуренции отра­
жен на рис. 2.

Как видно из рис. 2, линия спроса (D) в условиях монополи­
стической конкуренции имеет отрицательный наклон. Это оз­
начает, что увеличения;объема продаж можно достигнуть пу­
тем снижения цен, и, наоборот, чем выше цены, тем ниже про­
дажи продукции., Такая закономерность приводит к, тому, что 
линия предельного дохода (MR) имеет меньший наклон, >чем 
линия спроса, и проходит ниже ее. Иными словами, каждая пос* 
ледующая единица реализуемой продукции приносит произво­
дителю меньше выручки, чем предыдущая.

Максимизация суммарной прибыли достигается в точке 
равенства предельного дохода и предельных издержек (Е), а 
производитель получает прибыль, ограниченную на рисунке 
прямоугольником Р  m v ABC. 1

Из рис. 2 видно, что цены реализации продукции и прибыль 
выше, а объем ниже, чем в условиях совершенной конкуренции. 
Такая ситуация выгодна производителям, она способствует уве­
личению в краткосрочном периоде финансовых показателей 
деятельности, что в.целом положительно сказывается на раз­
витии всей отрасли. Однако в долгосрочном периоде в силу эко-
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Рис. 2. Динамика экономических результатов производителя 
в условиях монополистической конкуренции

номической привлекательности отрасли и появления новых 
участников цена будет иметь тенденцию к снижению до уровня 
средних издержек.

Монополистическая конкуренция создает условия для орга­
низационно-экономического сближения отраслевых производи­
телей. Многие предприятия пищевой промышленности объеди­
нены в настоящее время в холдинговые структуры, т.е. контро­
лируются ограниченным числом крупных управляющих ком­
паний.

Примером выступают “Объединенные кондитеры”, “Вимм- 
Б илль-Д анн”, “Ю нймилк”, “Группа Ч еркизово”, “Группа 
ПРО ДО”, “АВК Эксима”, группа “АГРОС” и др., под организа­
ционно-финансовым управлением которых действуют крупней­
шие региональные производства пищевой продукции по всей 
России;
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• олигополия — тип отраслевого рынка, на котором присут­
ствует ограниченное число очень крупных взаимозависимых 
производителей, полностью контролирующих данный рынок.

Традиционно к олигополии относят те отрасли, в которых 
на долю нескольких крупных производителей (обычно 5-10) 
приходится свыше 60% всей отраслевой продукции. При более 
низкой концентрации производства и большем количестве про­
изводителей рыночная ситуация в отрасли характеризуется как 
монополистическая конкуренция.

Олигополистическая структура обычно характерна для 
рынков продукции таких отраслей промышленности, как. нефтя­
ная, металлургии, машиностроения, и др.

Олигополии характерны высокая взаимосвязь и коорди­
нация.

Поскольку в олигополистической отрасли действует огра­
ниченное число очень крупных производителей с болыпими-до- 
лями рынка, каждый из них вынужден прогнозировать и учи­
тывать возможную реакцию со стороны других производителей 
при формировании собственной производственной, ценовой и 
сбытовой политики. Нарушение этого правила может привести 
к обострению конкурентной борьбы и вытеснению отдельного 
производителя с рынка. В этом заключается основное отличие 
олигополии от монополистической конкуренции, в условиях ко­
торой производители действуют абсолютно независимо.

Степень координации действий производителей в услови­
ях олигополии может быть низкой и высокой.

При низкой координации производители не предпринима­
ют попыток напрямую согласовать свои, действия, подчиняются 
правйлам цивилизованной и добросовестной конкуренции, одна­
ко при этом делают свое поведение на рынке понятным и пред-' 
сказуемым для других участников. В данном случае основной 
задачей производителей является достижение рыночного равно­
весия и снижение рисков обострения конкурентной борьбы.

Высокая степень координации действий в условиях олиго­
полии подразумевает наличие гласных или негласных соглаше­
ний между производителями. Наиболее распространенной фор­
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мой такого соглашения является картель — договоренность 
"между юридически независимыми производителями отрасли об 
объемах выпуска и реализации продукции, ценах и ассортимен­
те, разделе рынков сбыта, использовании прав и патентов на 
технологии и др.

Крупнейшие отраслевые производители координируют и 
согласовывают свою деятельность с целью:

-  защиты собственных экономических интересов и усиле­
ния своей рыночной власти;

-  снижения уровня конкуренции в отрасли;
-  повышения операционной эффективности участников;
-  противодействия появлению в отрасли новых крупных 

производителей;
-  повышения эффективности экспорта.
Российским законодательством производителям запреще­

но, вступать в картельные соглашения, поэтому они являются 
негласными и в случае выявления преследуются по закону.

Объективными предпосылками для возникновения олиго­
полии являются:

1) высокая концентрация производства в отрасли. Чем круп­
нее предприятия и чем меньше их количество, тем выше прямая 
или косвенная взаимосвязь между ними и-болыне возможности 
для координации производственной и сбытовой политики;

2) интеграционные процессы в отрасли, объединение пред­
приятий в крупные промышленные холдинги;

3) технологические и географические особенности производ­
ства. Продукция ряда отраслей промышленности (например, ма­
шиностроения, металлургии) может производиться только на 
очень крупных, наукоемких и технологически развитых произ­
водствах, сосредоточенных в определенных географических зо- 
ндх. Количество таких отраслевых предприятий незначительно, 
они полностью удовлетворяют потребность страны в своей про­
дукции и для ңих характерна олигополистическая структура.

В условиях олигополии наиболее существенным фактором 
поддержания рыночного равновесия и экономической устойчи­
вости произврдителей выступает ценообразование.
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При увеличении стоимости производственных ресурсов, 
существенных колебаниях спроса на продукцию, угрозе появ­
ления на рынке новых производителей (в том числе и иностран­
ных) и экспансии действующих производств на региональных 
рынках скоординированная ценовая политика является для оли­
гополии важнейшим инструментом поддержания высокого 
уровня своей конкурентоспособности.

Олигополия как тип отраслевого рынка и экономических 
взаимоотношений в отрасли дает производителям,значитель­
ные преимущества и повышает их экономическую эффектив­
ность.

Экономическая эффективность олигополии проявляется:
1) в снижении себестоимости продукции за счет масштабов 

производства;
2) в экономии на приобретаемых производственных ресур­

сах, поскольку участники олигополии могут выступать в каче­
стве консолидированного покупателя материально-технических 
ресурсов, диктуя поставщикам закупочные цены и обеспечивая 
дальнейшее снижение затрат на производство;

3) в высоких финансовых результатах деятельности, дос­
тигаемых за счет повышения цен и снижения себестоимости;

4) в возмож ности осущ ествления научно-исследова­
тельской деятельности и внедрения в производство новых* тех­
нологий и продуктов, предоставляемой высокой концентраци­
ей финансовых ресурсов;

5) в высокой конкурентоспособности производителей.
Экономическая эффективность и конкурентоспособность

олигополии связана также с наличием значительных' препят­
ствий для вступления в отрасль новых производителей. К ним 
можно отнести:

• согласованные действия и. практически полный контроль 
олигополии над рынком;

• величину финансовых и производственных ресурсов, на­
ходящихся в распоряжении олигополии;

• контроль над производственными технологиями, защ и­
щенными патентами и лицензиями;
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• производственные возможности олигополии, в полной 
мере и качественно обеспечивающей спрос на продукцию, в свя­
зи* с чем появление новых производителей в отрасли экономи­
чески нецелесообразно.

Олигополия способствует достижению быстрых темпов на­
учно-технического развития отрасли, однако, с точки зрения 
развитой рыночной конкуренции, такой тип отраслевого рынка 

. крайне несовершенен.
Поскольку пищевая промышленность включает значитель­

ное количество мелких, средних и крупных специализированных 
производств и степень дифференциации пищевой продукции 

' исключительно высока, уровень концентрации производства ^
; этих отраслях недостаточен для возникновения олигополии.

Если в условиях рыночной экономики в отрасли отсутству­
ет какая-либо конкуренция, то имеет место чистая монополия..

' Ч истая монополия представлена одним крупным про- 
. изводителем массовой, незаменимой, уникальной, не имеющей 
аналогов продукции. На долю этЬго производителя приходится 
весь или практически весь объем производимой в отрасли про­
дукции.

Чистая монополия характеризуется безграничной рыноч­
ной властью одного производителя, к которой в стратегическом 
плане стремится большинство крупных промышленных пред­
приятий.

Монопольное положение производителя является след­
ствием наличия в отрасли высоких административных и эконо­
мических барьеров, полностью блокирующих потенциальных 
конкурентов и препятствующих их появлению. К таким барье­
рам относятся:

1) высокие объемы выпускаемой продукции и концентра­
ция производственной деятельности, позволяющие достигнуть 
эффективного и низкозатратного производства с использовани­
ем современных технологий и высокопроизводительного обору­
дования; 1

2) наличие естественных монополий — отраслей обществен­
ного пользования, на которые не распространяется действие
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антимонопольного законодательства и которые организацион­
но и экономически поддерживаются государством;

3) административные препятствия, наличие лицензий и 
патентов на производственные технологии и право на их исполь­
зование;

4) высокий научно-технический потенциал отдельных про­
изводителей;

5) собственность на важнейшие материальные и производ­
ственные ресурсы;

6) прямое административно-финансовое содействие отдель­
ным отраслям и производителям со стороны региональных вла­
стей;

7) осуществление различных видов недобросовестной кон­
куренции.

Примером монополии в пищевой промышленности могут 
служить такие компании, как Nestle Alimentana SA  и Unilever, 
установившие в начале 197 0-х гг. абсолютный контроль над рын­
ком Западной Европы, в части поставок замороженных продук­
тов. Примером также является американский трест мясохла­
добойной промышленности Swift & Со, монополизировавший 
скупку, убой скота и переработку мяса в большинстве штатов 
Америки. Монополизировав производство пищевой продукции, 
данные компании поддерживали длительное время высокие 
продажные цены на свою продукцию и низкие закупочные,цены 
на сырье.

Российским законодательством запрещен монополизм про­
изводителей всех отраслей и сфер'хозяйственной деятельнос­
ти, кроме естественных монополий, продукция которых явля­
ется общественно значимой и абсолютно незаменимой и произ­
водство которой находится под контролем государства.

3.3. Конкурентоспособность 
отраслевых предприятий

Конкурентоспособность предприятия — это совокупность 
характеристик, отличающих его от других хозяйствующих 
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субъектов более высокой степенью удовлетворения продукци­
ей потребностей населения, эффективностью хозяйственной 
деятельности, возможностью} адаптации к меняющимся усло­
виям рыночной конъюнктуры, способностью к дальнейшему 
экономическому развитию.

Согласно общим положениям экономической теории на на- 
личие конкурентных преимуществ влияют внешние и внутрен­
ние факторы.

Внешние факторы:
1. Параметры рыночного спроса. Спрос определяет воз­

можности продажи продукции, объемы реализации, пределы 
(границы) возможных изменений цен на продукцию. Разруше- 
ние-товарных рынков под влиянием различных причин может 
привести к системному кризису в экономике, который в свою 
очередь служит импульсом к сужению спроса. В результате 
сжатия спроса на товарных рынках у предприятий уменьша­
ются возможности наращивания объемов производства, влия­
ния на цены. Подобная ситуация неоднократно наблюдалась в 
экономике России, в том числе в пищевой промышленности и в 
седьском хозяйстве. 7

2. Наличие конкурентной среды и ее масштабы. Конку­
ренция предполагает наличие на отраслевом рынке множества 
хозяйствующих субъектов, появление новых участников с бо­
лее совершенным производством, что зачастую приводит к сни­
жению темпов развития отдельных предприятий. Вместе с тем, 
конкурентная среДа стимулирует предприятия к постоянному 
поиску резервов улучшения использования ресурсов, повыше­
ния качества выпускаемой продукции, внедрению передовых 
производственных и сбытовых стратегий и т.д.

Масштаб конкуренции является важным инструментом 
создания конкурентных преимуществ. Конкуренция имеет че­
тыре основных масштаба измерения:

1) масштаб сегмента;
2) вертикальный размах (степень вертикальной интегра­

ции); j
3) географический (территориальный) масштаб;
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4) масштаб отрасли (диапазон связанных отраслей, в кото­
рых предприятие ведет конкурентную борьбу).

Ш ирокая сфера конкуренции позволяет предприятию 
использовать взаимосвязи между технолбгическими стадиями, 
обслуживающими разные сегменты рынка, географические рай­
оны или родственные отрасли.

3. Особенности испоЛьзуемых в хозяйственном процессе 
производственных факторов. Конкурентоспособность в об­
щем случае основана на повышении эффективности исполь­
зования ресурсов, а предприятия существенно различаются 
способами осуществления хозяйственного процесса. Предпри­
ятия стремятся извлечь максимальный эффект из задейство­
ванных (собственных и привлёченных) факторов производства 
на Ьснове сокращения непроизводительных затрат, внедрения 
прогрессивных технологий, мотивирования работников к вы­
сокопроизводительному труду, повышения качества управле­
ния. При этом имеющие место отличия в эффективности при­
водят к различиям в уровне конкурентоспособности предпри­
ятий. В связи с этим отдельные предприятия в долгосрочном 
периоде занимают лидирующие позиции в отрасли, а другие 
вынуждены сокращать свою деятельность или покидать от­
расль.

4. Наличие родственных и поддерживатощих отраслей, по­
зволяющее максимально повысить качество продукции и имидж 
предприятия. Любое предприятие может стать конқурентоспо- 
собным только при наличии надежных поставщикой и делойых 
партнеров. Поставщики поставляют ресурсы с заданным уров­
нем качества, определенным соотношением цена-качество и в 
строгом соответствии с графиком. В результате предприятия 
выпускают и реализуют необходимый ассортимент продукции, 
в срок выполняют свои договорные обязательства. Соблюдение 
этих условий в итоге влияет на конечные результаты деятельно­
сти или конкурентоспособность. Наличие достаточного числа 
компаний-партнеров (поставщиков, смежников, покупателей) и 
их верный выбор является одним из ключевых моментов повы­
шения уровня конкурентоспособности.
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5. Информационные технологии обеспечивают накопление, 
систематизацию и анализ потоков деловой информации. Инфор­
мационные технологии не только влияют на выполнение отдель­
ных стадий технологического процесса, но и расширяют возмож­
ности предприятий по эффективному использованию коммуни­
каций между видами деятельности, как внутри отрасли, так и 
за ее пределами. Чем выше уровень развития и внедрения ин­
формационных технологий, тем выше конкурентоспособность 
предприятий и отрасли в целом.

6. Коммерческие условия в отрасли характеризуют доступ­
ность источников финансирования, возможности предприятий 
предоставлять коммерческий кредит, осуществлять товарооб­
менные операции и т.д.

7. Уровень организации сбытовой сети на товарном рын­
ке означает наличие и расположение дистрибьюторских и рас­
пределительных центров, дилеров, розничных магазинов, выс­
тавок и ярмарок, территориальную доступность продукции 
широкому кругу покупателей, активность промоутерских и рек­
ламных кампаний и т. д.

8. Степень государственного и административного вме­
шательства. Государственное регулирование и администра­
тивная поддержка оказывают существенное влияние на уровень 
конкурентоспособности отдельных производителей. Особенно­
сти государственного регулирования рынка изложены ниже.

Внутренние факторы: \
1. Качество продукции. Высокое качество выпускаемой 

продукции является одним из важнейших условий конкурен­
тоспособности предприятия. Поэтому меры по обеспечению и 
првышению качества в условиях конкуренции являются при­
оритетными для отраслевых предприятий.

2. Степень использования производственной мощности. 
Чем больше на предприятиях данный показатель, тем ниже (в 
силу эффекта масштаба) затраты на единицу выпускаемой про­
дукции, шире возможности для установления низких цен, выше 
уровень конкурентоспособности.

79



3. Уровень кадрового потенциала. Высокий квалификацион­
ный, образовательный и интеллектуальный уровень персонала 
положительно влияет на состоянии организации производства, 
управления и труда, мотивационную активность работников, 
результаты хозяйственной деятельности предприятий, уровень 
их конкурентоспособности.

4. Товарная политика предприятий. Товарная номенкла­
тура и ассортимент продукции (традиционной и новой), сфор­
мированные на основе изучения потребностей населения, с уче­
том тенденций рынка, являются за'логом того, что продукция 
будет пользоваться спросом, а предприятия получат гаранти­
рованную выручку и прибыль, что создаст предпосылки‘для 
роста конкурентоспособности.

5. Финансовая устойчивость. Предприятия, располагаю­
щие достаточной величиной собственного капитала, являются 
платежеспособными и кредитоспособными, имеют значительно 
больше предпосылок для повышения своего конкурентного по­
тенциала как в плане технического и технологического разви­
тия, так и в плане расширения диапазона своей деятельности, 
максимизации финансово-хозяйственных результатов.

6. Инновационная активность. Предприятие-новатор, как 
правило, более конкурентоспособно, особенно в условиях мас­
сового производства. Внедрение инноваций, независимо от того, 
идет ли речь об освоении новых видов продукции, упаковке, 
организации производства и труда и проч., доведение инфор­
мации об этих процессах до широкого круга потребителей не 
только улучшает имидж предприятий, но и способствует росту 
уровня их конкурентоспособности.

7. Корпоративная культура. Предприятие, имидж кото­
рого широко известен и получил признание, включая собствен­
ное имя (бренд),-имеет значительные конкурентные преимуще­
ства. При этом формирование положительного имиджа возмож­
но лишь при условии эффективного вовлечения в этот процесс 
всех ресурсов, которыми располагает предприятие (техничес­
ких, технологических, трудовых, финансовых и проч.).
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8. Сырьевое обеспечение. Конкурентоспособность предпри­
ятий пищевой промышленности в значительной степени опре­
деляется сырьевой «зависимостью и взаимоотношениями с по­
ставщиками сырья. Особое значение здесь приобретает нали­
чие собственных хозяйств, обеспечивающих стабильность по­
ставок сырья требуемого качества и в оптимальные сроки.

9. Местоположение предприятия. Специфика предприя­
тий отдельных отраслей пищевой промышленности состоит в 
том, что для их продукции характерны короткие сроки Хране­
ния. Расстояния и местоположение предприятий влияют на со­
хранность сырья, готовой продукции, а такж е на транспортные 
затраты. Следовательно, чем-ближе предприятия к своим по­
ставщикам и потребителям, тем они конкурентоспособнее.

В табл. 3 приведен механизм влияния внутренних факто­
ров на конкурентоспособность предприятий пищевой промыш­
ленности.

Для оценки рыночных перспектив, максимальной реали­
зации своего потенциала предприятия пищевой промышленно­
сти должны обладать информацией об уровне своей конкурен­
тоспособности. Располагая такой*информацией, предприятия 
получают возможность выявить свои преимущества и* узкие 
места, сформировать стратегию развития, выбрать адекватную 
тактику поведения на рынке.

Конкурентоспособность предприятий — категория колйче- 
ственно измеримая, требующая широкого применения методов 
количественного анализа и математического аппарата.

При этом важ ная роль в оценке конкурентоспособности 
предприятия отводится отбору цоказателей, входящих в сис­
тему оценки. Для пищевой промышленности к таким основным 
показателям можно отнести:

• уровень использования производственных мощностей и 
емкостей для хранения сырья и готовой продукции;

• частоту и объем возврата продукции и рекламаций;
• наличие и величину брака; *
• широту номенклатуры ассортимента;
• себестоимость единицы продукции (по видам);
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Таблица 3
Влияние внутренних факторов на конкурентоспособность 

предприятий пищевойпромышленности
Факторы Механизм Объект

Качество продукции и 
упаковки

Влияет на спрос и на объемы 
продаж Выручка, прибыль

Степень использования, 
производственной мощ­
ности

Рост (снижение) Показателя влия­
ет на уровень удельных затрат

Удельные затраты, 
цены, прибыль

Кадровый потенциал
Высокая компетентность и ква­
лификация персонала формируют 
имидж предприятия и его конку­
рентоспособность

Производитель­
ность труда, эффек­
тивность производ­
ства

Ассортиментная политика
Широта ассортимента и его по­
требительская востребованность 
создают конкурентные пре­
имущества

Выручка, прибыль

Финансовая устойчивость
Влияет на повышение фи: 
нансового конкурентного по­
тенциала

Платежеспособ­
ность, кредитоспо­
собность

' 1 Г
Инновационная актив­
ность

Внедрение инноваций повышает 
потребительский интерес и пре­
стиж предприятия

Выручка, прибыль

Корпоративная культура
Влияет на потребительские пред­
почтения и приверженность тор­
говой марке

Имидж предпри­
ятия

Сырьевое обеспечение

Наличие тесных связей и на­
дежность поставщика не до­
пускают срывов производства и 
соответственно служат гарантией 
выполнения обязательств пред­
приятия ,

Качество сырья, . 
удельные затраты

Местоположение пред­
приятия

Расстояния влияют на транс­
портные затраты, следовательно, 
и на цены

Затраты на транс­
портировку готовой 
продукции

• цены на продукты;
• величину прибыли (убытков);
• уровень рентабельности;
• наличие и величину собственного капитала;
• ликвидность активов;
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• кредитоспособность и платежеспособность;
• численность поставщиков и потребителей (посредни­

ков) и др.
Сравнительная оценка этих Показателей и сопоставление 

их с аналргичными показателями конкурентов, позволяют вы­
явить сильные и слабые стороны предприятий, разработать 
стратегию и тактику -поведения на рынке в перспективе.

3.4. Рыночная власть производителей 
и рыночная концентрация

Рыночная власть — форма влияния отдельного произво­
дителя (группы производителей) на.отраслевом рынке.

•Рыночная-власть производителя может быть .различной 
силы. Сильная рыночная власть отдельного производителя оз­
начает его доминирующее положение на отраслевом рынке и 
является основной стратегической целью, большинства предпри­
яти й ^  точки зрения конкурентоспособности и экономической 
устойчивости.

Доминирующее положение — положение производителя 
(группы производителей) на рынке определенной продукций, 
позволяющее оказывать решающее влияние на условия реали- 

' зации продукции, устранять с отраслевого рынка,, других про­
изводителей или. Препятствовать доступу на рынок новых про­
изводителей.

В соответствии с Законом о защите конкуренции, домини­
рующим однозначно* признается положение хозяйствующего 
субъекта, доля которого на рынке определенного товара пре­
вышает 50%.

Законодательством предусмотрен ряд существенных осно­
ваний, при,наличии которых доминирующим может признавать­
ся положение производителя с долей-рынка свыше 35%.

Доминирующее положение на рынке означает концентра­
цию рыночной власти у одного производителя (группы произ­
водителей) и высокую степень монополизации отраслевого рын­
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ка. Сильная рыночная власть позволяет произвбдитёлю конт­
ролировать объемы производства и реализации продукции, уве­
личивать свою прибыль.

На уровень рыночной власти производителей и продавцов 
пищевой продукции влияют следующие факторы:

а) степень монополизации рынка и  количество произво­
дителей.

Чем большее число независимых производителей дёйствует 
на отраслевом рынке, тем слабее у каждого рыночная власть и 
выше конкуренция;

б) эластичность рыночного спроса — степень зависимос­
ти объема потребления конкретного продукта от. изменения 
среднерыночных цен, ассортимента продукции, потребительс­
ких свойств и др. Чем ниже влияние изменения указанных ф ак­
торов на объемы потребления продукта, уем меньше эластич­
ность.

Эластичность спроса во многом определяет экономическую 
устойчивость, конкурентоспособность и уровень рыночной вла­
сти производителей.

Продукты с низкой эластичностью спроса (например, тра­
диционные молочные продукты) позволяют предприятиям ус­
танавливать завышенную цену без серьезной угрозы потери 
рыночной доли, увеличивая тем самым свою прибыль.

Эластичности спроса на продукцию существенно зависит от 
количества производителей и степени дифференциации продукции.

Чем больше производителей действует в отрасли и шире 
ассортиментный ряд конкретного продукта, тем более эластич­
ным (изменяющимся) будет спрос на продукцию каждого из них. 
Высокая эластичность спроса на продукцию является важным 
фактором, ограничивающим рыночную власть производителя 
на рынке. Пищевая продукция широко дифференцирована, по­
этому оценке эластичности спроса на предприятиях уделяется 
повышенное внимание;

в) стратегия производителей на рынке.
Производители могут придерживаться стратегии жесткой

ценовой конкуренции между собой, снижая, либо удерживая
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длительное время на одном уровне отпускные цены на продук­
цию. В этом случае наибольшая рыночная власть будет у про­
изводителя, предлагающем более дешевуіб, чем у конкурентов 
к сопоставимую по качеству продукцию.

Производители могут заключить соглашения о разделе 
рынка и уровне цен на продукцию. Такая стратегия приводит к 
усилению рыночной власти.

В условиях совершенной конкуренции отраслевые произ­
водители обладают недостаточной рыночной властью. По мере 
увеличения концентрации производства и укрупнения капита­
ла рыночная власть производителей укрепляется и достигает 
своего максимума при монополии.

В экономически развитых странах, в том числе и в России, 
действуют антимонопольные законы, ограничивающие рыноч­
ную власть производителя и исключающие создание монополь­
ных производств, за исключением естественных монополий.

Значимым индикатором наличия у производителей рыноч­
ной влабти выступает рыночная концентрацйя.

Рыночная концентрация — сосредоточение экономически 
значимых признаков или характеристик в руках ограниченно­
го числа хозяйствующих субъектов.

Количественными характеристиками рыночной концентра­
ции могут выступать:

-  объем производимой и.реализуемой продукции;
-  численность занятого населения;
-  величина добавленной стоимости*
-  величина прибыли;

, -  фонд.заработной платы и  др.
Для количественной оценки уровня рыночной концентра­

ции применяется ряд индикаторов. Каждый из них обладает к&к 
преимуществами, так и недостатками, поэтому для объектив­
ной оценки уровня концентрации рекомендуемся их комплекс­
ное использование:

1) коэффициент концентрации (concentration ratio) опре­
деляется по крупнейшим (трем, четырем) производителям от­
расли:
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где CRk— коэффициент концентрации;
к —'число анализируемых крупнейших фирм в отрасли k < N;
N — общее число фирм в отрасли;
8j — доля производства (продаж) і-й фирмы в общем объе­

ме выпуска (продаж) отрасли;
q. — объем производства (продаж) і-й фирмы (ед., т); :.
Q — совокупный выпуск отрасли (ед., т).
Особенности-показателя концентраций:
-  обязателен для статистического мониторинга в практике 

антимонопольных служб;
’ -  можетопреДеляться по численности 'зан'ятых, добавлен­

ной стоимости, величине Активов и т.д.;
-  низкая трудоемкость расчета, не требует полной статис­

тики по всем производителям (продавцам);'
-  не'придает значения ни суммарному количеству отрасле­

вых производителей, ни распределению рыночных долей мейсДу 
ними. Например; для крупнейших производителей-коэффицибйт 
CR4 будет иметь одинаковое значение (равное 80%) как для рын­
ка, на котором действует один производитель с долей 77%, *а 
23 производителя с долями по 1%, так и для рынка с четырьмя 
производителями с долями по 20%, и остальными по 1%.

Поэтому данный индикатор должен дополняться рядом 
других;

2) индекс Герфиндаля-Хиргимана (Herfindahl-Hirschmann 
index) — определяется путем суммирования возведенных в квад­
рат количественных характеристик (в нашем случае— рыночных 
долей производителей). Может принимать значения от 0 до 1.

N

і=1
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где ННІ — индекс Герфиндаля-Хиршмана;
N — общее число производителей (продавцов) в отрасли.
Примерные интервалы показателя:
от 0 до 1000 — слабая концентрация;
от 1000 до 1800 — умеренная концентрация;
1800 и больше — высокая концентрация.
Данный показатель также имеет ряд особенностей:
-  обязателен для статистического мониторинга в практике 

антимонопольных служб;
-  требует полной статистической информации по произво­

дителям;
-  возводя в квадрат рыночные доли, придает больший вес 

крупным производителям, в случае .отсутствия статистических 
данных о долях мельчайших фирй снижает возможную погреш­
ность; і'

-  может преувеличивать параметр концентрации на рын­
ке при росте числа крупных производителей, и, наоборот, при 
росте числа мелких,— преуменьшать;

3) индекс Холла-Тайдмана (Hall-Tidemann index) — в ос- 
нрве его расчета лежит ранжирование, производителей путем 
присвоения каждому индивидуального ранга. Крупнейшему 
'производйтелю присваивается ранг 1, самому мелкому — наи- 
высший, соответствующий максимальному количеству произ­
водителей в отрасли.

НТ1 = ̂ (  N

E r a  и
\  і= і

где HTI — индекс Холла-Тайдмана;
R; — ранг производителя R; = 1,2,3.:.
Особенности показателя:
-  вспомогательный уточняющий показатель;
-  больше реагирует на изменение числа производителей, 

нежели на распределение рыночных долей. Это связано с тем, 
что меньшим производителям присваивается повышенный ранг,
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что приводит к росту их значимости в расчетах. Влияние круп­
ных и мелких производителей как бы “усредняется”;

4) дисперсия рыночных долей отражает неравномерность 
распределения рыночных долей отраслевых производителей.

а2 4 | > ' ; 5)2’
где ст2 — дисперсия рыночных долей;

§ — средняя доля производителя на рынке.

Е*.
6 = -^—  -  — 

N N
1

5) коэффициент вариации

v4где V  — коэффициент вариации;
сг — среднеквадратичное отклонение;

а  =

Дисперсия рыночных долей и коэффициент вариации'Яв­
ляются вспомогательными уточняющими показателями оцен­
ки уровня концентрации.

Чем больше значение дисперсии, тем зуге'нее равномерно 
распределены рыночные доли, тем, скорее всего, выше концен­
трация и сильнее рыночная власть производителей. Чем мень­
ше вариация, тем меньше разброс рыночных долей и ниже кон­
центрация. Однако если рыночные доли распределены равно­
мерно (например, пять производителей по 20% рынка), то дан­
ные показатели нельзя использовать для оценки концентрации.

Сильная рыночная власть производителей на отраслевом 
рынке во многом являете^ следствием значительных барьеров 
входа-выхода.
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Барьеры, входа — факторы объективного или субъектив­
ного характера, которые препятствуют новым фирмам органи­
зовывать прибыльное производство в отрасли.

Барьеры выхода,— ф актору объективного или субъектив­
ного характера, которые препятствуют фирме без существен­
ных потерь выйти из отрасли. Барьеры выхода делают деятель­
ность в отрасли рискованной, а значит, создают дополнитель­
ные барьеры входа в отрасль.

В свою очередь, по мере роста рыночной власти эти барье­
ры укрепляются.

Барьеры входа могут носить стратегический и нестратеги­
ческий характер (табл. 4). Первые обусловлены активным пове­
дением участников отрасли, втбрые носят объективный харак­
тер.

Таблица 4
Барьеры входа на отраслевой рынок

Стратегические барьеры Нестратегические барьеры
1. Инновационный потенциал и 
технологии

1. Минимально эффективный выпуск

2. Резервные мощности 2. Емкость товарного рынка
3. Долгосрочные контракты и деловые 
связи

3. Эластичность и динамика спроса

4. Картели 4. Размер первоначальных инвестиций
5.. Ценообразование; ограничивающее 
вход

5. Доступ к источникам 
финансирования

6. Логистика и дистрибуция 5. Состояние инфраструктуры
7. Продуктовая дифференциация 6. Административные препятствия
8. Вертикальная интеграция 7. Иностранная конкуренция
9. Диверсификация деятельности и др. 8. Коррупция, криминал и др.

3.5. Государственное регулирование 
в условиях рынка

Государственное регулирование экономики — это комп­
лекс законодательных;' административных и экономических 
мер, осуществляемых органами государственной власти с це­
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лью стабилизации социально-экономической системы и ее при­
способления к изменяющимся условиям.

Степень и инструменты государственного регулирования 
экономики различаются в зависимости от действующей поли­
тической и экономической системы.

В условиях плановой экономики степень вмешательства 
государства в экономические процессы и социальную сферу 
была крайне высока. Действовала государственная собствен­
ность на средства производства, все области хозяйственной де­
ятельности регулировались путем прямых директив.

Отличительной особенностью такой системы являю тся 
практическое полное изъятие дохода у предприятий, установ­
ление жестких норм потребления ресурсов, распределение фи­
нансовых средств в соответствии с основными направлениями 
государственного плана развития страны. При этом уровень 
налогообложения доходов и имущества граждан низкий.

При отсутствии хозяйственной самостоятельности пред­
приятия полностью поддерживались государством (зачастую в 
форме прямого финансирования) с целью развития всех отрас­
лей материального производства, гарантированного обеспече­
ния населения рабочими местами и материальными благами по 
установленным нормам, производства необходимых средств 
труда.

Государство полностью контролировало вопросы обеспече­
ния населения рабочими местами и жильем, строительства 
объектов социальной инфраструктуры, здравоохранения, обра­
зования и др. В это время были сформированы крупные отрас-1 
ли экономики, производства, промышленные центры. За счет 
концентрации и централизации финансовых ресурсов были по­
строены крупнейшие заводы и фабрики, осуществлен экономи-' 
ческий подъем многих территорий (Крайнего Севера, Дальнего 
Востока и др.), создана система социального обеспечения (ме­
дицина, образование и др.), получил практическое развитие на­
учный подход к управлению экономикой.

Вместе с тем такая форма государственного участия в эко­
номике имела, зачастую, уравнительный характер распределе­
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ния производственных и финансовых ресурсов, а также потре­
бительских товаров. При этоң у предприятий и работников было 
недостаточно экономических стимулов к повышению эффектив­
ности производства и росту производительности труда.

В условиях рыночной экономики степень государственного 
участия в экономических процессах существенно меньше, однако 
государственное регулирование имеет очень большое значение.

В условиях рынка регулирование осуществляется путем 
косвенного вмешательства государства в экономику и соци­
альную сферу через различные законодательные, денежно-кре­
дитные, бюджетные и др. инструменты. Государство не поддер­
живает напрямую убыточные и экономически неэффективные 
отрасли экономики (кроме стратегических), а именно создает 
организационные и экономические условия для их развития.

Основными задачами государственного регулирования эко­
номики России являются:

-  обеспечение равных условий хозяйствования для всех 
субъектов экономики любых форм собственности;

• -  .стимулирование экономического роста;
-  поддержка и развитие стратегических отраслей эконо­

мики; 1

-  развитие реального сектора экономики и малого предпри­
нимательства;

-.выравнивание экономического потенциала регионов;
-  рост занятости населения и ликвидация безработицы;
-  обеспечение решения социальных задач и защиты мало­

имущ их слоев населения.
К инструментам, государственного регулирования рыноч­

ной экономики относятся:
1. Законодательная база — комплекс разрабатываемых и 

принимаемых органами государственной власти нормативно­
правовых документов, регламентирующих правила и порядок 
осуществления хозяйственной и экономической деятельности 
на территории России, формы организации и виды экономичес­
кой деятельности, устанавливающих права и обязанности хо­
зяйствующих субъектов и др.
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2. Бюджетные расходы — средства, направляемые на фи­
нансирование государственных целевых программ развития от­
раслей экономики и социальной сферы. Бюджетные расходы от­
носятся к мерам прямого регулирования, они направлены на ре­
шение наиболее значимых для развития экономики задач.

Через бюджет осуществляется финансирование приори­
тетных национальных проектов, государственных программ 
модернизации транспортной инфраструктуры, развития энер­
гетического хозяйства, научно-технологИческого комплекса 
страны, экономического и социального развития отдельных ре­
гионов (Дальнего Востока и Забайкалья, Юга России др.), эко­
номического и социального развития села, обеспечения граж­
дан жильем и мЬдернизации объектов жилищной инфраструк­
туры, социальной поддержки инвалидов и др.

В Федеральном бюджете РФ значительная дол'я расходов 
(до 30%) приходится ңа средства, передаваемое в региональные 
и местйые бюджеты, в виде финансовой помощи для выравни­
вания уровня обеспеченности областей и городов. Из этих 
средств финансируются текущий расходы на социальную Сфе­
ру, здравоохранение, образование и др., а также предоставля­
ются дотации, субсидии и субвенции различным категориям 
граждан и отдельным предприятиям.,

В рамках бюджетных расходов финансируются государ­
ственный заказ и государственные закупки.

Государственный заказ — контракт, заключаемый на кон­
курсной основе с предприятиями и научными организациями на 
разработку й производство определенных видов промышлен­
ной и научно-техничёской продукции.

Государственные закупки — форма поставки на конкурс- 
ңой основе промышленной продукции для нужд Государства. 
Многие предприятия пищевой промышленности являются по­
ставщиками продуктов питания для обеспечения довольствия 
вооруженных сил и Я государственный материальный резерв 
продовольствия.

3. Йсиюговые льготы и специальные налоговые режимы — 
форма уменьшения величины налоговых обязательств хозяй­
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ствующих субъектов перед государством. Предоставление на­
логовых льгот и применение специальных налоговых режимов 
стимулирует развитие отдельных секторов экономики, остав­
ляя в их распоряжении дополнительные средства на расширен­
ное воспроизводство. В настоящее время в России подобная фор­
ма регулирования применяется преимущественно к субъектам 
малого предпринимательства и производителям сельскохозяй­
ственной продукции.

4. Льготное кредитование — предоставление во времен­
ное пользование денежных средств под низкий.банковский про­
цент (обычно на уровне ставки рефинансироваңия).Так, напри­
мер, в .рамках Приоритетного национального, проекта “Разви­
тие АПК,” через систему государственного ОАО “Россельхоз­
банк” предоставляются льготные кредиты животноводческим 
хозяйствам на развитие материально-технической базы.

5. Протекционизм — система административных и зако­
нодательных мер цоддержки отдельных отраслей и производи­
телей. Протекционизм, как правило, применяется для защиты 
интересов отечественных предприятий в условиях высокой кон­
куренции с иностранными производителями, и реализуется че­
рез установление квот,, ограничений и повышенных таможен­
ных пошлин на ввозимые иностранные товары, субсидирование 
отечественных производителей, запрет на деятельность внут­
ри страны филиалов иностранных компаний и банков и др.

6. Антимонопольное регулирование включает законода­
тельно установленные меры по регулированию конкурентной 
среды не товарных рынках, недопущению недобросовестной 
конкуренции, установления монопольно высоких и монопольно 
низких цең на продукцию и др. Основным нормативно-право­
вым актом в России, регулирующим конкурентную среду на 
этраслевых рынках, является Закон о конкуренции. Контроль 
и. надзор за выполнением требований данного закона осуществ­
ляется Федеральной антимонопольной службой РФ. Ее задача­
ми являются предупреждение и пресечение монополистичес­
кой деятельности, дискриминационных условий и недобросове­
стной конкуренции.
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Дискриминационные условия — условия доступй на отрас­
левой рынок, при которых производитель поставлей в неравное 
положение по сравнению с другими производителями.

Монополистическая деятельность — злоупотребление про­
изводителем своим доминирующим положением в отрасли, а 
также согласованные действия, запрещенные антимонопольным 
законодательством.

Антимонопольным законодательством установлен прямой 
запрет на следующие согласованные Действия производителей, 
ограничивающие конкуренцию:

-  установление или поддержание цен, наценок, скидок, над­
бавок;

-  раздел товарного рынка по территориальному принципу, 
объёму продажи или покупки товаров, ассортименту реализу­
емых товаров либо составу продавцов или покупателей;

-  экономически или технологически не обоснованный от­
каз от заключения договоров с определенными продавцами либо 
покупателями;

-  экономически, технологически и иным образом не обосно­
ванное установление различных цен на один и тот же товар;'

-  сокращение или прекращение производства товаров, на ко­
торые имеется спрос либо на поставки которых размещены зака­
зы, Цри наличии возможности их рентабельного производства; ’

-  создание препятствий для доступа на товарный рынок иЛи 
выхода из товарного рынка другим хозяйствующим субъектам 
и др.

7. Регулирование цен и тарифов заключается в контроле 
государства за уровнем и темпами роста цен на потребительс­
кие товары первой необходимости, тарифов на электроэнергию, 
газ и т.д. Регулирование цен в условиях рыночной экономики 
осуществляется в основном косвенно, путем ограниченйя норм 
прибыли на отдельныё потребительские товары, осуществле­
ния товарных интервенций — продажи из государственных ре­
зервов на внутренних сырьевых рынках больших объемов от­
дельных видов первичного сырья (зерна, нефти и др.), установ­
ления пониженных ставок косвенных налогов на отдельные
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группы товаров и др. Одновременно с этим предельный уровень 
тарифов на продукцию и услуги естественных монополий, на­
ходящихся в собственности государства, может устанавливать­
ся директивно.

8. Социальная полигцика — участие государства в реше­
нии задач повышения уровня и качества жизни населения. Со­
циальная политика включает в себя меры по улучшению меди­
цинского обслуживания граждан, обеспечению жильем, индек­
сации доходов малоимущих категорий граждан и предоставле­
нию им социальных льгот, реформированию системы пенсион­
ного обеспечения. Важным направлением социальной полити­
ки государства является обесценение роста занятости населе­
ния, снижение уровня безработицы, преступности и т.д.

Все мероприятия в области государственного регулирова­
ния экономики оформляются через специальные законы, ука­
зы, постановления и др.

В разработке и реализации мер. государственного регули­
рования экономики участвуют органы исполнительной и зако­
нодательной власти.

Общее регулирование экономики осуществляют Президент 
РФ, Правительство РФ и Федеральное собрание РФ.

Непосредственное исполнение мер государственного регу­
лирования экономики возложено на Министерство экономичес­
кого развйтия РФ, к компетенции которого в этой области отно­
сятся:

-  подготовка программ и планов социально-экономических 
реформ;

-  анализ и прогнозирование социально-экономического раз­
вития регионов РФ, отраслей и секторов нацирнальной эконо­
мики;

-  мониторинг социально-экономических процессов;
-  разработка специальных защитных и компенсационных 

мер при импорте товаров;
-  нетарифное и тарифное регулирование экспорта и импор- 

' та товаров;
-  государственное регулирование цен (тарифов);
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-  формирование'федеральных целевых программ;
-  инвестиционная деятельность и государственные инвес­

тиции;
-  развитие предпринимательской деятельности и конку­

ренции и др.
Значительная роль в государственном регулировании эко­

номики принадлежит Министерству финансов РФ, Министер­
ству регионального развития РФ, Центральному банку РФ, раз­
личным федеральным службам по контролю и надзору в отдель­
ных сферах экономической деятельности.

Деятельность ключевых отраслей экономики и промышлен­
ности регулируется отраслевыми министерствами.- Например, 
сельское хозяйство — Министерством сельского хозяйства РФ, 
военно-промышленный комплекс,, тяжелое машиностроение и 
торговля — Министерством промышленности и торговли РФ.

Степень участия гбсударства в регулировании экономики 
и общественной жизни возрастает по мере увеличения его до­
ходов, совершенствования законодательной базы и укрепления 
институтов власти. В России реализуется Концецция социаль­
но-экономического развития до 2020 г., включающая в себя че­
тыре основных направления:

-  повышение уровня и качества жизни граждан;
-  обеспечение устойчивых темпов экономического роста;
-  обеспечение национальной-обороны и безопасности;
-  создание условий для будущего развития.
С 2005 г. развитие всех экономических процессов в России 

планируется государством на среднесрочную перспективу — на 
3 года, с последующим переходом йа 5-летнее планирование. В 
2007 г. принят бюджет на 3 года, в котором запланированы все 
макроэкономические показатели на этот период, объемы и на­
правления расходования средств федерального бюджета. 1

Вопросы для самопроверки
1. В чем заключается основное отличие рыночной экономи­

ки от плановой?
2. Дайте определение понятия “рынок” и обозначьте его ос­

новные сегменты.
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3. Что такое инфраструктура рынка и каковы ее основные 
элементы?

4. Что такое конкуренция и каковы ее основные формы?
5. В чем заключаются основные особенности монополисти­

ческой конкуренции?
6. Что такое конкурентоспособность пищевых предприятий, 

какие факторы на нее .влияют?
7. Какими факторами определяется уровень рыночной вла­

сти производителей?
8: Приведите основные показатели оценки уровня концен­

трации на рынке.
9. Что такое барьеры входа? Перечислите стратегические и 

нестратегические барьеры.
9. Какую роль выполняет антимонопольное регулирование 

рынка?
10. Назовите основные инструменты государственного ре­

гулирования экономики в условиях рынка.

/

I
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Глава IV . ПИЩЕВАЯ ПРОДУКЦИЯ 
И ЕЕ КАЧЕСТВО

4.1. Товарная политика и продуктовая 
дифференциация в пищевой промышленности

Пищевые продукты -— продукты, используемые человеком 
в пищу в натуральном или переработанном виде.

Пищевые продукту различаются по своему химическому 
составу, усвояемости, характеру воздействия на орщнизм че­
ловека, при этом каждый из них индивидуален по пищевой, био­
логической, энергетической и другой ценности.

С учетом общих характерных признаков и особенностей 
использования в промышленности выделяют следующие оснрв- 
ные группы пищевых продуктов:

1) молоко и молочные продукты;
2) мясо и мясные продукты;
3) рыба, рыбные продукты и морепродукты;
4) яйца и яйцепродукты;
5) пищевые жиры;
6) крупы и макаронные изделия;
7) мука, хлеб и хлебобулочные изделия, отруби;
8) овощи, плоды (фрукты, ягоды, орехи) и грибы свежие и 

переработанные;
9) сахар и его заменители, мед, кондитерские изделия;
10) консервы и концентраты;
11) вкусовые продукты (чай, кофе, алкогольные напитки, 

пряности, приправы, пищевые кислоты);
12) минеральные воды.
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Каждой отрасли пищевой промышленности в зависимости 
от уровня специализации и диверсификации производства ха- 

і рактерньг своя товарная номенклатура и ассортимент выпус- 
I каемой продукции.
' Товарная номенклатура <— перечень однородных и разно-
■ родных продуктов общего или аналогичного назначения, про- 
: изводимых на промышленном предприятии. В пищевой про­

мышленности в товарной номенклатуре выделяют такие груп­
пы продуктов, как например колбасные изделия, цельномолоч­
ные продукты, сыры, шоколад и изделия из него, карамель, хлеб 
и хлебобулочные изделия, безалкогольные напитки, мясные, 
овощные и рыбные консервы и т.д.

Ассортимент продукции — набор продуктов различных 
видов и разновидностей, формируемый по их определенным 
признакам, свойствам и назначению. Например, ассортимент 
цельномолочных продуктов включает в себя пастеризованное и 
бтерилизованное молоко различной жирности, кефир, сливки, 
мороженое и т. д. -Ассортимент колбасных изделий — вареные, 
копченые, сырокопченые колбасы, сосиски, ветчину.

Ассортимент пищевой продукции характеризуется его 
свойствами (специфическими особенностями, проявляющими­
ся при его формировании) и показателями (количественным 
выражением его свойств). К ним относятся:

1. Широта ассортимента — количество видов однородных 
и (или) разнородных групп продуктов, выпускаемых промыш­
ленностью и находящихся в продаже.

Это свойство характеризуется двумя, абсолютными пока­
зателями — действительной и .базовой широтой, а также отно­
сительным показателем — коэффициентом широты.

Действительная широта — фактически имеющееся коли­
чество видов, разновидностей и наименований продуктов.

Базовая широта — широта, принятая за основу для срав­
нения. Это может быть количество видов, разновидностей и наи­
менований товаров) регламентированное правовыми актами или 
техническими нормативными правовыми актами (стандартами 
и т. п.), или потенциально возможное количество.
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Выбор критериев определения базового показателя широ­
ты ассортимента зависит от целей. Например, при анализе ас­
сортиментной политики предприятий-конкурентов в качестве 
базового можно использовать максимальный перечень продук­
тов, имеющихся у всех конкурентов, или данные обязательного 
ассортиментного перечня.

Широта ассортимента выступает косвенным показателем 
насыщенности рынка продукцией: чем больше широта, тем 
больше насыщенность.

2. Полнота ассортимента — количество разновидностей 
и наименований продуктов однородной группы, выпускаемых 
промышленностью и находящихся в продаже.

Это свойство х ар ак тер и зу ется  двум я абсолютными 
показателями — действительной и базовой полнотой, а также 
относительным показателем — коэффициентом полноты.

Действительный показатель полноты отражает фактичес­
кое количество разновидностей и наименований товаров'одйо- 
родной группы, а базовый — регламентируемое или планируе­
мое количество товаров (предусмотренное в прейскурантах, 
классификаторах, спецификациях, ассортимейтных перечнях).

Чем больше полнота ассортимента, тем выше вероятность 
того, что потребительский спрос на продукты определённой 
группы'будет удовлетворен. Полнота ассортимента может слу­
жить одним из средств стимулирования сбыта и удовлетворе­
ния разнообразных потребностей, обусловленных разными вку­
сами, привычками и иными факторами. Вместе с тем чрезмер­
ное увеличение полноты ассортимента увеличивает, издержки 
отрасли на информирование потребителей и зачастую затруд­
няет потребительский выбор. - *

3. Устойчивость ассортимента — количество видов, 
разновидностей и наименований продукции, пользующихся ус­
тойчивым спросом у потребителей и удовлетворяющих, спрос 
на одну и*ту же продукцию. Особенностью такой продукции 
является наличие устойчивого спроса на нее.

Этц свойство х ар ак тер и зу ется  двум я абсолютными 
показателями — фактическим количеством видов, разновидно-
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стеи и наименований продукции, пользующейся устойчивым 
спросом у потребителей, и действительной широтой ассортимен­
та, а также относительным показателем — коэффициентом ус­
тойчивости ассортимента.

Выявление продуктов, пользующихся устойчивым спросом, 
требует наблюдения и анализа документальных данных о по­
ступлении и реализации различных продуктов.

Потребители продукции устойчивого ассортимента моғут 
быть охарактеризованы как консерваторы во вкусах и привыч­
ках. Оценив определенный вид продукции, они долго не меняют 
свои предпочтения.

Предприятия пищевой промышленности обычно стремят­
ся расширить количество товаров, пользующихся устойчивым 
спросом. Однако следует иметь в виду, что вкусы и привычки со 
временем меняются, поэтому устойчивость ассортимента дол- 
дш^,быть рациональной.
,,, ? Обновляемость ассортимента — количество новых ви­
дов продукции в общем выпуске отрасли.
u.v > Это. свойство х ар ак тер и зу ется  двум я абсолю тными 
показателями — фактическим количеством новых продуктов в 
эбщем перечне и действительной широтой, а такж е относитель­
ны^ показателем — коэффициентом обновления ассортимента.

,5, Рациондлъностъ ассортимента — способность продук- 
грв наиболее полно удовлетворять реально обоснованные по­
требности разных сегментов потребителей.

•- Товарная, политика предприятий пищевой промышленно­
сти осуществляется в рамках процесса отраслевой продукто­
вой дифференциации.

Продуктовая дифференциация — форма неценовой кон­
куренции, основанная на привлечении покупателя посредством 
изменения потребительских характеристик и условий реали­
зации'продукции. Продуктовая дифференциация является од­
ним из ключевых способов повышения конкурентоспособности 
производителей в условиях монополистической'конкуренции и 
Олигополии.
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V,

Предприятия пищевой промышленности выпускают широ­
кую номенклатуру и ассортимент продукции, дифференциро­
ванной по потребительским характеристикам (рецептуре, ор­
ганолептическим и функциональным параметрам, упаковке, 
фасовке и др.).

Выпуская продукцию с такими уникальными потреби­
тельскими свойствами, которые отсутствуют у продукции 
•других производителей, предприятия укрепляют собствен­
ную рыночную власть и становятся более конкурентоспособ­
ными на рынке.

Продуктовая дифференциация способствует, росту много­
образия потребительских товаров,'развитию производственных 
технологий, стимулирует рост качества продукции.

Высокая степень дифференциации пищевых продуктов 
обеспечивает значительную социальную эффективность произ­
водства, предоставляя потребителям широкий выбор различ­
ных продуктов питания. Потребители заинтересованы в улуч­
шении и расширении потребительских свойств пищевой про­
дукции и готовы приобретать уникальные продукты по завы­
шенным ценам.

Существуют объективные предпосылки для возникновения 
широкой дифференциации продуктов питания.

Одни предпосылки обусловлены развитием инновационных 
процессов в пищевой отрасли и технологическими особеннос­
тями производства» Многокомпонентность и сложный химичес­
кий состав пищевого сырья позволяют вырабатывать из него 
значительное число разнообразных продуктов, которые посто­
янно улучшаются под влиянием развития технологий и раскры­
тия новых свойств исходного сырья.

Другие предпосылки связаны с широкими возможностями 
придания дополнительных улучшенных потребительских ха­
рактеристик пищевым продуктам, ставшим для населения тра­
диционными. Например, создаются улучшенные рецептуры, 
комбинированные продукты (на основе животного и раститель­
ного сырья), продукты-заменители, существенно улучшаются 
упаковка и функциональные параметры продукции.
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Так, в мясной промышленности широко используются раз­
личные натуральные и искусственные оболочки, в частности 
говяжьи и бараньи черева и синюги, белкозиновые, полиамид­
ные и целлофановые, в которые фасуется мясная продукция. 
Использование натуральных оболочек в колбасном производ­
стве в конце 1990-х гг. оказывало существенное влияние на по­
требительский выбор.

При производстве молочной продукции используются раз­
личной вместимости и формы пакеты (твердые и мягкие) из по­
лимерных и комбинированных материалов, пластмассовые и 
стеклянные бутылки, пластиковые стаканчики. При этом каче­
ству самой упаковки и ее оформлению принадлежит значимая 
роль,в продуктовой дифференциации.

Предприятия пищевой промышленности уделяют повы­
шенное внимание узнаваемости мясных и молочных продуктов, 
приверженности потребителей к тому или иному виду продук­
тов. В связи с этим многие пищевые продукты сгруппированы 
по различным торговым маркам (брендам). Производство от­
дельных продуктов под определенной узнаваемой торговой мар­
кой получило большое распространение и является одной из 
форм дифференциации продукта.

Дифференциация может проявляться такж е в виде созда­
ния мнимых качественных различий между продуктами, ори­
ентированных на изменение поведения потребителей (посред­
ством, например, активной рекламной кампании) и создание 
стереотипного мнения о преимуществах того или иного про­
дукта.

При формировании товарной политики на предприятиях 
пищевой промышленности учитывают следующие основные 
факторы.

1. Спрос на продукцию. Спрос как платежеспособная по­
требность выступает определяющим фактором формирования 
товарного ассортимента. Он зависит во многом от особенностей 
потребителей (их доходов, национальных, демографических и 
др.). На формирование ассортимента оказывают влияние не 
только объем, структура, частота спроса на определенный про-

1 0 3



дукт, но и характер проявления спроса, его изменчивость. С этих 
позиций различают:

-  твердо сформированны й (специальный) спрос, со- 
1 держащий прямое требование, не допускающее замены данно­

го продукта каким-либо другим, даже однородным;
-  альтернативный спрос (спрос по выбору), предусматри­

вающий широкую замену продуктов и окончательно формиру­
емый после предварительного ознакомления со многими това­
рами, как с однородными, так и с разнородными;

-  импульсивный спрос (неопределенный, скрытый) — вид 
спроса, проявляющийся и формирующийся под влиянием то­
варного предложения — покупка основного продукта побужда­
ет приобретение сопутствующего. Такой спрос широко прояв­
ляется при приобретении новых товаров, с которыми потреби­
тели только знакомятся;

-  макроспрос — совокупный спрос субъектов рынка на про­
дукцию определенной отрасли;

-  микроспрос — спрос на конкретные изделия, их виды, 
марки, модификации.

Совокупный спрос на продукты питания определяют по­
требности населения, отдельных предприятий, государственные 
заказы, поставки на экспорт, производственные резервы про­
дукции.

Потребности населения в пищевой продукции являются 
главным элементом формирования совокупного спроса на нее. 
Наибольшая доля производимых в стране продовольственных 
.ресурсов и продуктов питания предназначена именно для ко­
нечного потребления населением. Поэтому при формировании 
товарной политики в пищевой промышленности должна ре­
шаться важная задача полноценного обеспечения населения 
широким ассортиментом пищевых продуктов высокого качества 
и по доступным ценам.

В основе прогнозирования спроса и его изменений лежат дан­
ные за предшествующий период и заключенные договоры. Анали­
зируя данные продаж продукции за несколько лет, можно опреде­
лить динамику изменения (снижения или увеличения) спроса на
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отдельные виды продукции. Для более объективного прогноза не­
обходимо учесть уровень инфляции и среднерыночных цен, изме­
нения рыночной конъюнктуры и конкуренции на товарном рынке, 
изменение реальных доходов населения, стоимости продуктов пер­
вой необходимости и тарифов жилищно-коммунального хозяйства 
и проч. Следует отметить, что потребление многих видов пищевых 
продуктов (хлеба, овощей, молока, макаронных изделий и т. д) не 
подвержено сильным колебаниям при меняющихся рыночных факг 
торах (инфляции, ценах, реальных доходах и др.), поэтому приобо- 
сновании спроса на эти продукты можно исходить из показателей 
предыдущих лет с учетом Их среднегодовой динамики.

П„ = пт п
~ОТЧ

потч-1
где Пп — потребность в отдельных видах пищевых продуктов в 
предстоящем году, т;

П0Тч — потребность в отдельных видах пищевых продук­
тов в отчетном году, т;'

Потч1 — потребность в отдельных видах пищевых продук­
тов в году, предшествующему отчетному, т.
, Цоскольку промышленные предприятия не реализуют на-
. прямую свою продукцию населению (за исключением выездной 
торговли и фирменных магазинов), их прогнозы об уровне и ди­
намике спроса населения на продукцию должны подтверждать­
ся заключенными договорами с торгово-сбытовыми организа­
циями.

Помимо обеспечения спроса населения, предприятия могут 
принимать участие в конкурсах на поставку продовольствия для 
нужд государства (для формирования государственных продо­
вольственных резервов, довольствия армии, снабжения органов 
государственно^ власти и др.), по результатам которых пред­
приятия получают государственные заказы.

Предприятия пищевой промышленности, особенно круп­
ные, могут быть также участниками внешнеэкономической де­
ятельности и осуществлять поставку продукции на экспорт на 
основании,заключенных договоров.
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При установлении спроса на продукцию должны использо­
ваться статистические инструменты прогнозирования; осуществ­
ляться корреляционный анализ, выявляющий факторы, которые 
длительное время оказывали влияние на спрос. С его помощью 
можно также установить степень зависимости продаж продукции 
на предприятии от различных сторон его производственной и ком­
мерческой деятельности. Выявленные факторы могут быть клас­
сифицированы по степени их влияния на сбыт, и в результате оп­
ределены наиболее значимые, от которых в предстоящем периоде 
будут в первую очередь зависеть спрос и продажи продукции.

В результате оценки совокупного спроса и потребностей в 
продукции устанавливаются объем ее производства, номенкла­
тура и ассортимент в натуральном и денежном выражении. По­
скольку поставки многих видов продукцйи осуществляются, как 
правило, неравномерно в течение года, а также из-за колеба­
ний спроса, производственную программу составляют в расче­
те на год с разбивкой по кварталам и месяцам. После определе­
ния объема, номенклатуры и ассортимента производимой и ре­
ализуемой в предстоящем году продукции составляются гра­
фики ее поставки покупателям, определяются виды и количе­
ство внедряемой в производство и снимаемой с производства 
продукции, нормируются запасы и остатки продукции на скла­
дах предприятия.

При обосновании производственной программы недостаточ­
но знать только потенциальный спрос на продукцию. Мясная и 
молочная продукция является материалоемкой, поэтому важ ­
но увязать прогнозируемый объем и ассортимент продукции с 
наличием сырья.

2. Обеспеченность сырьем — значимая современная про­
блема для предприятий пищевой промышленности. Например,1 
из-за нехватки отечественного мясного и молочного сырья, а так­
же сезонности его поступления на промышленную переработ­
ку возникают объективные трудности с планированием обеспе­
ченности производства сырьевыми ресурсами.

Потребности предприятий в сырье и уровень обеспеченно­
сти им планируют исходя из предполагаемого объема производ­
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ства по видам продукции и норм расхода сырья на единицу про­
дукции. При этом проводится сопоставление плановых потреб­
ностей в сырье с их возможным поступлением от различных 
источников. Такими источниками для пищевой промышленно­
сти являются поставки от сельскохозяйственных организаций, 
специализированных откормочных хозяйств, фермерских и 
личных подсобных хозяйств, поставки по импорту.

Помимо данных источников учитывают возможности полу- 
чениясырья из Государственных резервов и наличие внутри- 
промышленных запасов.

Поставка из государственных резервцв осуществляется 
путем их разбронирования и отпуска на промышленную пере­
работку.

Внутрипромышленные запасы включают в себя вырабаты­
ваемые в сезон продукты (например, творог, сметану, масло, 
мясо и др.), которые затем используются в дальнейшей перера­
ботке в межсезонные периоды.

•Существенным резервом для увеличения объема производ­
ства из имеющихся сырьевых ресурсов и для более полного обес­
печения потребностей промышленности является максималь­
ное использование всех составных частей сырья. Вторичное 
сырье является важным источником сырьевого обеспечения 
пищевой промышленности.

3. Обеспеченность производственными мощностями — 
важный фактор обоснования товарной политики* поскольку 
выпуск продукции должен обеспечиваться достаточными про­
изводственными возможностями.

Производственная мощность — максимально возможный 
объем выпуска определенной номенклатуры продукции в еди­
ницу времени (смену, год) при данном уровне технического ос­
нащения и наиболее благоприятных условиях производства.

Величина производственной мощности характеризуется воз­
можностями ведущего оборудования при его полном использо­
вании (загрузке). При обосновании производственной програм­
мы учитывают количество й производительность основного тех­
нологического оборудования, установленный режим работы пред­
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приятия (количество рабочих смен и их длительность), производ­
ственные площади основных цехов и специализированных про­
изводственных помещений, соответствие, мощностей основных 
цехов мощностям энергетического хозяйства и холодильников.

Также учитывайте предполагаемые мероприятия по увели­
чению производственной мощности, вводу в эксплуатацию но­
вого оборудования и технологических линий, модернизации либо 
замене и ликвидации устаревшего оборудования, приобретению 
или возведению новых производственных корпусов с размеще­
нием в них новых (дополнительных) цехов и участков.

Исходя из величины производственной мощности и ее ди­
намики в предстоящем периоде производится сравнение пла­
новой потребности в продукции с производственными возмож­
ностями предприятия.

В настоящее время значительная доля технологического 
оборудования многих отраслей пищевой промышленности от­
работала нормативные сроки эксплуатации, однако из-за недо­
статка средств возможности для технического перевооружения 
отсутствуют. .При этом уровень использования производствен­
ной мощности на многих предприятиях весьма низок вследствие 
превышения производственны* возможностей предприятий-над 
спросом на их продукцию. Таким образом, в отдельных отрас­
лях пищевой промышленности величина производственной 
мощности не является определяющим фактором товарной по­
литики.

Вместе с тем ряд пищейых предприятий, продукция кото­
рых хорошо известна потребителям, пользуется повышенным 
спросом и реализуется во многих регионах страны, регулярно 
проводят реконструкцию и Техническое перевооружение, уве­
личивая производственную мощность, внедряя прогрессивнее 
средства и методы обработки сырья, выпуская новые виды про­
дукции. На таких предприятиях важным резервом увеличения 
объемов производства являются мероприятия по наиболее пол­
ному использованию имеющихся и вводимых мощностей.

При реализации товарной политики учитывается ряд прин­
ципов:
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ориентация на маркетинговые исследования;
-  координация взаимосвязанных видов деятельности в об­

ласти производства (научно-исследовательской, технологичес­
кой, конструкторской) и сфере обращения (обеспечения сбалан­
сированности спроса и предложения продуктов, рациональной 
организации товародвижения, исследований рынка);

-  рациональная дифференциация и модификация про­
дукции;

-  систематический контроль за продуктами на рынке, их 
жизненным циклом;

-  утверждение планов и программ разработки новой или
перспективной продукции; - г.

-  финансовое обеспечение .товарной политики;
-  системность, комплексность, эффективность, гибкость и 

динамизм, научность.

4.2. Качество пищевой продукции 
и управление им

Качество — это совокупность свойств и характеристик про­
дукции, отражающих ее способность соответствовать Определен­
ном требованиям и удовлетворять те или иные потребности.
,. Высокое ңачество ’продуктов питания позволяет решать 

задачи полноценного удовлетворения возрастающих функцио- 
ңальных и эстетических запросов населения, способствует рос­
ту конкурентоспособности предприятий, дальнейшему расши­
рению,и улучшению ассортимента продукции, существенному 
снижению потерь от брака, повышению безопасности и культу­
ры питания. Пищевая продукция высркого качества соответ­
ствует своему назначению и требованиям нормативно-техни­
ческих документов, наиболее полно удовлетворяет запросы по­
требителей, является экономически выгодной и приносит при­
быль.

Качество продукции измеряется определенными показате­
лями, т. е. количественными характеристиками продукции, при­
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меняемыми в целях ее оценки в определенных условиях произ­
водства, распределения и потребления. Показатели качества 
пищевой продукции можно классифицировать следующим об­
разом.

По количеству характеризуемых свойств:
-  единичные показатели характеризуют одно из свойств 

продукции;
-  комплексные показатели характеризую т несколько 

свойств продукции.
По потребительским признакам:
-  показатели социального назначения продукции отража­

ют соответствйе продукции потребностями конкретной группы 
потребителей;

-  функциональные показатели отражают соответствие про­
дукции своему целевому назначению (например, калорийность);

-  показатели экономичности характеризуют уровень отда­
чи используемых в производстве ресурсов (удельный расход 
сырья, материалов, энергии на выработку единицы продукции);

-  показатели сохраняемости оценивают способность про­
дукции сохранять пригодное к употреблению состояние в тече­
ние нормальных сроков хранения и транспортировки при сЬблю- 
дении установленных условий;

-  эстетические показатели служат для оценки соответству­
ющих свойств изделия: товарного вида и совершенства формы, 
информационной выразительности и оригинальности упаковки 
и др-;

-  показатели транспортабельности учитывают свойства 
продукции применительно к транспортировке (возможная даль­
ность перевозок, необходимость использования специального 
транспорта и др.);

-  показатели безопасности используются для оценки сте­
пени вредного влияния продукции на жизнь и здоровье потре­
бителей. В продовольственном сырье и пищевых продуктах со­
держание основных химических загрязнителей, представляю­
щих опасность для здоровья человека, обязательно регламен­
тируется.
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По методам определения показателей:
-  физико-химические показатели характеризуют состав и 

консистенцию продукции (плотность, вязкость, кислотность, 
массовая доля белка, содержание жира и др.);

- органолептические показатели отражают свойства про­
дукции, воспринимаемые органами чувств человека (вкус, цвет, 
запах и др.). Органолептические свойства продовольственного 
сырья и пищевых продуктов должны удовлетворять традици­
онно сложившимся вкусам и привычкам населения; не должны 
ухудшаться при хранении, транспортировке и в процессе реа­
лизации, вызывать жалобы со стороны потребителей. При этом 
продукты не должны иметь посторонних запахов, привкусов, 
включений, отличаться от цвета и консистенции, присущих дан­
ному виду продукции.

При оценке предприятиями качества по показателям про­
дукция сравнивается с лучшими отечественными и зарубеж­
ными образцами, а также с передовыми, инновационными из­
делиями; По результатам сравнения может быть предусмотре­
но снятие с производства или дальнейшее совершенствование 
низкой по качеству продукции.

Основные требования к качеству продуктов питания и по­
казатели их качества Представлены в отраслевых (ОСТ) и госу­
дарственных (ГОСТ) стандартах. На продукцию, на которую нет 
стандартов либо выпуск которой обусловлен специальными тре­
бованиями, либо на новые изделия разрабатывают технические 
условия (ТУ).

В стандартах, технических условиях, санитарных нормах 
и правилах и других нормативных документах могут устанав­
ливаться не только качественные характеристики продукции и 
процессов производства, но и правила осуществления производ­
ственных процессов, хранения и перевозки сырья и готовой про­
дукции, требования к терминологии, символике, упаковке, мар­
кировке или этикеткам и проч.

Так, состав и свойства пищевой продукции, характеризу­
ющие ее потребительские свойства и безопасность для челове­
ка, определяются по органйлептическим, физико-химическим,
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микробиологическим, паразитологическим и радиологическим 
показателям, по содержанию потенциально опасных химичес­
ких Соединений и биологических объектов, а также по показа­
телям пищевой Ценности продукции.

При разработке новых видов пищевых продуктов, продо­
вольственного сырья, материалов, контактирующих с нийи, и 
их усовершенствовании, а также при изменении технологичес­
ких процессов обеспечивается обоснование безопасности,'сро­
ка годности и показателей качества и безопасности продукции.

Разработчик новой пищевой продукции и ее изготовитель 
обязаны включать в нормативную и техническую документа­
цию показатели ее потребительских свойств и безопасности, 
гигйенические нормативы, требования по обеспечению этих нор­
мативов в процессе производства, хранения, транспортировки 
и реализации продукции, а также требования к ее упаковке и 
маркировке, сроки годности и методы контроля качества и бе­
зопасности продукции.

Производство пищевой продукции должно отвечать требо­
ваниям в области обеспечения ее качества и безопасности и под­
тверждаться соответствующим удостоверением качества.

Расфасовка и упаковка пищевой продукции должны обес­
печивать сохранение ее качества и безопасности на всех этапах 
обращения продукции.

Не допускается реализация пищевых продуктов, продо­
вольственного сырья и материалов, контактирующих с ними:

а) не соответствующих санитарным правилам и нормам в 
области обеспечения качества и безопасности;

б) без удостоверения качества;
в) с истекшим сроком годности;
г) при отсутствии надлежащих условий реализации;
д) без информации о проведении обязательной сертификации.
Пищевая продукция, качество которой не соответствует .

гигиеническим нормативам, изымается из обращения по поста­
новлению органов, осуществляющих государственный надзор 
и контроль, не подлежит реализации по целевому назначению 
и должна быть утилизирована или использована в иных целях.
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В настоящее время в пищевой промышленности осуществ­
ляется переход от действующих национальных стандартов к спе­
циальным техническим регламентам, устанавливающим пере­
чень обязательных биологических, токсикологических и радио­
логических требований к сырью и готовым продуктам, режимам 
их производства, хранения, перевозки, реализации, утилизации 
и уничтожения. Проекты технических регламентов разрабаты­
ваются на основе национальных и международных стандартов.

Обеспечение высокого качества продукции и его дальней­
ший рост — важнейшая задача предприятий пищевой промыш­
ленности. Решение этой задачи комплексно обеспечивается в 
рамках процесса управления качеством.

Управление качеством— непрерывный процесс целенап­
равленного воздействия на объекты управления в области ка­
чества. Управление качеством обеспечивает формирование и 
поддержание заданного уровня качества продукции на всех эта­
пах и стадия* ее жизненного цикла. Предприятия должны не 
только произвести продукцию, соответствующую установлен­
ным требованиям качества, но и предоставить потребителю до­
казательства (гарантии) собственных возможностей в области 
качества. С этой целью на многих предприятиях мясной и мо­
лочной промышленности на добровольной основе внедряются 
системы менеджмента качества.

Система менеджмента качества — взаимосвязанные и 
взаимодействующие элементы разработки и достижения целей 
в области качества. Она представляет собой совокупность орга­
низационной структуры, ответственности, процедур, процессов 
и ресурсов, обеспечивающую осуществление общего руковод­
ства качеством.

Системы менеджмента качества на предприятиях пищевой 
промышленности обеспечивают уверенность потребителей в 
способности предприятия производить продукцию, полностью 
соответствующую предъявляемым требованиям, что подтвер­
ждается сертификатом на систему менеджмента качества, ус­
танавливающим ее соответствие требованиям международных 
стандартов ИСО 9000.
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Сертифицированная система менеджмента качества созда­
ет уверенность предприятия и потребителя в том, что пробле­
мы по качеству предупреждаются, а не выявляются по факту 
их возникновения. Система менеджмента качества ориентиро­
вана на проведение предупредительных мероприятий, исклю­
чающих саму возможность возникновения брака и несоответ­
ствия установленным требованиям

Наряду с системами менеджмента качества, построенны­
ми на основе международных стандартов ИСО 9000, в пищевой 
пр'омышленности внедряются также специальные системы обес­
печения качества и безопасности продукции, базирующиеся на 
принципах GMP и НАССР.

GMP (англ, good manufacturing practice — правильная про­
изводственная деятельность) — набор требований к производ­
ству, позволяющих обеспечить высокие показатели качества и 
безопасности продукции.

Применение данной системы в пищевой промышленности 
означает рациональную организацию производства, высокий 
уровень производственной дисциплины, соблюдение требований 
стандартов, технических условий и технологических регламен­
тов, санитарно-гигиенических правил и др. Все производствен­
ные процессы и функции работников должны быть регламенти­
рованы и конкретизированы в специальных документах и инст­
рукциях (отраслевых либо внутренних). Основные и вспомога­
тельные процессы производства должны быть четко выполнены 
и проконтролированы согласно документам и инструкциям.

Жесткое соблюдение требований документов за счет лич­
ной ответственности каждого работника предприятия и строго­
го контроля со стороны руководителей предприятия и подраз­
делений является основой обеспечения качества продукции. '

При этом рациональная организация производственных 
процессов должна обеспечивать максимальные возможности 
контроля качества на всех стадиях хранения и переработки 
сырья, а. такж е выработки готовой продукции. Выполненные 
операции,и функции, их время и периодичность выполнения 
должны регистрироваться в соответствующих учетных доку­
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ментах (журналах), на основе которых осуществляется первич­
ный контроль. Например, запись в журнал производится каж ­
дым исполнителем после мойки резервуара или оборудования, 
внесения закваски и проч.

К системе GMP следует отнести установление и соблюде­
ние требований к санитарно-гигиеническому состоянию произ­
водства и санитарной культуре работников. Здесь особое вни­
мание должно уделяться санитарному состоянию производ­
ственных, складских, бытовых и других помещений, систем во­
доснабжения и канализации, освещения и вентиляции, своев­
ременному обеспечению производства необходимыми моющи­
ми и дезинфицирующими средствами, периодичности органи­
зации уборки помещений, дератизации и дезинсекции.

Санитарное состояние производства во многом зависит от 
личной ответственности рабочих, проведения ими самостоятель­
ного контроля санитарного состояния каждого рабочего места, 
неуклонного соблюдения правил личной гигиены.

Для повседневного контроля за санитарно-гигиеническими 
условиями и санитарной культурой производства на предприяти­
ях должны создаваться комиссии, проверяющие санитарное со­
стояние территории предприятия, помещений, отдельных цехов 
и участков; оборудования и рабочих мест, водопроводной и кана­
лизационной систем, соблюдение правил личной гигиены работ­
ников, качество мойки оборудования, посуды и аппаратуры, тары.

Система принципов НАССР — (англ, hazard analysis and 
critical control points — анализ рисков й  критические конт­
рольные точки, или в русской транскрипции ХАССР) заклю­
чается в выявлении й управлении опасных факторов, влияю­
щих на безопасность продукции.

В России'модель системы управления качеством, основан­
ная на этих принципах, установлена ГОСТ Р 51705.1-2001 “Сис­
темы качества. Управлений качеством пищевых продуктов на 
основе принципов НАССР/Общие принципы’*:

Внедрение данной системы на предприятиях пищевой про­
мышленности позволяет эффективно использовать все возмож­
ности и ресурсы для обеспечения безопасности выпускаемой 
продукции, начиная от закупки сырья и заканчивая реализа­
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цией готовой продукции. В ее основе лежит сбор исходной ин­
формации для. разработки системы контроля и анализа опас­
ных факторов в каждой точке производства и реализации про­
дукции. Полученная информация позволяет проанализировать 
вероятные опасные факторы, установить .критические конт­
рольные точки на различных стадиях производства и их пре­
дельные значения, разработать систему контроля этих точек и 
сформировать перечень ̂ корректирующих воздействий.

Критическая контрольная точка — место в цикле производ­
ства, в котором имеется высокая вероятность возникновения се­
рьезной опасности для качества и безопасности продукции.-

Изучение критических контрольных точек при анализе 
опасного фактора позволяет установить, причины, непосред­
ственно влияющие на безопасность продукта. Например, кри­
тической контрольной точкой в молочном производстве может 
выступать процесс пастеризации. Если сырое молоко имеет вы­
сокую степень бактериальной обсемененности, то при соблюде­
нии обычных режимов пастеризации высока вероятность вы­
живания отдельных микроорганизмов. Поэтому перед пастери­
зацией необходим повышенный контроль молочного сырья на 
содержание микроорганизмов, а после пастеризации — допол­
нительный контроль молока.

Важным этапом реализации системы принципов НАССР 
является регистрация и документирование процедур Для под­
тверждения своевременности мер по предупреждению опасных 
факторов и снижению вероятности их реализации.

Большее значение имеют учет и анализ рекламаций, пре­
тензий и жалоб потребителей на качество продукции, с помо­
щью которых можно оценивать эффективности работы каждо­
го производственного звена по обеспечению качества и безопас­
ности продукции. <

4.3. Конкурентоспособность пищевой продукции

Конкурентоспособность продукции — способность, по 
сравнению с аналогичным видом продукции, лучше удовле-
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ртвор'ять конкретную  потребность п окуп ателя  благодаря 
 ̂отличительным потребительским и стоимостным характерис- 

; тикам.
1 Конкурентоспособность продукции означает ее предпочти- 
■ тельность для потребителя на определенном рынке и в опреде- 
: леннЬій период времени, гарантирует предприятиям устойчи- 
< вый объем продаж на определенном сегменте рынка. В свою оче­
редь, рост конкурентоспособности ведет к увеличению объемов 
производства и реализации продукции.

Структура оценочных показателей конкурентоспособнос­
ти продукции содержит две группы параметров: качественные 
и экономические.

Качественные параметры отражают совокупность свойств 
и характеристик товара, которые придают ему способность 
удовлетворять обусловленные или предполагаемые потребнос­
ти. Качество Включает в себя множество компонентов. К ним 
отйосятся показатели назначения продукции,, технико-эконо­
мические, экологические показатели и др.

Однако Для оценки конкурентоспособности продукции 
нецелесообразно и трудоемко использование всех доказателей 
качества. Конкурентоспособность продукции определяется со­
вокупностью только тех конкретных свойств, которые представ­
ляют несомненный интерес для данного покупателя и обеспе­
чивают удовлетворение данной потребности, а прочие характе­
ристики во внимание не принимаются.

Более того, продукция с более высоким уровнем качества 
может быть менее конкурентоспособной, если значительно по­
высилась ее стоимость за счет придания новых свойств, не пред­
ставляющих существенного интереса для основной группы по­
купателей.

Количество и состав качественных показателей для различ­
ных видов продукции будут существенно отличаться. Эти по­
казатели могут измеряться разными способами. Одним из ис­
точников информации для определения и оценки качественных 
показателей являются маркетинговые исследования, проводи­
мые на основе опросов и анкетирования потребителей. Они по­
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зволяю т вы явить самые сущ ественные для потребителей 
характеристики товара, которые и являются ключевыми фак­
торами его конкурентоспособности. Улучшая именно эти харак­
теристики, предприятия могут наилучшим образом повысить 
конкурентоспособность своей продукции.

Наиболее распространенным методом оценки конкуренто­
способности продукции является индексный метод. Конкуренто­
способность оценивается путём сопоставления качественных и 
стоимостных показатёлей исследуемой продукции с запросами 
покупателей. Однако на практике из-за трудоемкости получе­
ния полной и точной информации о потребностях покупателей 
конкурентоспособность продукции оценивают косвенно, с помо­
щью товара-образца. В этом случае за основу берется не по­
требность, а товар-образец или базовый товар, пользующийся 
наибольшим спросом на рынке и, следовательно, выступающий 
носителём материализованных усредненных требёваний к 
конкурентоспособной продукции.

Индексный метод предполагает оценку конкурентоспособ­
ности продукции с помощью единичных и групповых парамет­
рических индексов, а также обобщающего (интегрального) ин­
декса.

Единичные индексы характеризуют степень удовлетворения 
потребности покупателя и рассчитываются как отношение вели­
чины частного параметра качества или экономического парамет­
ра анализируемого товара к величине того же параметра, при 
которой элемент потребности удовлетворяется полностью.

Формулы для расчета единичного параметрического индек­
са по качественным параметрам имеют вид

р.
(1)q t = - 7 - ;

Ңб

п Р*
q i “ T ’

(2)

где q; — единичный параметрический индекс по і-му качествен­
ному параметру товара;
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Pj — величина i-го качественного параметра анализи­
руемого товара;

Р 1б — величина і-го качественного параметра базового то­
вара.

Формула (1) используется для качественных показателей, 
от которых конкурентоспособность продукции находится в пря­
мо пропорциональной зависимости (например, производитель­
ности: чем выше производительность оборудования, тем выше 
его конкурентоспособность). Формула (2) применяется в том слу­
чае, когда качественный параметр обратно влияет на конкурен­
тоспособность продукции (например, расход топлива: чем выше 
расход топлива, тем ниже конкурентоспособность машины).

Таким способом можно провести расчеты по всем каче­
ственным параметрам, получив в итоге полный набор индексов, 
характеризующих отклонение свойств анализируемого товара 
от требований покупателя, воплощенных в базовом товаре.

Формула для расчета единичного параметрического индек­
са по экономическим параметрам имеет вид

где qj — единичный параметрический индекс по j -му экономи­
ческому параметру товара;

Pj — величина j-ro  экономического параметра а н а л и за  
руемого Товара;

— величина j-ro экономического параметра базового то­
вара.

Для объединения единичных параметрических индексов в 
групповой необходимо-принять во внимание значимость каж ­
дого параметра (при выборе товара потребителем), придав ему 
форму веса:

П
Ік= Е чіаі>

І=1
где 1к — групповой индекс по качественным параметрам;

— единичный индекс по і-му качественному параметру;
а; — вес і-го качественного параметра в общем наборе;
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n — количество качественных параметров.
Полученный индекс 1к характеризует степень соответствия 

пр,.качеству данного товара базовому (конкурентоспособность 
по качеству).

где 1э — групповой индекс по экономическим параметрам;
dj — единичный индекс по j -му экономическому пара­

метру';
bj — вес j-ro экономического параметра в общем наборе, 
ш — количество экономических параметров.
Полученный индекс 1э характеризует степень соответствия 

по экономическим характеристикам данного товару базовому.
Р асчет группового п о к азателя  связан  с некоторыми 

методологическими проблемами. Во-первых, многие,парамет­
ры продукции не имеют физической меры: вкус, цвет, запах, 
дизайн и т. д. Учесть их при оценке конкурентоспособности мож­
но, либо используя экспертные методы, либо на основе сужде­
ний потребителей, при этом свойства продукции оцениваются в 
баллах по выбранной шкале.-

Во-вторых, возникает проблема с построением весовой базы 
(шкалы) для показателей. Расчет коэффициентов весомости — 
наиболее сложная часть анализа конкурентоспособности продук­
ции, поскольку она опирается не на расчетные операции с извест­
ными величинами, а на предпочтения потребителей или -мнения 
экспертов. Основными источниками данных для расчета коэффи­
циентов весомости являются исследования рынка и сделанные на 
их основе экспертные оценки. Таким образом, качество анализа в 
значительной степени зависит от квалификации эксперта.

На основе групповых индексов по качественным и экономичес­
ким параметрам строится интегральный показатель конкурен­
тоспособности (К) данного товара относительного базового:

Ш
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Действие индексов и 1э являются разнонаправленным: 
при росте индекса 1к показатель К растет, отражая рост конку­
рентоспособности; при увеличении 1э показатель конкурентос­
пособности падает. Наибольший рост показателя конкурентос­
пособности продукции достигается при одновременном росте 
группового индекса качества и снижении группового индекса 
цены. Если в результате расчетов полученный показатель кон­
курентоспособности К < 1, то анализируемый товар уступает 
базовому в конкурентоспособности, если К >  1, то ан а­
лизируемый товар является более конкурентоспособным по 

•сравнению с базовым. При К =? 1 конкурентоспособность това­
ров равна.

Указанная методика позволяет не только оценить конкурен­
тоспособность товара в целом, но и посредством изучения еди­
ничных и групповых индексов выявить, какие именйо парамет­
ры продукции необходимо совершенствовать для повышения ее 
конкурентоспособности.

Вопросы для самопроверки
г

1. Какими отличительными свойствами обладает продук­
ция пищевой промышленности?

2. Назовите основную товарную номенклатуру пищевых 
продуктов.

3. Какие свойства и показатели ассортимента продуктов 
питания вам известны?

4. Что такое продуктовая дифференциация й в чем ее зна­
чение?

5. Какие факторы учитываются прй формировании товар­
ной политики на отраслевых предприятиях?

6. Дайте определение понятия “качество продукции”. Ка­
ковы основные показатели качества пищевой продукции?

7. В чем сущность и значение процесса управления каче­
ством? .

8. Какие показатели конкурентоспособности продукции 
пищевой промышленности вам известны?
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Глава V . ФОРМЫ ОБЩ ЕСТВЕННОЙ 
ОРГАНИЗАЦИИ ПРОИЗВОДСТВА 

В ПИЩЕВОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

5.1. Экономическая сущность форм 
общественной организации производства

К формам общественной организации производства отно­
сятся концентрация, специализация, производственное коопе­
рирование, интеграция, комбинирование. Каждая из низ£ само­
стоятельна, но тесно связана с другими формами.

Формы общественной организации производства обуслов­
лены экономическим законом разделения и обобществления 
труда, на основе которого сформированы и действуют отрасли 
промышленности.

Разделение труда — обособление различных видов трудо­
вой деятельности в процессе общественного труда. В промыш­
ленности оно проявляется (на уровне отраслей промышленного 
производства и на уровне предприятий) по технологическим, 
квалификационным и функциональным признакам.

Обобществление труда —• взаимосвязанное осуществле­
ние трудовой деятельности отдельными хозяйствующими 
субъектами. Оно характеризуется сочетанием различных ви1 
дов и масштабов деятельности, наличием производственңо-хо- 
зяйственных связей между отраслями и сферами материаль­
ного производства. Обобществление труда проявляется в укруп­
нении различных производств, объединении их в рамках еди­
ного предприятия, установлении прямых хозяйственных свя­
зей и слиянии в единые организационные структуры.
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Все формы общественной организации производства тесно 
связаны и взаимообусловлены.

Основным связующим звеном выступает концентрация 
производства (укрупнение предприятий), создающая предпо­
сылки для дальнейшего разделения труда и обособления отдель­
ных производств с массовым и крупносерийным выпуском од­
нородного продукта (специализации). По мере развития произ­
водственных технологий и внедрения на специализированных 
предприятиях автоматизированного и высокопроизводительно­
го оборудования происходит рост концентрации производства. 
1’ехнологически взаимосвязанные специализированные пред­
приятия могут объединяться в рамках единого производствен­
ного комплекса (комбината) на основе однородности перераба­
тываемого сырья или сопутствующей продукции.

Между специализированными предприятиями могут уста­
навливаться производственно-хозяйственные связи, обуслов­
ленные совместным производством готового продукта (коопе­
рирование). В свою очередь, возможности кооперирования яв­
ляются одним из важнейших условий для научного обоснова­
ния размеров и размещения предприятий, уровня их специа­
лизации и комбинирования.

Концентрация производства обусловлена во многом концен­
трацией финансового' капитала, т.е. сосредоточением значитель­
ных финансовых й материальных ресурсов у крупных компаний.

Высокая концентрация капитала позволяет создавать ин­
тегрированные структуры для укрепления материально-техни­
ческой и сырьевой базы производителей, защиты их экономи­
ческих интересов, повышения конкурентоспособности на рын­
ке, объединения финансового капитала. Интеграция является 
следствием углубления кооперационных связей и отражает 
дальнейшее развитие процессбв обобществления труда.

Таким образом, существует устойчивая взаимосвязь и вза­
имообусловленность между всеми формами общественной орга­
низации производства, которые под влиянием совершенствова­
ния техники и технологий углубляются и получают свое даль­
нейшее развитие.
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5.2. Концентрация производства

Сущность и показатели концентрации производства
Концентрация производства — процесс укрупнения про 

изводства продукции и сосредоточение его на крупных пред 
приятиях.

Концентрации производства принадлежит значимая роль 
в развитии процессов обобществления и разделения труда, по­
скольку наибольшая эффективность при различных типах про­
изводства продукции достигается в условиях высоких масшта­
бов производства.

Развитие концентрации производства в отраслях пищевой 
промышленности, строительство крупных специализированных 
и комбинированных предприятий были обусловлены ростом 
численности населения страны, его сосредоточением в крупных 
городах и промышленных центрах, увеличением потребления 
продуктов питания, развитием сырьевой; базы промышленнос­
ти и концентрацией сырьевых ресурсов в отдельных географи­
ческих районах, совершенствованием техники и технологий.

Предпосылками концентрации производства в пищевой 
промышленности также являются:

— повсеместный характер потребления продуктов питания 
и необходимость их ежедневного производства;

— сезонный характер производства отдельных видов сырья, 
требующий их быстрой переработки и, наличия соответствуіо- 
щих мощностей и хранилищ;

— зачастую скоропортящееся сырье (например, сырое мр- 
локо), ограниченней радиус доставки и необходимость быстрой 
переработки которого оказывают влияние да размеры предпри­
ятий в отдельных районах;

— физические свойства и химический состав пищевого сы­
рья, позволяющие создавать комбинированные производства 
для переработки вторичного сырья.

Концентрация производства осуществляется за счет:
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1) увеличения размеров действующих специализированных 
предприятий путем их реконструкции;

2) сосредоточения на одном предприятии (комбинате) вы­
пуска значительного числа видов однородной, по назначению 
продукции;

3) строительства крупных предприятий;
4) создания отраслевых холдингов и производственных 

объединений.
Уровень концентрации производства и размеры предпри­

ятии в отраслях пищевой промышленности определяются сле­
дующими факторами;

• объемами перерабатываемого предприятием сырья;
• объемами производства продукции в натуральном и сто­

имостном выражении;,
• численностью промышленно-производственного персонала;

, • стоимостью основных производственных фондов;
• сменной производственной мощностью предприятия;
• установленной энергетической мощностью цехов, обслу­

живающих производственный процесс.
6  зависимости от значений этих-показателей предприятия 

подразделяются на крупные, средние и мелкие; при этом кон­
центрация производства в отрасли характеризуется удельным 
весом каждой группы предприятий в общем их количестве.

Обособленное применение в анализе отдельных показате­
лей не позволяет дать объективную оценку уровня концентра­
ций производства. Например, группировка' предприятий по 
объему перерабатываемого сырья лишь косвенно характеризует 
объем производства продукции на предприятии и в отрасли, 
поскольку из одного и того же объема сырья может производить­
ся множество различных видов продукции, отличающихся тру­
доемкостью изготовления, расхбдом сырья на единицу продук­
ции, применяемым оборудованием и др. Данный показатель так­
же не учитывает возможности производства продукции из вто­
ричного сырья.

Численность промышленно-производственного персонала 
не всегда дает верное представление о масштабах производства
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и размерах предприятия, Поскольку в настоящее время боль­
шое число производственных операций автоматизировано (на­
пример, в мукомольной, пивоваренной, молочной промышлен­
ности), и применение высокопроизводительного оборудования 
может приводить к росту объемов выпускаемой продукции при 
высвобождении рабочих. Одновременно с этим численность про­
мышленно-производственного персонала может возрастать за 
счет категорий работников, не оказывающих непосредственное 
влияние на объемы производства продукции (руководители, 
специалисты, служащие).

Стоимость основных производственных фондов и установ­
ленные энергетические мощности характеризуют лишь произ­
водственные возможности предприятий. При наличии значи­
тельных производственных мощностей их совокупная денеж­
ная оценка может существенно различаться в зависимости от 
фактического срока ввода и времени эксплуатации, изготови­
теля производственного оборудования и цены.

Размер производства во многом определяется и структу­
рой основных производственных фондов, и, в первую очередь, 
их активной частью, непосредственно связанной с выпуском 
продукции.

Однако вышеуказанные показатели характеризуют лишь 
отдельные стороны процесса концентрации (численность пер­
сонала J— сосредоточение живого труда на предприятиях, ос­
новные фонды — овещесФ вленного труда).

Оценка объема производства в денежном выражении, с точ­
ки зрения концентрации, также не лишена недостатков. Виды 
готовой продукции могут существенно отличаться по составу и 
стоимости используемых материальных ресурсов, затратам 
живого труда, применяемым средствам труда, рентабельности 
продукции и отпускной цене.

Наиболее1 точным и корректным показателем выступает 
натуральная оценка объемов производства. Следует отметить, 
что в отдельных отраслях пищевой промышленности при ана­
лизе уровня концентрации, группировке и сравнении между 
собой различных специализированных и комбинированных про­
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изводств натуральные показатели приводятся к единой размер­
ности. Например, в соответствии с установленными нормами 
пересчета различные молочные продукты пересчитываются на 
цельное молоко,, мясные — на мясо.

В пищевой промышленности за счет осуществления круп­
ными компаниями инвестиций в развитие материально-техни­
ческой базы производства происходит укрупнение ряда сред-, 
них и мелких предприятий, растет удельный вес крупных пред­
приятий в общем объеме производимой продукции. Проводи­
мая крупными компаниями реконструкция принадлежащих им 
предприятий, дальнейшая автоматизация производства позво­
ляют увеличить производственные мощности и объемы выпус­
ка продукции.

Крупные компании вкладывают значительные средства в 
разработку новых и совершенствование традиционных продук­
тов, маркетинговые исследования, рекламу, продвижение сво­
ей продукции в торговые сети различных регионов страны, что 
способствует расширению географии сбыта,их продукции, по­
зволяет, максимально полно использовать производственные 
мощности.

Важнейшими современными предпосылками развития про­
цессов концентрации производства в пищевой промышленнос­
ти выступают наличие значительных финансовых ресурсов у 
крупных компаний, которым принадлежат предприятия, отрас­
левые слияния и поглощения, создание вертикально интегри­
рованных производственных структур.

Уровень концентрации производства и его динамика' в 
целом по отрасли характеризую тся следующими показате­
лями:

1) удельным весом продукции крупных предприятий в со­
вокупном объеме производства отрасли;

2) долей числа крупных предприятий в общем числе пред­
приятий отрасли;

3) удельным весом численности промышленно-производ­
ственного персонала крупны х предприятий в общей чис­
ленности занятых в отрасли и др.
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Понятие “крупное предприятие” динамично. За последние 
несколько десятилетий средние размеры пищевых предприя­
тий возросли в несколько раз. Например, сегодня в молочной 
промышленности к крупным относят предприятия с производ­
ственной мощностью свыше 200 т переработки молока в смену, 
а в мясной — свыше 100 т переработки мяса в смену.

Вместе с тем упадок отечественного сельского хозяйства, 
низкая продуктивность в животноводстве, дефицит отдельных 
видов отечественного пищевого сырья, недостаточный плате­
жеспособный спрос на ряд продуктов питания приводят к тому, 
что многие предприятия пищевой промышленности недоисполь­
зуют собственные производственные мощности. Поэтому в.пос- 
ледние годы получили развитие пищевые предприятия малой 
мощности (особенно в мясной промышленности), поставляющие 
продукцию в местную торговую сеть.

о*

Сравнительная оценка эффективности 
предприятий различных размеров

Укрупнение многих предприятий пищевой прЬмышленно- 
сти и рост концентрации производства обусловлены определен­
ной экономической целесообразностью.

На крупных предприятиях имеются значительные предпо­
сылки для масштабного внедрения инноваций, рациональной 
организации массового производства, научной организации тру­
да, экономного использования средств и предметов труда; ис­
пользуется высокопроизводительное оборудование; выше воз­
можности дальнейшей автоматизации производственных про­
цессов и механизации ручных операций. Применегіие высоко­
производительного оборудования и поточных линий снижает 
трудоемкость изготовления продукции и повышает производи­
тельность труда.

Удельные капитальные вложения и фондоемкость на круп­
ных предприятиях ниже, чем на средних и мелких, за счет вне­
дрения более производительного оборудования, рационального 
размещения производственных цехов, снижения доли вспомо­
гательных подразделений.
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Например,, на мясокомбинатах при росте масштабов про­
изводства на 7 0% капитальные вложения возрастают только на 
40%. Удельный вес капитальных вложений во вспомогательные 
производства на мясокомбинате мощностью 30 тонн в смену со­
ставляет около 35%, тогда как на мясокомбинате мощностью 
50 тонн в смену — около 30%.

При строительстве хлебозавода мощностью 60 тонн в сут­
ки, размер капиталовложений на единицу мощности примерно 
на 25% процентов меньше, чем при строительстве хлебозавода 
мощностью 20 тонн в сутки.

На сыродельном заводе мощностью 50 т переработки молока 
на сыр в смену удельные капитальные вложения ниже примерно 
на 30% по сравнению с заводом мощностью 25 тонн в смену. На го­
родском молочном заводе мощностью 100 тонн переработки мо­
лока на сыр в смену удельные капиталовложения примерно в 
2 раза ниже, чем на заводах мощностью 25 тонн в смену.

Укрупнение предприятий позволяет внедрять более про­
изводительное оборудование и снижать его стоимость на еди­
ницу мощности, более рационально планировать размещение на 
предприятии основных цехов, эффективнее использовать вспо­
могательные производства на единицу мощности основного про­
изводства и т.д.

По мере роста масштабов производства происходят сниже­
ние фондоемкости и увеличение фондоотдачи, снижается себе­
стоимость единицы продукции за счет экономии на условно по­
стоянных затратах (амортизационных отчислениях, затратах на 
ремонт и обслуживание оборудования, заработной плате адми­
нистративного персонала и др.), что приводит к росту прибыли 
и рентабельности предприятий.

Крупные предприятия располагают значительным финан­
совым капиталом для внедрения инноваций и постоянной тех­
нической модернизации производства, имеют большие возмож­
ности для организации научно-исследовательских лабораторий, 
проведения научно-технических и экономических исследова­
ний, в том числе совместно с крупнейшими научными органи­
зациями страны.
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На крупных предприятиях на высоком уровне организован 
производственный надзор (в том числе ветеринарный и сани­
тарный), лабораторный контроль качеств^ сырья и готовой про­
дукции.

И з-за большой численности персонала на крупных пред­
приятиях более тщательно осуществляются кадровый отбор и 
комплексное управление персоналом. Как правило, уровень ква­
лификации рабочих, инженерно-технических работников и ад­
министративно-управленческого персонала на крупных пред­
приятиях достаточно высок, при этом имеются благоприятные 
условия для постоянного его повышения. По мере укрупнения 
производства, как правило, сокращается удельный вес адми­
нистративно-управленческого персонала и рабочих вспомога­
тельных производств в общей численности работников. Числен­
ность работников данных категорий возрастает меньшими тем­
пами по сравнению с ростом объемов производства.

На базе крупных предприятий легче организовывать ком­
бинированные производства по комплексной переработке пище­
вого сырья, использованию вторичного сырья, внедрять системы 
качества продукции и передовые методы организации труда.

Однако экономические преимущества укрупнения пред­
приятий и роста концентрации производства имеют границы.

При укрупнении предприятия возникает необходимость в 
дополнительном сырье и в увеличении количества поставщи­
ков. Крупное предприятие вынуждено вкладывать дополни­
тельные средства в организацию заготовки сырья, расширение 
географии закупок. Например, в мясной промышленности ряд 
крупнейших предприятий в условиях сырьевого дефицита са­
мостоятельно закупают большие партии мясного сырья за ру­
бежом, затрачивают значительные средства на организацию 
соответствующих снабженческих служб, транспортировку, та­
моженное оформление, хранение грузов и т.д. При дальних пе- 
ревозках возможны потери сырья и ухудшение его качества.

Большие объемы производства и высокая его концентра­
ции обусловливают расширение географии сбыта готовой про­
дукции, рост транспортных расходов на ее доставку в пункты
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потребления других регионов, что приводит к увеличению сто­
имости продукции.

На очень крупных предприятиях, по сравнению со средни­
ми и небольшими, сложнее организовать производство и управ­
ление, выше потребность в финансовом капитале и оборотных 
средствах.

При высокой концентрации производства и его сосредото­
чении только на крупных предприятиях снижаются возможно­
сти равномерного размещения промышленного производства, 
ограничивается рациональное использование региональных 
трудовых, сырьевых и энергетических ресурсов.

Поэтому строительство крупных или укрупнение действу­
ющих предприятий в ряде случаев экономически нецелесооб­
разно. Более того, важно развивать конкурентную среду в от­
раслях, не допускать “гигантизма” в промышленном производ­
стве и монополизма крупных предприятий.

Наряду с крупными и средними предприятиями, в пище­
вой  промышленности действуют и предприятия малой мощно­
сти, многие из которых имеют прочную производственную базу, 
экономически эффективны и конкурентоспособны на продо­
вольственном рынке.

П редприятия малой мощности, как правило, являю тся 
субъектам и малого предпринимательства, поэтому пользуют­
ся налоговыми льготами и другой поддержкой государства на 
региональном и федеральном уровнях. Они способствуют раз­
витию конкуренции, более полному вовлечению в производство 
местных ресурсов.

Срок строительства малых производств гораздо меньше, 
чем крупных, при этом требуются не такие значительные фи­
нансовые средства, что ускоряет окупаемость инвестиций и по­
лучение прибыли.

На малых предприятиях сравнительно низкие затраты на 
управление, выше мобильность при принятии решений, мень­
ше зависимость от наличия трудовых и производственных ре­
сурсов. Небольшие предприятия могут быстрее, чем крупные, 
рёагировать на запросы рынка и вносить изменения-в ассорти­
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мент продукции. И з-за невысоких объемов производства им 
проще сбывать продукцию и легче организовать снабжение сы­
рьем. Следует отметить, что на продовольственном рынке дей­
ствует целый ряд оптовых компаний, которые обеспечивают 
малые предприятия импортным сырьем.

В настоящее время стало возможным техническое оснаще­
ние малых предприятий соответствующим оборудованием, ти­
поразмеры которого обеспечивают высокий уровень загрузки 
производственных мощностей. Поэтому в пищевой промышлен­
ности ожидается дальнейший рост числа технически оснащен­
ных малых предприятий, продукция которых ориентирована на 
местные рынки, конкурентоспособна и пользуется достаточным 
спросом у потребителей.

Таким образом, в пищевой промышленности наряду с круп- 
ными должны действовать средние и небольшие предприятия.

5.3. Специализация производства

Специализация прризводства — экономически обоснован­
ная форма разделения труда и концентрации производствен­
ной. деятельности, направленная на выпуск узкой номенклату­
ры продукции или выполнение определенных технологических 
операций. При специализации происходит выделение самосто­
ятельных производств однородной продукции с использовани­
ем стандартных технологических процессов и специализирован­
ного оборудования.

Важное влияние на развитие и углубление процессов спе­
циализации в отрасли оказывает научно-технический прогресс. 
Непрерывное совершенствование процессов производства, при­
менение наукоемких и инновационных техники й технологий 
приводят к прявлению новых приемов и способов обработки 
предметов труда и внедрению в производство новых видов про­
дуктов, обособляя и сосредотачивая их выпуск на отдельных 
предприятиях. В связи с этим развитие процессов специализа­
ции не имеет пределов, и со временем лишь усиливаются те или
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иные ее формы, что, в конечном итоге, приводит к росту произ­
водительности общественного труда.

Специализацйя производства в промышленности может 
проявляться на уровне отрасли, подотрасли и предприятия.

Специализация отрасли проявляется в форме выделения 
действующих и создания новых отраслей промышленного про­
изводства. При этом разделение труда осуществляется на базе 
общности экономического назначения производимой продукции, 
единства технологических процессов, сырьевых ресурсов, про­
фессионального состава кадров. Комплексные отрасли промыш­
ленности (пищевая, легкая, металлургия и др.) являются харак­
терным примером отраслевой специализации.

Так, для пищевой промышленности общим экономическим 
назначением.производимой продукции является выпуск широ­
кой номенклатуры продуктов питания; сырьевой базой высту­
пает преимущественно сельское хозяйство; технологические 
процессы основаны на механической, термической и химичес­
кой обработке органического сырья; подготовка кадров осуще­
ствляется рядом специализированных образовательных учреж­
дений страны.

Специализация подотрасли заключается в обособлении в 
рамках единой'отрасли производств узкоспециализированной 
и технологически однородной продукции. В отраслях, произво­
дящих широкую номенклатуру однородной по назначению про­
дукции, уже с начала их организации отчетливо проявляется 
разделение труда, которое по мере развития отрасли приводит 
к выделению специализированных подотраслей. Подотрасли 
характеризуются особенностями общих признаков, присущих 
данной отрасли.

Например, в составе пищевой промышленности выделяют 
такие подотрасли, как мясная и молочная, пищевкусовая, му­
комольно-крупяная и хлебопекарная, рыбная. При общности 
экономического назначения продукции каждой из этих подо­
траслей присущи уникальные технологические особенности, 
связанные с составом' исхбдного сырья (животное, раститель­
ное и т. д.) и его транспортабельностью, видами используемых
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средств труда, длительностью и спецификой производственно­
го цикла, географическим размещением сырьевых зон, срока­
ми хранения готовой продукции .и др. В свою очередь, по данно­
му признаку специализации в мясной промышленности выде­
ляют мясожировые, мясоконсервные, колбасные производства 
и др., в молочной — производство цельномолочной продукции, 
сыра, масла, молочных консервов и проч.

Специализация предприятий — единичное разделение 
труда внутри отрасли (подотрасли), означающее концентрацию 
производства основных видов однородной продукции на отдель­
ных узкоспециализированных предприятиях. Например, в мо­
лочной промышленности организуются заводы по производству 
масла и сухогр обезжиренного молока, заводы по производству 
твердых сыров, заводы плавленых сыров, молочноконсервные 
заводы, заводы по производству цельного пастеризованного и 
стерилизованного молока, кисломолочных продуктов, сметаны 
и творога. В мясной промышленности действуют мясоконсерв­
ные заводы, колбасные заводы, заводы по выработке мяса, мяс­
ных полуфабрикатов, мясных продуктов.

Одновременно с этим на уровне предприятия происходит 
дальнейшее углубление специализации путем организации от­
дельных специализированных цехов и-участков. Например, на 
городских молочных заводах создают цехи по производству дет­
ского и функционального питания, творожных и сырковых из­
делий, кисломолочных продуктов; на сыродельных — цехи по 
производству сыра, масла, участки цельномолочных продуктов; 
на молочноконсервных — цехи по производству сгущенного мо­
лока, участки по производству масла; на маслодельных — цехи 
по производству масла, сухого обезжиренного молока, участки 
по производству казеина, цельномолочной продукции.

Процесс специализации может осуществляться по терри­
ториальному признаку, в соответствии с которым выпуск от­
дельных видов продукции сосредотачивается в определенных 
экономических и географических районах, производство в ко­
торых наиболее целесообразно с экономической и технологичес­
кой точки зрения (например, производство первичного винома­

134



териала в Краснодарском крае, стали — в Западной Сибири, 
рыбных продуктов — на Дальнем Востоке и на Севере). Учиты­
вая возможности организации сырьевых зон (животноводчес­
ких и растениеводческих хозяйств), ежедневное и повсемест­
ное потребление пищевых продуктов, территориальная специ­
ализация во многих отраслях пищевой промышленности про­
являются недостаточно отчетливо.

Однако существует ряд пищевых производств, которые 
тяготеют к определенным территориям. Так, производства оп­
ределенных сортов твердого сыра (швейцарского, алтайского) 
размещены в географических районах с особыми климатичес­
кими и экологическими условиями, кормовой базой, поскольку 
для производства таких сыров требуется специальный состав 
молока. Производство пищевых консервов тяготеет к географи­
ческим районам, богатым сырьем и энергоресурсами.

Различают три основные формы специализации производ­
ства: предметную, технологическую и подетальную.

Предметная специализацияхарактеризуется сосредоточе­
нием в отдельных отраслях и на специализированных предпри­
ятиях производства однородной продукции, предназначенной как 
для потребления населением, так и для использования в различ­
ных отраслях экономики. На предприятиях пищевой промыш­
ленности организован выпуск продукции отдельных видов (хлеб, 
напитки, молоко цельное, сыр, масло, творог,' колбасные йзделия, 
консервы и др.). Такое разделение явилось в свое время предпо­
сылкой развития ряда отраслей промышленности России.

Предметная специализация в пищевой промышленности 
развивается под влиянием двух основных факторов: террито­
риальной специализации сельского хозяйства и отраслей пище­
вой промышленности, перерабатывающих сельскохозяйствен­
ное сырье, и плотности населения в некоторых областях и рай­
онах, требующей обособления производства отдельных видов 
продукции.

Углубление предметной специализации предусматривает 
экономически оправданную концентрацию определенной номен­
клатуры продукции на специализированных предприятиях.
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Технологическая специализация  означает расчленение 
процесса производства продукции на отдельные технологичес­
кие стадии или операции и выделение самостоятельных произ­
водств (предприятий, цехов) по их выполнению. Технологичес­
кая специализация способствует рациональному размещению 
производств (отраслей), приближая одни к сырьевым зонам, где 
создается первичный продукт (полуфабрикат), другие — к рай­
онам потребления продукции либо к предприятиям, на кото­
рых заканчивается цикл обработки и выпускается готовая про­
дукция.

Подобная форма специализации развита во многих отрас­
лях пищевой промышленности. Например, в винодельческой 
промышленности заводы первичного виноделия специализиру­
ются на производстве виноматериалов и их хранении, в местах 
потребления продукции дальнейшая обработка (розлив) произ­
водится на специализированных предприятиях вторичного ви­
ноделия. Сюда можно отнести и сахарорафинадны е пред­
приятия, предприятия по хранению и переработке зерна и др.

В молочной промышленности возможна организация про­
изводства продукции на основе технологической специализации 
rfb следующей схеме:

1) низовые молочные заводы производят и поставляют на 
головные (крупные городские) заводы:

-  творог для последующей мелкой расфасовки либо выра­
ботки сырково-творожных изделий;

-  высокожирную сметану для последующей нормализации 
и расфасовки в мелкую тару;

-  цельное молоко для розлива в пакеты;
2) сепараторные отделения маслодельных заводов осуще­

ствляют первичную обработку молока (охлаждение, пастери­
зацию, сепарирование) и поставляют сливки на головные за­
воды.

В мясной промышленности шкуроконсервировочные и ки­
лечные производства поставляют: шкуры — для производства 
кожевенного сырья; кишечные фабрикаты — для производства 
колбасных изделий. Укрупнение и повышение технического
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уровня производства в мясной промышленности создают пред­
посылки для дальнейшего развития технологической формы 
специализации по переработке мяса.

Подетальная специализация— форма разделения труда, 
выражающаяся в выделении самостоятельных предприятий и 
отраслей, производящих отдельные, сходные в конструктивно­
технологическом отношении, детали, узлы  и агрегаты, ис­
пользуемые в дальнейшем для комплектации готовой продук­
ции. Такая форма специализации применяется в отраслях про- 

' мышленности, производящих конструктивно сложную продук­
цию и характеризующихся высоким уровнем технологического 
развития, например в военно-промышленном комплексе. Про­
дукция пищевой промышленности конструктивно не сложна, 
поэтому подетальная форма специализации в пищевых отрас­
лях отсутствует.

Уровень специализации в отрасли можно оценить с помо­
щью системы следующих показателей:

1. На уровне отрасли:
1) доля произведенной однородной продукции в общем 

объеме производства продукции в данной отрасли. В молочной 
промышленности данный показатель рассчитывается по каж­
дой группе продуктов, либо на основе стоимостных показате­
лей, либо на основе натуральных, пересчитанных на молоко;

2) удельный вес специализированных предприятий в общем 
числе предприятий отрасли.

2. На уровне предприятия:
1) количество однородных групп и видов продукции, выпус­

каемых одним предприятием. Чем меньше число однородных 
групп, тем выше уровень специализации предприятия;

2) удельный вес специализированного оборудования в об­
щем парке оборудования;

3) количество специализированных цехов, участков, поточ­
ных линий;

4) доля продукции, выработанной на специализированных 
поточных линиях, в общей! объеме выработанной продукции 
идр.
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Экономическая эффективность специализации. Основное 
экономическое значение специализации производства состоит 
в том, что она стимулирует развитие крупносерийных и массо­
вых производств, которые отличаются постоянством структу­
ры процессов труда. На массовых производствах постоянно и в 
большом объеме осуществляется незначительное число произ­
водственных операций, при этом создаются предпосылки для 
полной автоматизации отдельных стадий производственного 
цикла, внедрения поточных линий и улучшения технологий про­
изводства продукции.

Например, при специализированном производстве молоч­
ной продукции на городских молочных заводах улучшаются 
технико-экономические показатели производства вследствие 
более эффективного использования оборудования.

Рост концентрации производства на специализированных 
предприятиях приводит к снижению удельной себестоимости 
продукции в результате повышения выхода продукции, роста 
производительности труда и улучшения использования основ­
ных фондов.

Специализация производства приводит к снижению потерь 
рабочего времени из-за перехода от изготовления одних видов 
продукции к изготовлению других.

На специализированных предприятиях выше уровень заг­
рузки производственных мощностей, меньще потери от брака и 
выше качество продукции.

Производственный персонал специализированных пред­
приятий за счет дифференциации и специализации рабочих 
мест быстро приобретает и совершенствует практические на­
выки выполнения определенной операции и имеет высокий уро­
вень квалификации.

Рост объемов выпуска и производительности труда, сни­
жение удельной себестоимости, высокое качество продукции 
специализированных предприятий положительно сказывают­
ся на финансовых показателях их деятельности и рентабель­
ности.
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5.4. Кооперирование производства и интеграция

Кооперирование производства
, Кооперирование производства — форма длительных и 
устойчивых производственных связей между самостоятельны­
ми предприятиями с целью совместного изготовления продук­
ции. Кооперирование является производной специализации из­
готовления готовой продукции либо комплектующих и состав­
ных частей.

От простых форм материально-технического снабжения 
предприятий средствами и предметами труда кооперирование 
отличается особыми длительными технико-экономическими вза­
имосвязями, обусловленными совместным производством 'опре­
деленного продукта. Специализированные предприятия, изготав­
ливая полуфабрикаты и комплектующие, объединяют деятель­
ность на основе единых требований к готовому продукту.

Кооперирование наиболее отчетливо проявляется в отрас­
лях с ярко выраженной подетальной специализацией, выпус­
кающих конструктивно сложную продукцию и требующих, в 
силу особенностей технологических процессов, обособленного 
производства отдельных сложных узлов и агрегатов.

Кооперирование получило широкое распространение и в 
пищевой промышленности (табл. 5).

В соответствии с территориальным расположением 
кооперирующихся предприятий различают:

-  внутрирайонное кооперирование, предусматривающее 
производственные связи между предприятиями,- расположен­
ными в одной экономической зоне;

-  межрайонное кооперирование, если эти предприятия раз­
мещены в разных экономических районах.

По отраслевой принадлежности кооперирование может 
быть: |

-  внутриотраслевым, когда кооперирующйе предприятия 
относятся к одной и той же отрасли;
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Таблица 5
Примеры кооперирования в различных отраслях 

пищевой промышленности
Отрасль Кооперирование производств

Сахарная

Сахарорафинадные — кондитерские. 
Сахарорафинадные хлебопекарные. 
Сахарорафинадные — винодельческие. 
Сахарорафинадные — консервные. 
Сахарорафинадные — ликеро-водочные

Хлебопекарная Хлебозаводы — 7  мельницы

Консервная
Консервные — масложировые. 
Консервные — стеклотарные. 
Консервные — кондитерские

Винодельческая Первичное виноделие — вторичное виноделие

Масложировая
Маслодобывающие —• маргариновые. 
Маслодобывающие — мыловаренные. 
Маслодобывающие —. стеклотарные

Спиртовая Спиртовые — ликеро-водочные. 
Спиртовые — стеклотарные

Крахмало-паточная Крахмало-паточные — кондитерские

Пивоваренная Пивоваренные — солодовни. 
Пивоваренные — стеклотарные

. -  межотраслевым, в случае кооперирования предприятий
разных отраслей.

Кооперирование может быть представлено предметной, 
подетальной и технологической формами.

Предметное (агрегатное) кооперирование осуществляет­
ся, как правило, между предприятиями, выпускающими конст­
руктивно сложную и наукоемкую продукцию, когда производ­
ство промышленного изделия по технологическим причинам не 
может быть обеспечено силами одного специализированного 
предприятия (например, самолетостроение). .При данной.фор­
ме кооперирования заводы-смежники поставляют на головное 
(сбррочное) предприятие готовые агрегаты (двигатели, турби­
ны, навигационные системы и др.) для последующей комплек­
тации ими конечной продукции.

Подетальное кооперирование заключается в обеспечении 
головного завода, осуществляющего основной объем работ по
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изготовлению продукции, необходимыми деталями и узлами. 
Например, в автомобилестроении комплектация производимых 
автомобилей осуществляется поставляемыми специализиро­
ванными предприятиями подшипниками, карбюраторами, бен­
зонасосами, электроникой.

Технологическое кооперирование проявляется в поставке 
головному заводу полуфабрикатов либо в выполнении для него 
определенных технологических операций. Например, в пивобе­
залкогольной промышленности на предприятия поставляется 
тара для розлива напитков, на коньячном производстве силами 
смежников может осуществляться розлив и упаковка готовой 
продукции, при производстве пищевкусовой продукции на го­
ловное предприятия поставляются пищевые добавки, смеси, 
наполнители и др.
> Технологическая форма кооперирования имеет большое 
значение в молочной промышленности. Так, в рамках разделе­
ния труда низовые молочные заводы поставляют на головные 
Производства сметану, творог, молоко для последующей их нор­
мализации и расфасовкй. Заводы плавленых сыров получают 
от сыродельных заводов твердые сыры и отходы основного про­
изводства, а от маслозаводов — обезжиренные творог и сыр. 
Хладокомбинаты и специализированные предприятия, произ­
водящие мороженое, снабжаются сухим цельным и обезжирен­
ным молоком, сухими смесями, фруктово-ягодными наполни­
телями, шоколадом, вафельными листами и др.

Кооперирование в мясной промышленности проявляется не 
столь' отчетливо в силу наличия более широких возможностей 
для осуществления полного цикла производства продукции на 
одном предприятии. Тем не менее между мясными предприя­
тиями возможна, и в ряде случаев целесообразна, организация 
кооперационных связей.

• Технологическое внутриотраслевое кооперирование воз­
м ож но между мясоперерабатывающими заводами й мясоком­
бинатами по поставкам жилованного мяса, шпика, кишечных 
фабрикатов. Мясокомбинаты поставляют жилованное мясо на
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колбасные заводы для производства колбасных изделий, соси­
сок, кулинарных мясных продуктов и т.д.

На базе межотраслевого кооперирования могут быть уста­
новлены на постоянной основе хозяйственные связи между 
предприятиями мясной промышленности и кожевенными пред­
приятиями по поставкам шкур животных, между мясокомби­
натами и клеевыми и желатиновыми заводами — по поставкам 
кости. Предприятия мясной промышленности осуществляют 
поставки органопрепаратов на фармацевтические предприятия.

Кооперирование (отраслевое и межотраслевое) может быть 
основано также на совместном использовании предприятиями 
объектов вспомогательного производства, водоснабжения, очи­
стных сооружений, подъездңых путей и др., что приводит к 
уменьшению капитальных вложений, сокращению накладных 
расходов на подсобное и обслуживающее хозяйство, снижению 
влияния сезонных факторов.

Кооперационные связи широко проявляются в отраслях 
животноводства.

Приоритетным национальным проектом “Развитие АПК” 
поставлены задачи укрепления отечественной сырьевой базы, 
повышения эффективности производства животноводческой 
продукции и ее переработки. Решению этңх задач должно спо­
собствовать укрепление и расширению производственно-эко­
номических связей между региональными животноводческими 
хозяйствами, мясокомбинатами и мясоперерабатывающими 
заводами. Это означает необходимость развития'кооперацион­
ных связей между сельскохозяйственным производителем и 
переработкой животноводческой продукции.

Существенным резервом повышения эффективности про­
изводства и переработки мяса является установление коопера­
ционных связей между сельскохозяйственными предприятия­
ми, фермерскими и личными подсобными хозяйствами по от­
корму скота и выращиванию ремонтного молодняка, производ­
ству молока. Целесообразно установление хозяйственных свя­
зей между животноводческими хозяйствами и перерабатыва­
ющими предприятиями, что способствует устойчивому сбыту
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животноводческой продукции и снабжению перерабатывающих 
предприятий отечественным мясным и молочным сырьем.

В настоящее время в Россйи активно развивается система 
сельскохозяйственной кооперации. Кооперативная форма при­
знается, наиболее органичной формой организации сельского 
хозяйства и ее развитие — вопрос социальной, политической и 
экономической важности.

Сельскохозяйственные кооперативы действуют на основа­
нии Федерального закона от 8 декабря 1995 г. №  193-ФЗ “О сель­
скохозяйственной кооперации”, который гарантирует гражда­
нам и организациям право на создание и государственную под­
держку сельскохозяйственных кооперативов и их союзов (ас­
социаций).

Между сельскохозяйственными кооперативами и перераба­
тывающими предприятиями возможно заключение договоров 
поставки животноводческой продукции, в которых были бы обо­
значены цены, качество, сроки и условия ее реализации. Также 
представляется целесообразным организация и развитие систе­
мы сбытовых кооперативов, осуществляющих сбор, заготовку и 
доставку растениеводческой и животноводческой продукции на 
промышленную переработку. Через систему сбытовых коопера­
тивов, используя собственный транспорт или транспорт специа­
лизированных предприятий, хозяйства могут снабжать сырьем 
промышленные предприятия по'установленному графику.

В свою очередь, организация сельскохозяйственных сбы­
товых кооперативов позволяет: противодействовать установле­
нию монопольных закупочных цен перерабатывающими пред­
приятиями; экономить на транспортных расходах, поскольку 
кооперативы, специализируясь только на определенном виде 
деятельности, осуществляют сбор и достаңку продукции по ра­
циональным марш рутам и максимально полно используют 
транспорт. Сбытовые кооперативы способствуют эффективно­
му разделению труда и углублению специализации, стимули­
руют рост производства и реализации продукции.

Установление длительных экономических связей с сельс­
кохозяйственными кооперативами содержит в себе существен­
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ную выгоду для предприятий пищевой промышленности. При 
кооперации на предприятиях организован более эффективный 
контроль качества сырья и своевременности его поступления на 
переработку, что способствует более полной загрузке производ­
ственных мощностей и повышению выхода готовой продукции. 
Перерабатывающие предприятия вместо создания заготови­
тельных пунктов и пунктов первичной переработки сырья мо­
гут организовать сбор и транспортировку сырья через систему 
сбытовых кооперативов.

Увеличение концентрации производства и капитала, даль­
нейшее усиление хозяйственных связей между предприятия­
ми создают предпосылки для трансформации кооперирования 
в наивысшую его форму — интеграцию.

Интеграция в пищевой промышленности
Интеграционные процессы в. промышленности России за­

родились в 1970-х гг. и наибольшее развитие получили с пере­
ходом экономики на рыночные отношения.

Интеграция — организационное, технологическое и эконо­
мическое объединение (сближение) хозяйствующих субъектов, 
основанное на углублении процессов обобществления труда. Она 
является высшей стадией развития разделения труда и коопе­
рационных связей и наиболее эффективной в современных ус­
ловиях формой общественной организации производства.

Интеграция за счет целенаправленной координации дея­
тельности и углубления хозяйственных связей позволяет:

-  повысить эффективность производственно-хозяйствен­
ной и финансовой деятельности предприятий;

-  более полно использовать их экономический и производ­
ственный потенциал; '

-  увеличить рыночную долю производителя;
-  повысить конкурентоспособность производителей.
Специализированные предприятия как элементы, взаимо­

связанные общностью и последовательностью процессов про­
изводства, в условиях интеграции выступают единой организа­
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ционной структурой и обретают производственно-технологичес­
кую, управленческую и экономическую целостность.

Интеграция может осуществляться в горизонтальной и вер­
тикальной формах.

! Горизонтальная интеграция — организационное объедине­
ние (сближение) предприятий в рамках единой отрасли с целью 
повышения эффективности деятельности и конкурентоспособ­
ности, увеличения производственных мощностей и рыночной 
доли. Горизонтальная интеграция подразумевает, как правило, 
координацию деятельности независимых предприятий, заинте­
ресованных в увеличении объемов продаж продукции и росте 
финансовых результатов. Такая форма интеграции зачастую 
приводит к доминирующему положению производителей на рын­
ке и жестко регулируется антимонопольным законодательством.

Вертикальная интеграция — организационное объедине­
ние-предприятий смежных отраслей. Такая форма интеграции 
охватывает производителей, продавцов и потребителей конеч­
ного продукта, а также поставщиков материальных-ресурсов.

Интеграция приводит к росту концентрации й централиза­
ции экономической деятельности производителей и осуществи 
ляется путем создания интеграционных структур, контролиру­
емых головными управляющими компаниями.

Интеграционные структуры создаются за счет:
-  преобразования предприятий в объединения с равноправ­

ными участниками;
-  поглощения одних предприятий другими путем приобре­

тения контрольного пакета акций или активов; при этом погло­
щаемые предприятия прекращают свое существование как 
юридические лица;

-  слияния предприятий с регистрацией нового юридичес­
кого лица.

Функции интегратора могут выполнять устойчивые в фи­
нансовом отношении предприятия с вдощным производственным 
потенциалом, инвестиционные компании, банки и другие орга­
низации, являющиеся лидерами среди участников интеграци­
онной структуры.
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Наиболее распространенными видами интеграционных 
структур являются следующие:

Трест — объединение предприятий в единый производ­
ственный комплекс с утратой юридической и хозяйственной 
самостоятельности каждым участником. Как правило, в трест 
объединяются предприятия, осуществляющие последователь­
ные стадии обработки сырья и производства готовой продукции.

Холдинг — акционерная компания, в состав активов кото­
рой входят контрольные пакеты акций формально независимых 
предприятий, обладающих хозяйственной самостоятельностью 
в вопросах, которые не относятся к функциям холдинга (как 
правило, производственные вопросы).

Синдикат <— объединение предприятий, коммерческая и 
сбытовая деятельность которых осуществляется единым орга­
ном, создаваемым в форме акционерного общества или общества 
с ограниченной ответственностью; при этом участники синдика­
та сохраняют юридическую и финансовую самостоятельность.

Пул — объединение предпринимателей, предусматриваю­
щее особый порядок распределения прибыли между участни- 
ками'в заранее установленной пропорции.

Интеграционные структуры могут действовать и в форме 
финансово-промышленных групп.

Финансово-промыгиленная группа —.совокупность юриди­
чески независимых предприятий, финансовых и инвестицион­
ных компаний, банков, объединивших свои материальные и не- 
матерйальные ресурсы для реализации инвестиционных и про­
изводственных программ с целью повышения конкурентоспо­
собности, эффективности производства, расширения рынков 
сбыта, создания новых рабочих мест.

В ряде случаев могут создаваться консорциумы — времен­
ные объединения предприятий, фирм, холдингов и т, п. для ре­
шения важных производственных и научно-технических задач, 
связанных, как правило, с инновационными проектами. -

В настоящее время в пищевой промышленности интегра­
ционные процессы протекают в основном в рамках агропромыш­
ленной интеграции.
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Агропромышленная интеграция представляет собой фор­
му межотраслевого объединения предприятий двух секторов 
экономики — промышленности и сельского хозяйства, в основе 
которого лежат традиционные кооперационные связи между 
сьірьевой базой и перерабатывающими предприятиями.-

Агропромышленңая интеграция как форма организации 
промышленного производства получила развитие в большин­
стве стран мира. Ее основные цели — повышение эффективно­
сти сельскохозяйственного и перерабатывающего производства, 
а также увеличение объемов выпуска высококачественных про­
дуктов питания.

Агропромышленная интеграция как форма эффективной 
брганизации сельскохозяйственного производства способству­
ет решегіию проблем обеспечения продовольственной безойас- 
ноёти страны, повышения качества питания, более полного удов­
летворения потребностей населения в продуктах питания.

В процессе интеграции пищевых'предприятий-с животно­
водческими и'растёниеводческими хозяйствами, другими сель­
скохозяйственными организациями, создаются различные аг­
рарно-промышленные формирования, которые могут быть как 
коммерческими, так и некоммерческими.

К некоммерческим структурам относятся ассоциации, от- 
раслёвые союзы,> партнерства, потребительские кооперативы, 
к коммерческим — общества с ограниченной ответственностью, 
акционерные общества, холдинги и др.

В аграрно-промышленном комплексе интеграция может 
осуществляться на уровне животноводческих хозяйств и, кор­
мовой базы сельхозпредприятий. Например, ряд региональных 
агропромышленных холдингов включает в свой состав, помимо 
животноводческих комплексов и мясокомбинатов, еще и ком­
бикормовые заводы. Комбикормовые заводы поставляют в от­
кормочные хозяйства комбикорма, при этом отходы основного 
производства мясокомбинатов (например, кость) поставляются 
на комбикормовые заводы для переработки.

Предприятия пищевой промышленности активно участву­
ют в интеграционных процессах. Например, крупнейшими мо­
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лочными холдингами (“Юнимилк”, “Вимм-Билль-Данн”) за пос­
ледние несколько лет осуществлено-значительное число мероп­
риятий по слиянию и поглощению,,приобретено большое коли­
чество молочных ферм и региональных-молочных заводов, в том 
числе и низовых. Развитие интеграции приводит к увеличению 
концентрации производства в молочной промышленности и по­
вышению эффективности деятельности предприятий отрасли.

5.5. Комбинирование производства

Сущность и формы комбинирования
Комбинирование производства — это организационное и 

технологическое соединение в рамках одного предприятия не­
скольких-производств единой отрасли, либо производств раз­
личных отраслей промышленности.

Комбинирование выступает прогрессивной формой орга­
низации общественного производства, его концентрации и 
объединения специализированных предприятий, в.которой 
наиболее отчетливо проявляется обобществление, труда и ин­
теграционные преимущества. Оно способствует ицвышению 
эффективнрсти промышленного производства, рационально­
му размещению производительных сил и наиболее полному ис­
пользованию ограниченных и дорогостоящих производствен­
ных ресурсов.

Комбинирование является следствием развития прогрес­
сивных производственных технологий, позволивших соединять 
в одном крупном предприятии (комбинате) разнородные про­
изводства. В процессе объединения разнородные производства 
приобретают территориальное, организационное, техническое, 
технологическое и экономическое единство.

В пищевой промышленности выделяют три основные фор­
мы комбинирования производства:

1. На базе последовательного соединения стадий переработ­
ки сырья..
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Такая форма Предполагает, что продукт одного производства 
является материалом для последующей обработки на другом, и 
так последовательно, вплоть до выпуска готовой продукции.

В качестве примеров такого комбинирования можно вы­
делить:

-  мелькомбинаты, осуществляющие хранение зерна, под­
готовку к помолу, размол на муку и переработку муки в хлеб­
ные, макаронные и мучные кондитерские изделия;

-  Масложировые комбинаты, на которых после произ­
водства растительного масла его подвергают последующей пе­
реработке в маргарин и Майонез;

-  мясокомбинаты, осуществляющие первичную перера­
ботку скота и производство из выработанного мяса полуфабри­
катов, консервов, колбасных, кулинарных и других изделий;

-  молочные комбинаты после первичной обработки молока 
(очистки, охлаждения, пастеризации) производят творог, рас­
фасовывают его, либо производят из него сырково-творожные 
продукты;

- производство на спиртовых заводах пищевого картофель­
ного крахмала, белковых кормов, антибиотиков и витаминов для 
нужд животноводства, а также широкогб спектра пищевых и 
'химических продуктов. ’
* 2*. На базе переработки отходов основного производства и

■комплексного использования сырья'
Данная форма комбинирования способствует реіііению важ­

ной экономической проблемы снижения потерь дефицитного и 
дорогостоящего сельскохозяйственного сырья. Сырье органичес­
кого происхождения позволяет производить разнообразные 
продукты, при этом один и тот же продукт часто можно произ­
вести из разлйчного сырья, поэтому такая форма комбинирова­
ния широко испбльзуется в пищевых производствах.

Например, при переработке животного сырья в конечные 
продукты образуются 'значительные вторичные отходы, к ко­
торым относят:

-  на молочных производствах: обезжиренное молоко, по­
лучаемое при производстве сливок и масла; молочная сыво­
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ротка, образующаяся при производстве творога и сычужных 
сыров;

-  на мясожировых производствах: костная ткань, керати­
носодержащее сырье, шкуры, кровь, эндокринно-ферментное 
сырье.

Поэтому на молочных комбинатах из обезжиренного моло­
ка вырабатывают сухое обезжиренное молоко, заменители цель­
ного молока, обезжиренный сыр, нежирный творог и др., из сы­
воротки — молочный сахар (лактозу), мягкие и полутвердые 
сыры, сухую и сгущенную (концентрированную) сыворотку, 
различные напитки, в том числе, с добавлением растительных 
компонентов.

На мясокомбинатах, кроме выпуска широкого ассортимен­
та мясных продуктов (мясных консервов,, натуральных полу­
фабрикатов; колбасных изделий, пельменей, котлет и др.), мо­
жет быть организовано производство, животных кормов, пище­
вых и технических жиров, медицинской продукции.

На спиртовых заводах комбинирование производства тре­
бует меньшего расхода сырья, при этом существенно снижают­
ся капитальные затраты по сравнению с затратами на специа­
лизированных заводах, уменьшается себестоимость продукции. 
Состав и свойства пищевого сырья, а также современный уро­
вень развития производственных Технологий, позволяют прак­
тически полностью перерабатывать их в различную продукцию.

3. На базе соединений производства сельскохозяйственной 
продукцией ее промышленной переработки. Сегодня такой вид 
комбинирования выступает в форме агропромышленной интег­
рации, когда предприятия, производящие первичное сырье, 
объединяются в единый комплекс с перерабатывающими сель­
скохозяйственное сырье предприятиями. Данный вид комбини­
рования может реализовываться на базе объединения предпри­
ятий виноградного, плодоовощного, эфиромасличного, направ­
лений с перерабатывающими мощностями винодельческих, кон­
сервных и других производств.

Комбинирование на пищевых предприятиям может разви­
ваться на основе производства продукции .различных отраслей
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с использованием однотипного оборудования в разные периоды 
(сезоны) года. Так, производство мясных и молочных консервов 
может сочетаться с выработкой фруктовых, овощных, рыбньіх 
консервов; производственные мощности для сушки молока мо­
гут использоваться для сушки овощей и фруктов; линии для 
пастеризации и розлива молока — для производства овощных 
и фруктовых соков.

Для организации комбинированных производств в пищевой 
промышленности существуют объективные технологические и 
экономические предпосылки:

‘-  •высокий уровень концентрации производства и значи­
тельные производственные мощности;

-  родственный характер сырьевой базы, сложный химичес­
кий состав пищевого сырья, территориальные особенности раз­
мещение предприятий, позволяющие комбинировать производ­
ства на одном крупном предприятии и вырабатывать-широкий 
ассортимент основных и вторичных продуктов;

-  физическая и экономическая нетранспортабельность от­
ходов основного производству, требующая их утилизации на 
месте;

-  многостадийность процессов производства* готовой про­
дукции и высокий уровень развития производственных техно­
логий, позволяющие комплексно перерабатывать сырье.
*

Экономическая эффективность 
комбинирования производства

Соединение в едином комбинате различных производств 
приводит к росту концентрации производства и проявлению 
преимуществ крупных предприятий.

При комбинировании снижаются удельные капитальные 
вложения на вспомогательные производства (ремонтные, энер­
гетические, транспортные, коммуникационные) и администра­
тивные службы, повышается „фондоотдача в результате более 
полного использования основных производственных фондов.

На мясокомбинатах, вследствие технологической однороднос­
ти переработки мясного сырья, различные производства размеща­
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ются,*как правило, в одном производственном корпусе. На молоч­
ных комбинатах технологические операции по комплексной ‘пере­
работке молока и сопутствующей продукции также осуществля­
ются, как правило, в рамках единого производственного корпуса.

Тесная* технологическая и территориальная взаимосвязь 
производств, входящих в состав комбината, возможности орга­
низации непрерывно-поточного производства повышают про­
изводительность труда, приводят к снижению потерь времени 
на передачу сырья и полуфабрикатов с одного этапа*технологи- 
ческого процесса на другой, сокращению производственного 
цикла, что уменьшает величину необходимых текущих и стра­
ховых производственных запасов и ускоряет оборачиваемость 
оборотных средств.

Комбинированные производства сцособствуют экономии на 
административно-управленческих и транспортных расходах. 
Сырье, полуфабрикаты и вторичные отходы перерабатывают­
ся на комбинате в едином потоке, без транспортировки с завода 
на завод, без излишних складских и погрузочно-разгрузочных 
работ, что снижает потери сырья и полуфабрикатов, способству­
ет сохранению их функциональных свойств и росту качества 
готового продукта.

Объединение в рамках комбината технологически допол­
няющих друг друга производств позволяет сгладить сезонность 
работы, повысить уровень использования трудовых ресурсов и 
загрузку производственных мощностей.

Внедрение современных технологий комплексной перера­
ботки сырья приводит к снижению материалоемкости продук­
ции. При этом комплексное использование сырья дает возмож­
ность значительно расширить ассортимент продукции и снизить 
ее себестоимость как за счет сокращения стоимости сырья, так 
и за счет относительного сокращения ценовых и общезаводс­
ких расходов, распределяемых на больший объем продукции.

На комбинатах существуют благоприятные .условия для 
внедрения новейших достижений науки и техники, высокопро­
изводительного оборудования, что приводит к снижению тру­
доемкости производства продукции и росту ее качества.
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В пищевой промышленности уровень комбинирования про­
изводства можно оценить следующими показателями:

-  долей комбинатов в общем числе предприятий отрасли;
-  удельным весом продукции (в натуральном и стоимост­

ном выражении) комбинатов-в общем объеме произведенной 
отраслями продукции;

-  числом производств (стадий производства), объединенных 
одним комбинатом;-

-  стоимостью продукции, приходящейся на единицу пере­
рабатываемого молока или мяса в убойном весе;

уровнем использования вторичного сырья на производ­
ство готового- продукта.

І

І

5.6. Диверсификация производства

1 Диверсификация — процесс расширения диапазона дея­
тельности предприятии .за пределы основного производства, 
проникновение его в другие отрасли производства и на рынки 
новых товаров и услуг.

Цель диверсификации — повышение эффективности дея­
тельности и конкурентоспособности, получение дополнительной 
экономической выгбды, снижение экономических рисков. При 
этом дивёрсификация позволяет предприятию задействовать 
имеющиеся за пределами его основной деятельности резервы 
экономического роста.

Диверсификация может проявляться в двух основных фор­
мах —'в вертикальной и горизонтальной.

Вертикальная (связанная} диверсификация  заключается 
в освоении новой области деятельности; имеющую взаимосвязь 
с существующими направлениями хозяйственной деятельнос­
ти (производством, маркетингом, материальным снабжением 
или технологией); *

Горизонтальная (несвязанная) диверсификация— освое­
ние новой области деятельности, не имеющей организационной, 
производственной и технологической связи с существующими 
направлениями хозяйственной деятельности.
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В пищевой промышленности наибольшее распространение 
получила именно вертикальная форма диверсификации. Такая 
форма диверсификации, как правило, проявляется в расшире­
нии номенклатуры и ассортимента выпускаемой продукции, 
переходе от узкоспециализированных технологических процес­
сов к многопрофильному производству. Вертикальная диверси­
фикация проводится, зачастую, через создание комбинирован­
ных производств, когда появляется технологическая возмож­
ность осуществлять более глубокую и комплексную переработ­
ку сырья и отходов основного производства, организовать про­
цесс последовательной обработки предметов труда. Одновре­
менно с этим вертикальная диверсификация подразумевает не 
только внедрение в производство новых продуктов, технологи­
чески близких к профильным, но и производство изделий с ис­
пользованием принципиально новых производственных схем.

Предприятия пищевой промышленности постоянно осуще­
ствляют диверсификацию производства, основанную на внедре­
нии новых продуктов. Например, на Рубцовском городском мо­
лочном заводе (“Вимм-Билль-Данн”) освоено массово^ произ­
водство твердого сыра “Ламбер”, успешно ңонкурирующего на 
российском молочном рынке с импортной продукцией. Еюмпа- 
нией“ Юнимилк” успешно внедрены в производство новые про­
дукты детского молочного питания. На Тихорецком мясокомби­
нате, помимо производства мяса, мясных продуктов ^ш ироко­
го ассортимента мясных консервов, налажен выпуск сухих бу­
льонов, хлеба и хлебобулочных изделий, растительных консер­
вов, блинов и пиццы, продуктов полной готовности из цельного 
мяса птицы. На Сергиево-Посадском мясокомбинате освоено 
производство рыбных продуктов. Мясоперерабатывающий за­
вод “КампоМос” (принадлежит итальянской группе Campofria) 
установил линию по производству охлажденной (без замороз­
ки) итальянской пиццы в широком ассортименте и занял лиди­
рующие позиции в Московском регионе среди производителей 
данного продукта.

Горизонтальная диверсификация осуществляется крупны­
ми предприятиями (холдингами) при наличии значительных
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избыточных финансовых ресурсов, вложение которых в основ­
ные виды деятельности уже не приводит к росту эффективнос­
ти и конкурентоспособности. В основе горизонтальной диверси­
фикации лежат интеграционные процессы, связанные с освое­
нием принципиально новых видов деятельности.

Горизонтальная форма диверсификации недостаточно раз­
вита в отраслях пищевой промышленности из-за отсутствия у 
'большинства предприятий и холдингов избыточных свободных 
финансовых ресурсов, а также из-за наличия в данных отрас­
лях резервов для дальнейшего развития производства. Резуль­
татом горизонтальной диверсификации задастую выступает 
образование концернов и конгломератов — крупных полиотрас- 
левых и много филиальных организационных структур, в состав 
которых могут входить различные промышленные и торговые 
предприятия, научно-исследовательские учреждения, банки, 
страховые общества и т. д.

Развитие горизонтальной диверсификации производства 
связано со стремлением предприятий отстоять свои интересы в 
конкурентной борьбе, своевременно отреагировать на измене­
ние экономической конъюнктуры, сгладить отраслевые сезон­
ные колебания, снизить риски, рационально разместить свобод­
ные, денежные средства.

Горизонтальная .диверсификация также может осуществ­
ляться с целью перемещения капитала из традиционных или 
низкодоходных отраслей в новые, наукоемкие, перспективные 
или высокодоходные.

В США и ряде других стран процесс диверсификации был 
ускорен принятием антимонопольных законов, запрещающих 
компаниям иметь на рынке определенного товара долю* выше, 
чем та, которая считается безопасной с точки зрения монопо­
лизации этого рынка.

Вопросы для самопроверки
1. Дайте определение понятий “обобществление труда” и 

“разделение труда”.
2. Что такое концентрация производства и каковы предпо­

сылки ее развития в пищевой промышленности?
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3. Дайте сравнительную оценку экономической эффектив­
ности предприятий различных размеров.

4. Что такое специализация производства и каковы ее ос­
новные формы?

5. Какие кооперационные связи возможны в пищевой про­
мышленности?

6. В чем заключаются экономические преимущества' интег­
рации, в каких формах она осуществляется?

7. Что такое комбинирование производства, в чем заключа­
ется его экономическое значение?

8. Дайте определение понятия “диверсификация”, обозначь­
те ее основные формы в пищевой промышленности.
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Глава V I. РАЗМЕЩ ЕНИЕ 
ПИЩЕВЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ

6.1. Сущность рационального 
размещения производства,

к Каждому территориальному образованию (федеральному 
'округу, региону, району, городу) соответствует свое оптималь- 
кое количество пищевых предприятий определенного производ­
ственного профиля и оптимальных размеров. В свою очередь, 
’размеры предприятий, их количество и производственный про- 
,филь существенно зависят от, местоположения региона (райо­
на, города), количества потребителей продукции и их платежес­
пособности, от наличия трудовых, сырьевых, энергетических и 
других ресурсов; уровня развития транспортной и рыночной 
инфраструктуры, возможностей для дальнейшего развития 
производства и хозяйственных связей. Оггщмальные размеры, 
количество предприятий и их размещение в регионе способству­
ют наилучшему использованию производственных мощностей, 
местных трудовых, сырьевых и энергетических ресурсов, сни­
жению затрат на производство и реализацию продукции. Та­
ким образом, существует однозначная зависимость между раз­
мерами предприятий и их географическим размещением.

Большинство действующих в настоящее время предприя­
тий пищевой промышленности было создано и введено в эксп­
луатацию в 60-80-е гг. XX в. Их производственный профиль, 
размеры и географическое размещение были обоснованы исхо­
дя из критерия рационального размещ ения промышленного 
производства и его ускоренного развития.
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Рациональное размещение предприятий является важным 
условием эффективного функционирования и развития отрас­
ли. Оно подразумевает такие территориальную организацию 
производства и разделение труда, при которых обеспечивают­
ся наиболее полное использование всех экономических и при­
родных ресурсов данного региона, минимальные затраты  на 
производство и транспортные расходы на доставку сырьевых 
ресурсов и готовой продукции, создаются предпосылки для по­
стоянного развития и укрепления экономического потенциала 
региона.

Значительная территория России, протяженность дорог, 
неравномерное распределение потребителей и источников сы­
рья по регионам страны, оказывают большое влияние на вели­
чину транспортных затрат на доставку сырья и готовой продук­
ции, что, в конечном итоге, сказывается на себестоимости пи­
щевой продукции. Рациональное размещение цредприятий по­
зволяет сгладить влияние этого фактора.

На особенности размещения предприятий и отраслей ока­
зывает влияние их зависимость от тех или иных видов ресурсов.

Так, трудоемкие отрасли (например, угольная, приборос­
троение, легкая промышленность, автомобилестроение и др.) 
характеризуются высокой долей ручного труда и большими его 
затратами на изготовление продукции. Экономическими особен­
ностями предприятий трудоемких отраслей являются значи­
тельная численность персонала и высокая доля затрат на опла­
ту труда й социальные нужды в структуре себестоимости про­
дукции. Данные отрасли географически тяготеют к районам с 
высокой концентрацией рабочей силы и квалифицированных 
кадров.

В материалоемких отраслях (черная металлургия,,пище­
вая промышленность и др.) высок удельный расход .сырья и ос­
новных материалов на производство продукции. Материалоем­
кие производства тяготеют либо к источникам сырья, либо к 
районам потребления.

Энергоемкие отрасли (алюминиевая промышленность, 
теплоэлектроэнергетика, магниевая и никелевая промышлен­
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ность, химическая промышленность), производство консервов 
и др. тяготеют к источникам тодлива и энергии. В структуре 
себестоимости продукции таких отраслей высока доля топлив­
но-энергетических затрат вследствие значительного удельного 
расхода топлива и энергии на ее производство.

С точки зрения комплексного социально-экономического 
развития регионов страны и отраслей материального производ­
ства рациональное размещение промышленных предприятий 
должно основываться на следующих принципах:

-  размещение отраслей в тех регионах, где имеются наи­
лучшие природные и социально-экономические условия раз­
вития;

-  повсеместность разм ещ ения промышленных произ­
водств;

-  максимальное приближение предприятий к источникам 
сырья, энергии и районам потребления готовой продукции;

-  обеспечение занятости населения и эффективное исполь­
зование ресурсов.

На размещение предприятий влияют методы и способы осу­
ществления производства, номенклатура, ассортимент и объе­
мы потребления выпускаемой продукции, виды и количество 
используемых сырьевых ресурсов. На особенности размещения 
оказывают влияние и специфические факторы, среди которых 
сроки хранения сырья и готовой продукции, уровень развития 
транспортной и производственной инфраструктуры, степень 
обеспеченности регионов квалифицированной рабочей силой, 
емкость рынков сбыта, платежеспособность потребителей, воз­
можности использования импортных производственных ресур­
сов и международного разделения труда, природно-климати­
ческие и экологические условия, национальные и культурные 
особенности регионов.

При размещении отраслей и предприятий следует учиты­
вать необходимость укрепления потенциала регионов и вырав­
нивания уровня их экономического развития. Чем больше раз- 
нородңых отраслей размещено в регионе, тем больше произво­
димый регионом валовый продукт, лучше его экономическое
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положение и выше уровень самообеспеченности. Рациональное 
и, по мере возможности, повсеместное размещение предприя­
тий и отраслей способствует занятости населения и росту его 
благосостояния, снижению безработицы, преступностей соци­
альной напряженности.

Научно обоснованное и правильное размещение-отрасле­
вых предприятий является важным фактором роста произво­
дительности труда в промышленности, более полного исполь­
зования трудовых и материальных ресурсов, повышения эф­
фективности общественного йроизводства.

6.2. Особенности размещения отдельных отраслей 
пищевой промышленности

Отрасли пищевой промышленности имеют особенности, 
существенно влияющие на характер размещения их предпри­
ятий:

— сезонный характер производства многих видов сырья;
— физическую и-экономическую нетранспортабельность 

многих видов сырья, основных материалов и готовой продукции;
— многокомпонентный состав перерабатываемого орга­

нического сырья, позволяющий, наряду с основным продуктом, 
получать и другие продукты;

— повсеместный характер потребления пищевых про­
дуктов;

— специфический характер концентрации,, специализации, 
кооперирования и комбинирования производства;

— материалоемкость производства.
По характеру размещения предприятия отраслей пищевых 

производств группируются по следующим признакам:-
По территориальному признаку:
— предприятия, тяготеющие к районам источников сырья 

(свеклосахарные, консервные, первичногр виноделия и др.);
— предприятия, тяготеющие ft районам*потребления (хле­

бопекарные, ликеро-водочные, безалкогольные и др.).
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По соотношению веса исходного сіьрья и готовой про­
дукции из него: 4

— предприятия, использующие сырье, вес которого во много 
раз превосходит вес готовой продукции. Такие предприятия 
размещаются, как правило, максимально близко к.источникам 
сырья (свбклосахарные, маслосыродельные);

— .предприятия, вес готовой продукции которых суще­
ственно превышает вес исходного сырья (ликеро-водочные, вто­
ричного виноделия, пивоваренные);

— предприятия, где вес исходного сырья сопоставим с ве­
сом готовой продукции (макаронные, сахарорафинадные), при 
прочих равных условиях их можно размещать и в районах по­
требления, и в зонах сырья.

Несмотря на наличие или отсутствие экономической це­
лесообразности, в ряде населенных пунктов и регионов пред­
приятий отдельных отраслей пищевых производств обязательно 
размещение:

-  в каждом городе — предприятий хлебопекарной и бе­
залкогольной промышленности;

-  в каждом субъекте Российской Федерации (области, крае, 
республике) — предприятий мукомольной, макаронной, молоч­
ной, мясной, ликеро-водочной промышленности;

-  в каждом крупном экономическом районе — предприятий 
сахарорафинадной промышленности и др.

Существует еще ряд отраслей, производящих уникальную 
продукцию Тчай, табак, цитрусовые), размещение которых в 
силу объективных обстоятельств строго локализировано й не 
зависит от научно-экономического обоснования.

Рассмотрим характерные особенности размещения пред­
приятий отдельных бтраслей пищевой промышленности.

Мукомольная и  хлебопекарная отрасль. Предприятия этой 
отрасли расположены, как правило, в крупных пунктах потреб­
ления, Что обусловлейо рядом факторов:

1. Хлеб, выпекаемый из муки, является продуктом первой 
необходимости с ограниченным сроком хранения, поэтому его 
длительные запасы создаваться не могут.
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2. При размещении мукомольных заводов в районах по­
требления значительная часть готовой продукции перевозится 
бестарным способом автомобильным транспортом, что дает эко­
номию текущих затрат и быструю окупаемость капитальных 
вложений;

3. Побочные продукты и отходы, получаемые при пере­
работке зерна в .муку, являю тся ценными видами концент­
рированных кормов, необходимых для развития пригородного 
животноводства.

Комбикормовая отрасль. Главная особенность размещения 
комбикормового производства — расположение предприятий в 
районах потребления продукции с развитым мясным и молоч­
ным животноводством, птицеводством.

Сырьевая база комбикормовой промышленности отлича­
ется значительным числом и разнообразием видов использу­
емого сырья, неоднородного по происхождению и свойствам: 
зерно, побочные продукты и отходы, мукомольной и,крупяной 
промышленности (отруби, мучки), мясной и рыбной про­
мышленности (мясная, костная, мясокостная, рыбная мука), 
переработки масличных (жмыхи, шроты), спиртовой, пиво­
варенной, крахмало-паточной, сахарной -промышленности 
(спиртовая барда, пивная дробина, глютеновые корма, меласса), 
минеральные компоненты (сбль, мел; фодфаты).

Выработка необходимого ассортимента комбикормов.тре- 
буемой рецептуры подразумевает неодинаковую интенсив­
ность, географию и объемы поставок различных видов ис­
ходного сырья.

Транспортные расходы по перевозке сырья для произ­
водства комбикормов примерно на 10% ниже, чем расходы по 
перевозке готовой продукции.

Эти факторы создают объективные условия для разме­
щения комбикормовых предприятий в районах потребления

Мясная и  молочная промышленность. Существенное вли­
яние на*характер размещения-мясных и молочных предприя­
тий оказывают местоположение животноводческих хозяйств, 
сезонность производства сырья, материалоемкость производ­
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ства, короткие сроки хранения отдельных видов мясной и мо­
лочной продукций, повсеместное и ежедневное цотребление 
продукции, специфические особенности ■концентрации, специ- 
ализацйи, кооперирования и-комбинирования производства.

Наиболее значимым фактором выступает необходимость 
ежедневного удовлетворения потребностей населения в разно­
образный мясных и молочных продуктах, что предопределяет 
первоочередное'-приближбние предприятий к районам потреб­
ления. Одновременно с этим, размещение сырьевых зон мясных 
и молочных предприятий зачастую не совпадает с концентра­
цией потребителей в данном регионе или в районе. Поэтому в 
заёисймоСти от производственного профиля предприятий, ма­
териалоемкости вырабатываемой продукции, сроков хранения 
сырья и гОтовой продукции и транспортных расходов на их дос­
тавку существенно различаются подходы к размещению мяс- 
ных’и молочный предприятий.

Мясное сырье-Имеет большие сроки хранения по сравне­
нию' с молочным. СкоТ, птица','импортное замороженное мясо в 
бл'окйй могут транспортироваться на значительные расстояния, 
noSToMy мясоперерабатывающие предприятия размещаются 
преимущественно в пунктах потребления мясной продукции.

Готовая мясная продукция подразделяется на продукцию 
краткосрочного и долгосрочного хранения.

К первой ofносЯтся CKoponopfHnjnecH продукты, срок хра­
нения и реализации которых ограничен несколькими часами или 
сутками (охлажденное мясо, натуральные полуфабрикаты, ва­
реные колбасы). Объемы производства данной продукции обус­
ловлены 6 первую очередь сосредоточением городского населе­
ний и уровнем потребления, поэтому предприятия размещают­
ся поблизости от крупных населенных пунктов или непосред­
ственно в Них.

‘Продукция Долгосрочного хранения (замороженное. Мясо, 
кбпченые колбасы,'мясные консервы и др.) отличается высокой 
транспортабельностью, поэтому предприятия, специализирую­
щиеся на ее выпуске, могут размещаться как в пунктах потреб.* 
ления, так и Н сырьевых зонах. При их размещении часто исхо­
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дят из критерия минимальных транспортных затрат с учетом 
норм расхода сырья на производство готовой продукции.

При значительном удалении районов потребления от источ­
ников мясного сырья такие предприятия целесообразно разме­
щать ближе к животноводческим хозяйствам. При этом также 
возникают предпосылки для организации комплексной перера­
ботки скота и использования в животноводстве продуктов убоя 
и вторичного сырья. <

Размещение мясных предприятий в регионе тесно связано 
с развитием транспортной инфраструктуры и применяемых 
транспортных средств. Сырье и готовая продукция мясной про­
мышленности могут транспортироваться железнодорожным, 
речным (морским) и автомобильным транспортом. При доста­
точном уровне развития транспортной инфраструктуры в ре­
гионе и сопоставимом’уровне затрат на доставку сырья и гото­
вой продукции возникают условия приближения мясоперера­
батывающих предприятий к районам потребления. ,

При размещении молочных предприятий учитываются спе­
цифические особенности сырья и готовой продукции. Молочное 
сырье и готовая молочная продукция имеют ограниченные сро­
ки хранениЯ'И разнуютранспортабельность. Производство от­
дельных видов готовой молочной продукции (масла, сыра) трег 
буёт значительного расхода молочного* сырья. Большое, значе­
ние для молочных производств- имеет проблема, сохранения 
свойств сырья и готовой продукции, поэтому повсеместное при­
менение специализированного транспорта и охлаждающего обо­
рудования приводит к высоким затратам на доставку молочно­
го сырья на переработку.

В связи с вышеуказанными факторами одни предприятия 
молочной промышленности размещены вблизи источников сы­
рья,-Другие — вблизи пунктов потребления.

К предприятиям первой группы относят маслодельные, 
сыродельные, молочноконсервные заводы, а также низовые за­
воды по производству творога и-сметаны. Продукция данных 
предприятий требует значительных объемов сырья для произ­
водства готовой продукции (по технологическим нормам расхо-
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да, в зависимости от жирности сырого молока и продукции, на 
производство 1 т масла требуется 20~25 т молока, 1 т твердого 
сыра — 9-11 т, 1 т сметаны*—* 8 -9  т, 1 т сгущенного-молока — 
2,5 т  молока). *

Транспортные расходві на доставку молочного сырья к та­
ким производствам многократно превышают расходы на достав­
ку готовой'продукции, при этом сыр, масло и консервы имеют 
длительные сроки хранения, транспортабельны и могут реали­
зовываться н  удаленных экономических районах.

При размещении предприятий данной группы учитывают 
ряд особенностей.

Например, производство некоторых видов сыров размеще­
но в районах с особыми природно-климатическими условиями 
и наличием определенных пород молочного стада,- что опреде­
ляет уникальный соһтав и свойства получаемого молока. Как 
правило, это высокогорные и экологически чистые районы с ес­
тественными богатыми пастбищами и развитой кормовой базой.

< Производство молочных консервов требует большого рас­
хода сахара,воды и энергии, значителен расход топливно-энер­
гетических ресурсов и при производстве сухого молока, поэто­
му при размещении данных предприятий учитывается близость 
источников энергии и требуемого сырья.

Молочные предприятия, вырабатывающие цельномолоч­
ную продукцию, размещаются преимущественно в пунктах по­
требления. Отдельные виды цельномолочной продукции имеют 
ограниченный-срок-хранения, цельномолочная продукция по­
требляется ежедневно в значительных количествах,-поэтому 
своевременное снабжение ею городского .населения в достаточ­
ном количестве является важной задачей. Многие виды цель­
номолочной продукции расфасовываются в тару неправильной 
формы (йогурты — в стаканчики, кефйр -г- в бутылки и др.) или 
в стеклянную тару, что снижает степень загрузки транспорт­
ных-средств, завыш ает'массу готового продукта, приводит к 
росту транспортных расходов и делает экономически-нецрле- 
сообразным размещение Предприятий в значительном - удале­
нии от пунктов потребления.
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Поскольку масса сырНя, расходуемого на производство та­
ких видцв цельномолочной продукции, как сметана и творог, 
существенно превышает, массу готрвой продукции, при значи­
тельном радиусе достабки молочного сырья вырабатывать тво­
рог и сметану на городских молочных заводах экономически 
невыгодно. В связи с этим ранее в молочной промышленности 
широкое распространение получило производство этих продук­
тов на низовых молочных заводах, размещённых в сырьевых 
зонах, откуда сметана и творог доставлялась непосредственно 
в розничную торговую сеть либо на городские молочные заводы 
для нормализации и расфасовки.

6.3. Экономическое обоснований размещения 
отраслевых предприятий

При экономическом обоснований рационального размеще­
ния пищевых предприятий необходимо учитывать следующие 
факторы:

-  состояние и развитие растениевод стцд и животноводства;
-  особенности используемого сырья и выпускаемой продук­

ции;-
-  уровень развития транспортной инфраструктуры;
-  спрос на продукцию;
-  уровень концентрации производства в регионе;
-  наличие, энергетических итрудовңх ресурсов.
Обоснование строительства норых предприятий И их гео­

графического размещения включает в себя, следующие этапы:
1. Анализ продовольственного рынка региона заключается 

в оценке состояния производству и сбыта продуктов питания,.а 
также конкурентной среды. При этом выяёлкются-количество 
действующих предприятий, их размещение в отдельных райо­
нах региона, производственные мощности^ ассортимент выра­
батываемой продукции, сбытовые стратегии (табл. 6). *

Информационной бабой могут выступать разнообразные 
источники: государственные и отраслевое Статистические об-
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Таблица 6
Действующие в регионе пищевые предприятия (по отраслям)

№
п/п

Н
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ни
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ес
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ни
е
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во

дс
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ен
ны

й
пр

оф
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ь

Ассортимент продукции

А В С D Е

■ 1  

. 2

• 3

• *

зоры и ежегодники, .региональная статистическая отчетность, 
каталоги, прайс-листы и информационных бюллетени произво­
дителей, публикации в средствах массовой информации, интер­
нет-ресурсы и др.

При оценке рынка сбыта пищевой продукции в регионе осу­
ществляется его сегментирование, т.е. подразделение потреби­
телей продукцңи на группы по ряду признаков, например:

-  географических, отражающих территориальные особен­
ности сбыта (район, населенный,пункт), численность потреби­
телей, площадь, транспортную инфраструктуру и др.; .

-  демографических, учитывающих половозрастные, наци­
ональные, семейные и другие особенности потребителей;

-  социадьно-экономических, характеризую щ их род за ­
нятий и профессиональную принадлежность потребителей, 
уровень образования, социальный статус, среднедуш евой 
доход и др.;

-  поведенческих, отражающих возможные мотивацию и 
основание для покупки, информированность о товаре, интенсив­
ность потребления, приверженность марке, ее узнаваемость, 
предпочтения.

На основании данных признаков определяется целевой по­
требитель продуктов, т.е. категории населения, на которые в 
первую очередь ориентирован выпуск той или иной пищевой
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продукции.. Целевая группа позволяет выявить потенциальную 
численность потребителей, что потребуется в дальнейшем для 
обоснования возможного объема производства'и реализации 
отдельных продуктов питания для населения региона с учетом 
норм потребления. і 1

Большое значение для правильного обоснования размеров 
и размещения новых предприятий имеет оценка конкурентной 
среды регионального рынка, в Процессе которой из общего чис­
ла предприятий выявляются наиболее значимые производите­
ли, определяется степень присутствия на рынке продукции ино­
странных производителей и импорта из других регионов. При 
оценке конкурентной среды прогнозируются перспективы даль­
нейшего расш ирения продовольственного рынка в регионе, 
выявляются предполагаемые изменения, которые могут в даль­
нейшем положительно или отрицательно повлиять на производ­
ство и реализацию продукций.

2. Оценка производственных возможностей действующих 
предприятий. Производственные возможности оцениваются на 
основе показателя сменной мощности и йомейклатуры выраба­
тываемой продукции. Следует учитывать, что производствён- 
ные мощности большинства отечественных перерабатывающих 
предприятий используются не полностью,‘следовательно, име­
ются резервы для увеличения производства продукции в реги- 
оне.без строительства новых предприятий. Данные резервы сни­
жают экономическую целесообразность строительства новых 
производств.

Производственные возможности предприятий й фактичес­
кая выработка продукции могут оцениваться, как по отдельным 
видам готовой продукции, так и по объему сырья, перерабаты­
ваемого за определенное время (в смену, в год).

Расчет ведется по форме табл. 7, 8 и 9.
Суммарная выработка і-го вида” пигцевой продукции (Уді) дей­

ствующими предприятиями региона определяется по формуле
Ш
н
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где Njfli — возможная выработка і-го вида продукции j -м дей­
ствующим предприятием региона, тонн в год;

К — средний по региону коэффициент использования про­
изводственной мощности; 

ш — число предприятий;
г ,N. .-=М • -п

\|Д 1  1 А Д1 “ р>

где М̂ ді — производственная мощность j -го действующего пред­
приятия, на -начало года по выработке i-rq вида продукции, тонн 
в смену;

п — количество рабочих смен-в году.

, Таблица 7
Оценка объемов производства в регионе по видам 

пищевой цродукции

№ Наименование к “ р Возможная вьгработка продукции по видам, т
п/п действующего 

предприятия; про­
изводственный* 

п^офидь и место- 
5 положение

А В е

Ц яі Ц ДІ V * МіД> NW v* Nwi v*

I1
' 2

3,

-
• У

Итого по региону

"Чём ниже уровень использования производственной мощ­
ности на действующих предприятиях региона, тем больше ре­
зерв для наращивания объемов выпуска продуктов питания без 
строительства новых заводов.

3. Определение обеспеченности населения региона отдель­
ными продуктами, питания включает в себя оценку потреб­
ности в продукции и ее сравнение с пройзводственными возмож­
ностями действующих предприятий. Потребность может оце­
ниваться как по отдельным видам продукции, так и в целом по 
научно обоснованному и рекомендованному уровню потребле­
ния тех или иных продуктов питания.

Потребность в і-м виде продуктов питания в натуральных 
единицах определяется по формуле
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HI 1000 ’
где Пні— потребность в і-м виде продуктов питания, в натураль­
ных единицах в год;

Ч — численность потенциальных потребителей в районе,
чел.;

Нпі — рекомендованная* норма потребления і-го вида пище­
вой продукции, килограммов на 1 чел. в год.

Поскольку из-за технологических особенностей производ­
ства отдельных пищевых продуктов имеют место различия в 
расходе сырья на единицу готового продукта, суммарная потреб­
ность может определяться в пересчете на условно натуральные 
единицы.

Например, в молочном производстве при выпуске различ­
ных видов продукции (цельномолочная, масло, сыр)Лсуммарную 
потребность определяют в пересчете на молоко.

, — Пні Нрі,
где Пуні — потрёбность в і-м виде продуктов питания^ в условно 
натуральных единицах в год;

Hpj — технологическая норма расхода сырья на выпуск еди­
ницы 1 -го вида пищевой продукции, тонн.

Таблица 8
Расчет потребности населения регйона в пищевых продуктах

Район
потребления

Ч

Годовая потребность в продуктах, т Итого
по

району
У.П.„

А В с

н пі П„1 Нп| Пн1 н „ і Пні
1

2

3
f

■

Итого по региону

Потребности населения региона сопоставляются с произ­
водственными возможностями действующих предприятий по 
отраслям.



Таблица 9
Сравнение потребности населения в пищевой продукции 

с производственными возможностями действующих предприятий

Наименование
продукции

Потребность, 
тонн в год

Пу„і

Возможная' 
выработка, 
тонн в год

Nu

Излишек,
тонр

Недостаток,
тонн

А ' ' * !
В
С
•'•V

♦Итого

4. Оценка источников и  количества сырьевых ресурсов в 
регионе показывает экономическую целесообразность строи­
тельства и размещения новых предприятий. Степень обеспечен­
ности действующих и новых предприятий сырьевыми ресурса­
ми можно выявить путем анализа и сравнения данных о факти­
ческом производстве растенйеводческой продукции, скота, мо­
лока и птицы в животноводческих хозяйствах региона с произ­
водственными мощностями действующих предприятий.

Для этого составляется баланс ресурсов сырья, на основе 
которого выявляется их излишек йли недостаток. Для состав­
ления баланса (табл. 10) используют данные о производствен­
ных возможностях действующих предприятий (см. табл. 7) по 
переработке пищевого сырья.

Таблица 10
Баланс ресурсов пищевого сырья (по видам) в регионе

Сырьевые ресурсы в регионе, 
тонн в год

Возможная переработка, 
тонн в год

Излишек, тонн в год Недостаток, тонн в год

При низких объемах производства сырья в хозяйствах ре­
гиона, а также при достаточном уровне обеспеченности населе­
ния продуктами питания строительство новых производств не­
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целесообразно. Однако в ряде случаев при существенном избыт­
ке (излишках) сырьевых ресурсов строительство новых пред­
приятий целесообразно вне зависимости от потребности ңасе- 
ления в продукции.

По результатам анализа рынка, потребностей населения 
региона в продукции,, степени их удовлетворения силами дей­
ствующих предприятий, наличия достаточного количества сы­
рья обосновываются перспективы и целесообразность строи­
тельства в конкретном, регионе новых предприятий либо,рекон- 
струкции и увеличения мощности действующих.

Различные.отрасли пищевых производств могут быть су­
щественно дифференцированы по фактору сезонности, что обя­
зательно следует* учитывать при экономическом обосновании 
размещения предприятий, их реконструкции, определения оп­
тимального размера и уровня концентрации.

Потребность в создании дополнительных производствен­
ных мощностей в регионе е учётом сезонности можно' опреде­
лить следующим образом:’

PC, • м, = — 5---- ,
ЮОсй^Қ

где Mj — требуемые для производства ітй продукции дополни­
тельные мощности в регионе, тонн в смену;

Pj — величина і-го вида сырьевых ресурсов, тонн;
d — количество рабочих, дней в месяц максимального; по­

ступления сырья;
— количество смен работы .предприятия 6 сутки;

С — максимальное поступление сырья в месяц, в процен­
тах к его годовому количеству;

Н; —‘ норма расхода сырья на "единицу і-го вида продукции, 
тонн.

Для предприятий со стабильным поступлением сырья, ёы- 
пускаюіцих продукцию повсёднебного устойчивого и сравни­
тельно неизменного потребления, возможную потребность в 
строительстве дополнительных мощностей вфегйоне рассчиты­
вают исходя из ожидаемых среднегодйвых'Ъбъемов потребле­
ния по формуле
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I где Й; — требуемые дополнительные мощности, Тонн'в смену;'
I V —' потребность населения в і-м виде продукции, тонн 

в год;'

В; — фактическая- выработка і-гб вида продукции на дей­
ствующих предприятиях:, тонн в Год;

rij'— количество рабочих смен в" Году.
Расчет потребности крупных регионов в дополнительных 

мощностях (табл. 11) рейебоббразнб детализировать по более 
; мелким территориальным образованиям (например, по оснОв- 
* ным набеленным пунктам и районам регибна). В этом случае 
бблее наглядно и обоснований будет -представлена география 
размещения новых' производств". Таблица 11

■ Расчет потребности в дополнительны х м ощ ностях  
по районам региона

Районы региона Потребность в дополнительных мощностях 
по видам продукции, тонн в смену

А В . С D Е • • •
1

2

'3
: *■ '

:

Итого по региону "

В результате, расчетов устанавливаются конкретные рай­
оны, где из-за недостаточно полного удовлетворения потребно­
стей населения или существенных излишков сырья целесооб­
разно и экономически оправданно строительство новых пред­
приятий или ввод дополнительных мощностей на действующих 
предприятиях.

Потребность, региона в новых мощностях мож ет бьдгь 
обеспечена одним крупным предприятием, либо рядом средних 
и мелких, предприятий., Йри этом рациональный уровень кон­
центрации производства, количество и размещение новых мощ­
ностей обусловлены географическими особенностями сырьевой
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базы, районов потребления готовой продукции, действующих 
предприятий, уровнем развития транспортной инфраструкту­
ры, энергетики, инженерных коммуйикаций в регионе.

При обосновании размещения вводимых производственных 
мощностей целесообразно намечать несколько вариантов, по 
результатам сравнения которых выбирается оптимальный. Та­
ким критерием может выступать, например, величина мини­
мальных транспортных затрат на доставку сырья и готовой про­
дукции.

По, каждому из сопоставляемых вариантов определяют про­
ектные мощности, расстояния между пунктами производства, 
сырьевыми районами и районами потребления готовой продук­
ции. На основе атРих данных устанавливают капитальные вло­
жения (инвестиции), текущие затраты и транспортные расхо­
ды по доставке сырья и готовой продукции.

При значительных территориях большинства регионов и 
неравномерном распределении потребителей значительное 
влияние на экономику новых предприятий будут оказывать 
транспортные затраты  на доставку сырья иг готовой продук­
ции. Рациональное .размещение предприятий позволит суще­
ственно снизить транспортные затраты, а верное, обоснование 
размеров и количества Предприятий— снизить себестоимрсть 
продукции.

При значительном количестве .поставщиков сырья, райо­
нов потребления и вводимых предприятий оптимальный вари­
ант размещения предприятий определяют с помощью экономи­
ко-математических методов.

Д ля решения этой задачи по .вариантам необходимы сле­
дующие данные:

1) потребностишаселения в отдельных видах продукции по 
районам;

2) потребность вводимых предприятий в сырье;
3) предполагаемые пункты размещения новых „предцрия-

тии;
4) производственные мощности вводимых новых предпри­

ятий;
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5) затраты на единицу вводимой мощности (удельные ка­
питальные вложения и текущие затраты);

6) удельные транспортные расходы на доставку сырья и 
готовой, продукции.

После обоснования вариантов концентрации производства, 
количества предприятий и их производственной мощности осу- 

•ществляется расчет транспортных Затрат на доставку сырья с 
использованием следующей модели:

m п

Х Е с «х у -* т іп ’
‘ = 1 jrl

при ограничениях:
ю и

2 X ij<bj (j = l ,2 ,3 . . .n ) ;£ x ij<ai(i = l,2,3...m);
М Ы

Ху > о (І = 1, 2, 3... ш); 0' = 1, 2, 3... п);
m п

2 а ^ Х ^ ; а ь> 0 ;^ > 0 ,
i=i j=i

■где i — индекс района, производящего сырье;
ш  — количество районов, производящих сырье; 
j — индекс вводимого предприятия; 
п — количество вводимых предприятий;

\ С;. — транспортные расходы по доставке единицы сырья
из i-го района до j-ro вводимого предприятия, руб.;

Ху — объем перевозимого сырья из і-го района до j-ro вво­
димого предприятия, т;

а5 — ресурсы сырья по районам, т;
Ь. — потребность в сырье j-ro вводимого предприятия, т. 
д л я  решения транспортной задачи составляется матрица и 

выявляются минимальные транспортные затраты По доставке сы­
рья от районов-поставщиков до предприятий по вариантам (табл. 12). 
По строкам матрицы располагаются поставщики сырья и их ре­
сурсы, по столбцам — вводимые предприятия по вариантам.

Для расчета транспортных затрат по доставке готовой про­
дукции применяется следующая экономико-математическая 
модель:
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Таблица 12
Распределение поставщиков сырья по новым предприятия^ и 

дополнительным мощностям

Сырьевые
районы

(mi)

Сырьевые
ресурсы

(аі)

------- ---  "" ■ ‘ t * .....- У 1 ....... ?------------ —
Районы размещения новых предприятий (Aj) 

и их г'одовая потребность в сырье (bj)y т
А!
Ь»

А2
Ь2 А3

Ьз
...

Ъ >
. . .

А .
ь„

m. аі X uC i.i ХиСы Xi.3Ci .3 л ХцСц Х,„с1п

m2 а 2 Х2.1С2Л Х2.2С2.2 Х2.3С2.3 X 2jC2j х 2„с2„

m3 а3 Х3.,С3., Х 3.2С3.2 Х3.3С33 гл1уX Х3„с3п

Ш; аі ХцС,,
1 . .

ХЙС І2 ХІЗСІЗ . XijCy XinCjnmrn t x mIc ml Xm2^m2 Хт зСт з XmjCmj Хщп^тп

Z  Е ү А > - > тіп ’
j=l d=1

при ограничениях
m

£ Y jd< n d(d = l32,3 ...t);nd ^0;
j=i

\ V
m

£  Yjd < VXG = V, > Q; Yjd > 0,
j=i

где j — индекс предприятия, производящего пищевую продук­
цию;

m — количество предприятий;
d — индекс районов потребления пищевых продуктов; 
t — количество районов потребления;
Yjd —- объем перевозимых,пищевых продуктов jTro пред­

приятия в d-й район потребления, т;,
Sjd — удельные транспортные затраты по доставке едини­

цы готовой продукции j-ro предприятие в d -й район потребле­
ния, руб.;

Па — потребность населения drro-райоңа в пищевых про­
дуктах, т;
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Vj —  возм ож ная выработка пищ евых продуктов на j -м  
Предприятии, т.

Для решения данной задачи составляется матрица, отра­
жающая затраты на доставку готовой продукции от новых пред­
приятий к районами потребления, по форме табл. 13. Следует 
учитывать, что часть вырабатываемой новыми предприятиями 
продукции может экспортироваться в соседние регионы, поэто­
му в транспортном алгоритме необходимо предусмотреть на­
правления экспорта продукции и его планируемые объемы.

Таблица 13
Доставка готовой продукции (по видам) от новых предприятий 

до районов потребления

Районы Годовой
объем

Районы потребления (Td) и их годовая потребность 
в отдельных видах продуктов (Пгі)разме­

щения
новых

производ­
ства от­

дельного 
вида про-; 

дукции(У])

т, Т2 Т„
Из­

лишки 
на экс­
порт
(Ңі)

Т,
предпри­
ятий (Aj)

П, П2 lid П,

А 1 

Аг
V,
v 2

Y...S,.,
Y2.1 S2.1

Y 1 2 S1.2

Y2.2 S2.2

YwS.d
Y2dS2d

И,
и2 *

XuS„
Y2,S2d

АІ vi а д Y*Sj2 YjdV йі YjtSji

АЙ v l YnlSnl Yn2s„2' YndSnd й„ Yn.s„t

Далее на основе сравнения различных вариантов (по зат­
ратам) устанавливается оптимальный вариант размещения но­
вых производств.

В качестве основных направлений рационализации раз­
мещения отраслей пищевой промышленности можно выделить 
следующие:

-  максимальное приближение ряда отраслей (свеклоса­
харная, винодельческая и др.) к районам с наиболее благо­
приятными природно-климатическими и социально-экономи­
ческими условиями производства сырья;

-  изменение порядка и принципов размещ ения пред­
приятий с учетом диверсификации, межотраслевой концент­
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рации и комбинирования производства; смежные отрасли, наи­
более технологически и экономически взаимосвязанные, могут 
укрупняться вплоть до полного слияния;

-  повсеместное развитие производства хлебопекарных,
кондитерских, макаронных изделий, муки, пива и безалко­
гольных напитков в силу низкой эластичности спроса на. дан­
ную продукций); '

-  использование в процессе планирования размещения пи­
щевых предприятий современных методов математического 
моделирования.

Вопросы для самопроверки
1. В чем экономическая сущность рационального размеще­

ния производства?
2. Какие отрасли выделяют по характеру размещения?
3. Назовите основные принципы рационального, размеще­

ния промышленнбети.
4. Приведите особенности размещ ения отраслей пищевой

промышленности. *
5. Какиё основные этапы выделяются при экономическом 

обосновании рационального размещения производств?
* 6. Перечислите основные направления рационализации 

размещения пищевых предприятий.
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Глава VB. ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ В ОТРАСЛЯХ 
ПИЩЕВОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

7.1. Сущность и функции цены

Цена — денежное выражение стоимости продукции. В ус­
ловиях рыночных отношений цена — это количество денег, за 
которое покупатель' готоң в данный, момеңт приобрести, а про­
давец — продатьтовар.

Цена оказывает значительное влиянқе, ңа’ покупательную 
-Способность населения и потребность в  производимых матери­
альных благах, определяет объемы и структуру производства 
продукции, уробень ее продаже и конкурентоспособность,- выруч­
ку и прибыль производителей. Цена является одним из важней­
ших-экономических элементов-воздействияна развитие произ­
водства и повышения его эффективности.

Цены на продукцию различных отраслей экономики и про- 
t мышленности тесно связаны между собой. Рост цен на продук­

цию топливно-энергетического комплекса, в первую очередь 
электроэнергию и автомобильное топливо, приводит к опережа­
ющему росту цен на продукцию всех отраслей экономики. Рост 
цен на горюче-смазочные материалы приводит к росту цен на 
продукцию сельского хозяйства, который, в свою очередь, обус­
ловливает увеличение цен на продукцию пищевой промышлен­
ности. М ежду ценами различных отраслей промышленности 
существует и обратная связь. Так, повышение цен на электро­
энергию приводит к удорожанию продукции отраслей машино­
строения, которую, в свою'очередь, приобретают предприятия 
топливно-энергетического комплекса.

1 7 9



Значительная роль цены в экономических отношениях 
обусловлена ее основными функциями.

Учетная функция заключается в измерении общественно 
необходимых затрат на производство и реализацию продукции. 
Являясь денежным выражением стоимости продукции, цена 
измеряет величину затрат труда, материальных ресурсов и 
средств труда на удовлетворение потребностей общества в той 
или иной продукции.

Вместе с тем под влиянием спроса и предложения цена на 
продукцию может существенно отклонятся от величины обще­
ственно необходимых* затрат на производство и реализацию 
продукции. Следует учитывать, что в цене содержится и вели­
чина прибыли производителей.

В действующих ценах также осуществляется учет ряда 
стоимостных статистических показателей в экономике — внут­
реннего валового продукта, товарооборота объема производства 
по отраслям.

На основе цен организуется учет различных показателей 
хозяйственной деятельности предприятий. Так, товарная и ре­
ализованная продукция исчисляются в действующих оцтовых 
ценах, а на их основе можно определить показатели фондоот­
дачи, оборачиваемости-средств, прибыль, рентабельность ищр.

Стимулирующая функция выражается в стимулировании 
или сдерживании производства и потребления различной про­
дукции.

Чем ниже цена на продукцию при неизменном уровне ее 
качества, тем выше спрос на продукцию и больше ее потребле­
ние. Изменение цен на один вид продукции приводит к измене­
нию спроса (кроме неэластичного) на другие ее виды.

Возможности для изменение предприятием цены на про­
дукцию, увеличения доли прибыли в цене стимулируют улуч­
шение и расширение ассортимента продукции, повышение ее 
качества, выпуск новых видов изделий. Стимулирующая фун­
кция щены- проявляется также через содержащуюся в ней ве­
личину* прибыли, которая является основным источником фи­
нансирования развития производства.
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Стимулирование производства и потребления продукции 
осуществляется через повышение доли прибыли в цене либо 
уменьшение затрат ресурсов (в том числе при удешевлении и 
снижений потребительских свойств продукции), установлении 
скидок или надбавок к цене.

Конкурентоспособные цены на продукцию стимулируют 
участие предприятий в международной торговле. Так, низкие 
цены на производимую в Китае продукцию обеспечили ее мас­
штабную продажу на всех мировых рынках.

Распределительная функция цены связана с отклонением 
цены от стоимости и заключается в перераспределении нацио­
нального дохода за счет различного уровня цен между отрасля­
ми экономики, регионами страны, категориями граждан.

Так, через бюджетную систему с помощью акцизов, вклю­
чаемых в цену отдельных (в том числе' дорогостоящих) видов 
продукции, осущ ествляется перераспределейие денежных 
средств между социальными группами населения. Высокий уро­
вень цен на продукцию первой необходимости приводит к пере­
распределению средств от населения к предприятиям, произ­
водящим данную продукцию. Включение в цену продукции на­
лога на добавленную стоимость приводит к изъятию части до­
хода потребителей в федеральный бюджет, с последующим рас­
пределением этих средств между регионами, отраслями эконо­
мики и т.д< На перераспределение национального дохода также 
оказывает влияние государственное регулирование цен.

Регулирующая функция цены заключается в установлении 
через цены пропорций между производством и потреблением 
на основе спроса и предложения.

В условиях несоответствия спроса и предложения проис­
ходит изменение (рост или снижение) цен. Чем выше спрос или 
меньше предложение, тем выше цены, и наоборот. Производи­
тели заинтересованы в увеличении цен, потребители —: в их сни­
жении. Увеличение цен стимулирует производство, но умень­
шает потребление; снижение цен способствует большему по­
треблению, но не стимулируетпроизводство. Высокая цена сти­
мулирует увеличение предложения при нехватке продукции и
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понижает спрос при ее избытке. Однако при высоком уровне цен, 
который приводит к  снижению спроса и перепроизводству, из­
лишки продукции можно реализовать лишь путем снижения 
цены.

Поэтому в конечном ито^е в условиях рынка* цена прини­
мает такое значение, при котором спрос и предложение совпа- 
дают, следовательно, достигается равновесие между потребле­
нием’ и производством. При соответствии спроса и предложе­
ния цена устанавливается на равновесном, сравнительно посто­
янном уровне. При любом Изменении цены будут возникать дис­
пропорции между производством й потреблением.

Цена также регулирует структуру общественного произ­
водства, сокращая выпуск продукции, которая не пользуется 
спросом, при этом высвобождающиеся материальные и денеж­
ные ресурсы направляются на увёличеНие выпуска пользую­
щейся спросом продукции. “ ’ _

7*2. Виды цен на пищевую продукцию
< Ч ;

Цены, устанавливаемые на'пищевую продукцию,- Тиожно 
классифицировать следующим образом. ‘

По характеру обслуживаемого оборотгш.различйют tonfо- 
вые цены предприятия, оптовые посредничеёййё й розничные 
цены.

Оптовые цены предприятий— цены, по которым предпри­
ятия пищевой промышленности реализуют произведенную про­
дукцию другим предприятиям и торгово-посредническим (сбы­
товым) организациям крупными партиями. Оптовые цены обес- 
пёчивают предприятию возмещение текущих затрат и получе­
ние определенной величины Прибыли. Различают базовую оп­
товую цену предприятия и оптовую отпускную цену.

Базовал оптовая цена предприятия используется для рас­
чёта Прибыли с единицы конкретного вида продукции, анализа 
уровня и динамики рентабельности продукции и ’рассчитыва­
ется по формуле
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ц  = с  + п  ,“ Чір п рент’
где Ц — оптовая цена предприятия за единицу продукции, тыс.
руб-;

Сп — полная себестоимость единицы продукции, тыс. руб.;
Прент — прибыль (прибыль формируется исходя из рента­

бельности продукции), тыс. руб.
Наценка на себестоимость различных видов пищевой про­

дукции неодинакова и зависит от спроса на конкретный вцд про­
дукции, уровня цен, сложившихся на данный момент на рынке, 
ожидаемой производителем доходности от конкретного вида 
продукции, конкуренции, социальной значимости продукта и 
проч. Так, в мясной промышленности наценка предприятий на 
вареные колбасы составляет до 20%, на срсиски — 10, на полу­
копченые колбасы — 8, на кулинарные изделия —  15%. В мо­
лочной промышленности наиболее рентабельными являются йо­
гурты, твороженные десерты и обогащенные молочные продук­
ты — наценка до 50-80%; на традиционные молочные продукты 
(молоко пастеризованное и стерилизованное, кефир, сметану 
твердые сьіры) — 15-30%.'В 'т о ^ е в р е м я  наценка на большин- 
ство видов пищевкусовой продукции (кондитерские изделия, на­
питки и т.д.) .составляет значительную величину. »‘

Отпускная оптовая цена предприятия используется для 
реализации продукции посредническим торговым организаци­
ям. При формировании отпускной оптовой цены предприятий 
учитывают косвенные налоги (НДС и по отдельным видам .про­
мышленной продукции — акцизы):

Ц _ = С + П  +НДС,^о .п р  п р .

где Цапр — отпускная оптовая цена предприятия за. единицу 
продукции, тыс. руб.;

П — прибыль от реализации, тыс. руб.;
НДС — сумма налога, на дрёавленную стоимость, тыс. руб.
При реализации продукции предприятия могут устанавли­

вать покупателям различные скидки с отпускной цены, в зави­
симости от объемов приобретаемой партии Продукции, регио­
на, условий поставки и др.

Оптовые посреднические цены  формируются исходя из 
отпускной оптовой цены предприятия с добавлением к ней тор­
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говой надбавки сбытовых посреднических организаций (дист­
рибьюторов) и налога на добавленную стоимость.

Дпоср =  Цо.пр + Н поср + Н Д С „
где Цпо — оптовая посредническая цена единицы продукции, 
тыс. руо.;

Нпоср — торговая надбавка торговых посреднйческих орга­
низаций, тыс. руб.

Торговая надбавка включает в себя издержки (аренда, ком­
мунальные платежи, заработная плата и др.) и прибыль по­
среднических организаций.

Следует отметить, что на каждой стадии реализации про­
дукции к цене прибавляется налог на добавленную стоимость, 
при большом количестве посредников это приводит к суще­
ственному увеличению цен.

По оптовым посредническим ценам пищевая продукция 
реализуется дистрибьюторами в розничной торговой сети раз­
личных. регионов.

Продукция может реализовываться с предприятий напря­
мую в розничную торговую сеть, без участия сбытовых посред­
нических, организаций. В этом случае продукция отпускается 
розничным торговым организациям и индивидуальным пред­
принимателям по отпускным оптовым ценам предприятия, од­
нако, как правило, без применения скидок.

Розничные цены  — это цены, по которым продукция реа­
лизуется через розничную торговую сеть конечному потреби­
телю. Они рассчитываются исходя из отпускных цен предприя­
тия либо посреднических цен и включают в себя розничную тор­
говую надбавку (издержки и прибыль розничных торговых орга­
низаций) и налог на добавленную стоимость.

На величину цен на пищевые продукты существенное вли­
яние оказывают их качество и потребительские свойства. Чем 
они выше — тем выше цены. Так, цены на ряд Молочных про­
дуктов (масло, сыр, творог, сметану и др.) различаются в зави­
симости от их сортности, на говядину — в зависимости от ее ка­
тегории. Большое влияние на цены оказывает упаковка и рас­
фасовка продуктов.
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В зависимости от государственного регулирования раз-, 
личают свободные и регулируемые цены.

Свободные цены  не устанавливаются напрямую государ­
ством, а формируются на рынке под влиянием спроса и предло­
жения. В этом случае производители могут самостоятельно ус­
танавливать любую цену на продукцию, руководствуясь вели­
чиной своих затрат на производство и реализацию продукции, 
ожидаемым размером прибыли, уровнем конкуренции, страте­
гией продвижения своей продукции. Государство может лишь 
косвенно воздействовать на процесс образования свободных цен 
путем мер; ограничивающих монополизм производителей и не­
добросовестную конкуренцию.

Регулируемые цены, как и свободные, формируются на ос­
нове спроса и предложения, с учетом величины затрат и при­
были производителя, а также" уровня'конкуренции. Однако на 
их Величину оказывают прямое' влияние государственное регу­
лирование, прямо ограничивающее рост или снижение цен, ус­
тановление предельных норм рентабельности продукции (норм 
прибыли), специальных (повышенных или пониженных) ставок 
.косвенных налогов, включаемых в цену продукции'и др.

г у Поскольку большинство видов продуктов питания изготов­
ляется' Из сельскохозяйственного сырья и относится к продук­
там питания первой необходимости, цеНы на них, как правило, 
регулируются государством. Так, в целях обеспечения покупа­
тельной способности на хлеб, крупу, мясо и мясные, продукты 
(за исключением деликатесных видов, сырокопченых колбас 
высшего сорта, копченостей из свинины, баранины, говядины, 
телятины и др.), на молочные продукты, а также на продукты 
для детского и диетического питания установлена ставка нало­
га на добавленную стоимость в размере 10%.

По условиям контракта различают твердые и скользящие 
цены.

Твердые цены  устанавливаются в момент подписания до­
говора (контракта) на поставку продукции, и, не меняются в те­
чение всего срока его действия. Как правило, при инфляции
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твердые цены закрепляются контрактом на незначительный 
период времени (например, на 6 месяцев).

Скользящие цены  предусматриваются договором постав­
ки продукции и исчисляются путем пересмотра первоначаль­
ной договорной цены с учетом влияния различных факторов 
(инфляции, изменения цен на материальные и топливно-энер­
гетические ресурсы, перебоев в снабжении предприятия, изме­
нений в таможенном законодательстве и др.).

По способу определения различают сопоставимые и расчет­
ные цены.

Сопоставимые цены  используются в экономическом, ана­
лизе, статистике, планировании для оценки темпов изменения 
и сравнения экономических показателей за несколько перио­
дов времени. Сопоставимые цены определяются с использова­
нием специальных индексов.

Расчетные цены применяются в договорах, контрактах на не­
стандартную продукцию, производимую обычно по ин­
дивидуальным заказам. Цены рассчитываются и обосновываются 
поставщиком для каждого конкретного заказа с учетом,техничес­
ких и коммерческих условий данного заказа, а в некоторых случаях 
окончательно устанавливаются лишь после исполнения заказа.

По времени действия выделяют постоянные, сезонные и 
ступенчатые цены.

Постоянные цены  — срок действия которых на данном 
уровне заранее не определен. Цены на многие виды продоволь­
ственных товаров зависят в большей степени от цен на сырье и 
уровня инфляции и изменяются в среднем на 3-10% в .год.

Сезонные цены  устанавливаются на сезонную продукцию, 
и срок их действия ограничен. Сезонные цены действуют пре­
имущественно на растительную сельскохозяйственную продук­
цию и снижаются в незначительных пределах осенью. Вместе с 
тем повышенный спрос в сельском хозяйстве на горюче-смазоч­
ные материалы обусловливает рост цен на них в периоды про­
ведения полевых работ. В соответствии с сезонными ценами 
могут применяться и сезонные таможенные пошлины с целью 
оперативного регулирования ввоза и вывоза продукции.
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Ступенчатые цены  — ряд последовательно изменяющих­
ся цен на продукцию в заранее обусловленные моменты време- 
ни-по предварительно определенной шкале. Ступенчатые цены 
и тарифы устанавливаются преимущественно на продукцию и 
услуги топливно-энергетического комплекса и естественных 
монополий.

Пищевая промышленность тесно связана с сельским хозяй­
ством, поставляющим растениеводческое и животноводческое 
сырье: Оно в значительной степени формирует потребительские 
свойства пищевой продукции, которые в процессе переработки 
лишь видоизменяются. Поэтому большое влияние на величину 
цен на продовольствие'оказывают закупочные цены на сырье.

Закупочные цены — это договорные оптовые цены, по ко­
торым сельскохозяйственные предприятия, фермерские хозяй­
ства и население реализуют сырье пищ евом предприятиям. 
Закупочные цены на продукцию растениеводства и животно­
водства оказывают наибольшее влияние на размер цен на про­
дукты питания. Закупочная цена состоит из себестоимости,-при­
были и налога на добавленную стоимость.

7.3. Методы и принципы ценообразования

Ценообразование — процесс формирования цен на про­
дукцию.

Сущность, принципы и методы ценообразования в услови­
ях рыночной экономики существенно отличаются от централи­
зованного ценообразования в условиях плановой экономики.

В плановой экономике цена на продукцию предприятий 
являлась объектом государственного планирования, сознатель­
но управляемой экономической категорией. Цена на продукцию 
планировалась и устанавливалась на практически неизменном 
уровне. В основе ценообразования леж ал затратный метод (ис­
ходя из себестоимости продукции и нормативной величины при­
были), при этом воздействие рыночных- макроэкономических 
факторов на уровень цен не учитывались. По отдельным про­
дуктам первой необходимости (хлеб, мясо, молоко, овощи), в
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целях достаточного и полноценного обеспечения ими населения, 
розничные цены устанавливались в централизованном поряд­
ке на низком уровне. Зачастую розничная цена на продукцию 
была в 2-3 раза меньше ее себестоимости, а разница в стоимос­
ти покрывалась за счет государственного бюджета.

В отличие от централизованного ценообразования, в усло­
виях рыночной экономики формирование конечных цен осуще­
ствляется не только в сфере производстңа исходя из обществен­
но необходимых издержек на выпуск продукции, но и в сфере 
обращения с учетом спроса и предложения. При этом цена на 
один и тот же вид продукции с неизменными потребительски­
ми свойствами может существенно изменяться во времени под 
влиянием спроса и предложения. Цены на продукцию устанав­
ливаются предприятиями самостоятёльно, с учетом спроса,"ана­
лиза среднерыночных цен, уровня конкуренции и т.д.

При ценообразовании опираются на следующие принципы:
• • Принцип научности заключается в использовании науч­

но обоснованных методов ценообразования, учете влияния 
объективных экономических законов развития рыночной эко- 
номики (закона стоимости, законов спроса и  предложения), 
объективном анализе рыночной .среды, прогнозе изменения 
реальных доходов потребителей, затрат, уровня инфляции й др.

• Принцип непрерывности — ценообразование должнб осу­
ществляться постоянно. В условиях инфляции, изменения сто­
имости производственных ресурсов, покупательной способности 
потребителей, конъюнктуры рынка, при появлении аналогичных 
товаров и товаров-заменителей необходимо корректировать цены 
и вносить изменения в ценовую политику‘предприятия.

• Принцип единства заключается в осуществлении цено­
образования на всех уровнях — от хозяйствующих субъектов 
до государства. В процессе ценообразования на общественно 
важную продукцию необходимо участие не только предприя­
тия, hq и государства.

При* формировании цены на промышленную продукцию 
могут применяться следующие основные методыценообразо­
вания.
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Метод полных затрат  основан на начислении определен­
ной величины прибыли (рентабельности) на .полную себестои­
мость продукции. При оббсновании величины прибыли для дан­
ного вида продукции учитывают среднеотраслевой уровень рен­
табельности, спрос ңа продукцию и географию ее сбыта, марке­
тинговые стратегии и др. Данный метод является самым рас­
пространенным в отечественной промышленности и применя­
ется на большинстве предприятий пищевых предприятий.

Метод целевой прибыли (неполных затрат) — его особен­
ность заключается в том, что цена устанавливается исходя из 
запланированной (ожидаемой) суммарной величины прибыли, 
производственных возможностей предприятия и спроса на дан­
ный вид продукции, на основе неполной себестоимости, исчис­
ленной только по переменным затратам.

г д е Ц
Ц *=3Я 3„ост+Пр

■ед
перем’ ' у

• цена единицы данного вида продукции^ тыс. руб.;
^перем 5 1 переменные затраты на единицу данного вида про­

дукции, тыс. руб.;
Здост— суммарные постоянные затраты, тыс. руб.;

5 Пр *— запланированная (ожидаемая) прибыль от реализа­
ции всего объема продукции данного вида, тыс. руб.;

V — объем .производства и реализации данного вида про­
дукции в натуральных показателях.

Пример. Переменные затраты  на единицу продукции со­
ставляю т 90 тыс. руб., суммарные постоянные затраты  — 
400 тыс. руб., планируемый объем производства и реализации 
продукции — 50 т, ожидаемая прибыль — 700 тыс. руб. Цена 1 т 
продукции составит:

Цед =90 + 400+700
50 = 112 тыс. руб.

При данных (объемах производства и реализации, суммар­
ных постоянных; и удельных переменных затратах для получе­
ния прибыли в 700 тыс., руб. цена должна быть установлена в 
размере 112 тыс. руб. за 1 т. 1
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Используя метод неполных затрат, зная запланированную 
цену и затраты предприятия, можно определить и точку безу­
быточности — т.е. тот минимальный объем производства и ре­
ализации продукции, при котором предприятие окупит все свои 
затраты:

Т б = Ц-з перем
Пример. Исходя из данных предыдущего примера,.точка 

безубыточности составит
400

112-90
= 18,18 т.

Таким образом при данных суммарных постоянных и удель­
ных переменных затратах, а также запланированной Цене для 
достижения уровня безубыточности предприятию необходимо 
выпустить и реализовать !}.8,18 т продукции.

7.4. Ценовая Политика и цеповая стратегия 
в отрасли

Ценовая политика — основанная на установленных прин- 
, ципах и правилах деятельность отраслевых предприятий по 

формированию цен на производимую продукцию и их управле­
нию.

Осуществление ценовой политики направлено на увеличе­
ние прибыли и рентабельности, объемов реализации продукции 
и повышение ее конкурентоспособности, увеличение доли рын­
ка, освоение новых его сегментов.

Ценовая политика должна быть достаточно гибкой, сти­
мулировать как производителя, так и потребителя, ускорять 
кругооборот средств, обеспечивать эффективноеиспользование 
производственного потенциала предприятия.

Ценовая политика должна осуществляться на постоянной 
основе. При ее реализации используют данные маркетинговых 
исследований в части анализа рынка, изучения цен И характе-
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ристик аналогичной продукции у конкурентов, выявления по­
требности, платежеспособности и требоңаний к продукции раз­
личных! групп потенциальных потребителей.

Проведение ценовой политики на отраслевых предприяти­
ях в общем виде включает следующие основные этапы:

1. Установление целей и задач ценовой политики.
2. Оценка спроса на продукцию и его эластичности.
3. Анализ собственных возможностей.
4. Анализ внешних факторов.
5. Выбор ценовой стратегии.
6. Выбор метода ценообразования.
7. Окончательное установление цены.
Рассмотрим подробнее эти этапы.
1. Установление целей и задач ценовой политики. Каждое 

предприятие в своей деятельности преследует определенные 
стратегические и тактические цели, а ценовая политика явля­
ется лишь инструментом достижения этих целей. Поэтому за­
дачи и мероприятия ценовой политикине могут противоречить 
общим целям предприятия и должны им полностью соответство­
вать.

В качестве основных задач ценовой политики, соответству­
ющих целям предприятия, можно назвать: укрепление рыноч­
ной власти, удержание и увеличение рыночной доли; вытесне­
ние с рынка конкурентов; продвижение на рынок новых видов 
продукции; достижение высоких финансовых и социальных 
результатов деятельности.

2. Оценка величины спроса на продукцию и его эластич­
ности. Знание величины спроса и его эластичности по цене по­
зволяет оценить целесообразность проведения ценовой полити­
ки в отношении отдельных групп продукции.

Если устойчивый спрос на продукцию мало зависит от из­
менения цен (в определенном диапазоне), то ценовая политика 
не окажет существенного влияния на сбыт продукции, и затра­
ты на ее проведение не дадут1 ожидаемых результатов. На про­
дукцию неэластичного спроса необходимо устанавливать цены,
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учитывая среднеотраслевой уровень рентабельности продукции 
и данные о ценах конкурентов, унижение цен на такую продук­
цию приводит, как правило, к потере прибыли, поскольку даже 
при снижении цен объемы продаж остаются практически на 
прежнем уровне. Одновременно с этим значительное увеличе­
ние цен на продукцию неэластичного спроса может привести как 
к краткосрочному росту прибыли предприятия, таю и к паде­
нию объемов реализации вследствие снижения платежеспособ­
ного спроса.

Если объемы реализации определенных видов продукции 
в значительной мере зависят от уровня и изменения цены (про­
дукты эластичного спроса), то в отношении них необходимо про­
ведение взвешенной и комплексной ценовой политики.

3. Анализ собственных возможностей. При анализе оце­
ниваются собственные резервы для проведения ценовой поли­
тики в части возможностей изменения структуры либо сниже­
ния производственных и коммерческих затрат, более полного 
использования или расширения производственных мощностей, 
увеличения каналов сбыта продукции, установления долгосроч­
ных торговых связей и др. Чем больше потенциальных резер­
вов, тем шире возможности и диапазон проведения ценовойпо- 
литики.

4. Анализ внешних факторов заключается в оценке объек­
тивных экономических, организационных, хозяйственных и со­
циальных условий деятельности предприятия и степени их вли­
яния на процесс ценообразования.

При анализе внешних факторов оценивается влияние на 
ценообразование таких организационно-эконощических факто­
ров, как действующие и вступающие в перспективе в силу нор­
мативно-правовые документы; международные торговые свя­
зи и их развитие; прогнозы социально-экономического разви­
тия страны; изменения уровня инфляции и роста цен на произ­
водственные ресурсы; демографическая ситуация и уровень 
безработицы и др.

Большое значение принадлежит изучецию региональной 
структуры производства и реализации отдельных видов про­
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дукции, хозяйственной конъюнктуры в различных экономичес­
ких районах, основных конкурентов и их возможностей, спроса 
и предложения на продукцию, наличия и размещения сырье­
вых ресурсов и проч.

5. Выбор ценовой стратегии.
Ценовая стратегия — совокупность используемых пред­

приятием правил и особенностей, которых оно придерживает­
ся в ценообразовании.

Ценовая стратегия является одним из,важнейших элемен­
тов ценовой политики предприятия. Верно выбранная ценовая 
стратегия способствует быстрому достижению поставленных 
целей ценообразования. Ценовая стратегия в рыночных усло­
виях ориентирована на максимальный рост конкурентоспособ­
ности продукции, прибыли, увеличение рыночной доли произ­
водителя.

Ценовая стратегия должна учитывать в динамике измене­
ния конъюнктуры рынка, влияние внешних факторов, особен­
ности и различия в технологических, организационных и эко­
номических условиях производства и реализации продукции. 
В связи с этим в хозяйственной практике предприятий приме­
няются различные стратегии ценообразования, которые могут 
быть использованы при различных состояниях рынка и в отно­
шении отдельных, либо множества групп продукции:

Стратегия высоких цеи (стратегия “снятия сливок”) зак­
лючается в первоначальной реализации продукции по завышен­
ным ценам с последующим их поэтапным снижением. Высокие 
первоначальные цены значительно превышают полную себес­
тоимость продукции и содержат в себе большую долю прибыли. 
Эффективное использование данной ценовой стратегии возмож­
но в следующих основных случаях:

а) высокий и неэластичный спрос на продукцию при таких 
технологических особенностях производства, которые не позво­
ляют изначально выпускать продукцию для широкого круга 
пбтребителей;

б) продукция обладает уникальными потребительскими 
свойствами, не имеет конкурентов на рынке, защищена патен­
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тами на длительный период, «производитель имеет монопольное 
положение на рынке;

в) отсутствие опыта производства и реализации новой про­
дукции, и, как следствие, трудности с прогнозированием ко­
лебаний спроса и его эластичности, изменения затрат, прибы­
ли и т.д.

Данная ценовая стратегия избирается, как правило, моно­
польными производителями в отношении новых уникальных 
продуктов, на которые отмечается устойчивый спрос.

Преимущество такой стратегии заключается в получении 
высокой прибыли с единицы продукции, достижеңии высокого 
уровня рентабельности, быстрой окупаемости инвестиций и воз­
мещении производствецных затрат, формировании устойчиво­
го мнения покупателей о престиже и качестве продукции, рос­
те ее потребительной стоимости, увеличении спроса и др.

Вместе с тем высокая цена ограничивает покупательную 
способность, сдерживает наращивание объема производства, 
что, однако, может быть в дальнейшем устранено путем ее по­
этапного снижения.
■> Стратёгия высоких цен может применяться и к отдельным 
группам элитных товаров и предметов роскоши, которое ори­
ентированы на узкую группу потребителей, не являются мате­
риальными благами первой неббходимости и массового повсед­
невного спроса и цены на которые могут многократно превышать 
их реальную стоимость.

Стратегия низких цен  подразумевает установление зна­
чительно более низких цен, по сравнению с ценами на анало­
гичные продукты у конкурентов или продукты-заменители.

Данная стратегия используется преимущественно в целях 
проникновения на новые рынки сбыта продукции либо при вне­
дрении в производство нового экспериментального вида продук­
ции, первоначальный спрос на который прогнозируется на низ­
ком уровне. Низкая цена позволяет привлечь большее количе­
ство покупателей, занять большую долю рынка, уменьшить риск 
при продаже нового, ранее не известного продукта. В, условиях 
монополистической конкуренции большинство промышленных
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предприятий, выпускающих массовую продукцию, в том числе 
предприятия пищевой промышленности, широко используют 
данную ценовую стратегию.

Однако ее использование приводит к увеличению срока 
окупаемости затрат, снижению прибыли и рентабельности про­
изводства продукции, что требует наличия у предприятия фи­
нансовых резервов. Крупные предприятия, выпускающие в 
большом объеме широкий ассортимент продукции, могут ком­
пенсировать потери прибыли от снижения цен на отдельные 
виды продуктов за счет других продуктов.

Использование данной ценовой стратегии целесообразно в 
отношении продукции эластичного спроса в условиях массово­
го крупносерийного производства, когда потребители реагиру­
ют на любое изменение цен на продукцию.

Одной из разновидностей данной ценовой стратегии выс­
тупает демпинг, т.е. продажа продукции нарынке по цене ниже 
суммы необходимых затрат на’ ее производство и реализацию. 
Демпинг, как правило, осуществляется предприятиями-, имею­
щими значительные финансовые резервы и объемы производ­
ства массовой продукции, обладающими доминирующим поло­
жением на рынке. Демпинг является одной из форм недобросо­
вестной конкуренции, имеет целью агрессивное вторжение на 
новые рынки, вытеснение с них конкурентов и запрещен анти­
монопольным законодательством России.

Стратегия хищнического ценообразования. При ее реали­
зации производитель изначально опускает цену ниже уровня 
предельных издержек, вытесняя конкурента из .отрасли либо 
не позволяя ему получать дополнительную прибыль за счет 

- высоких цен, после чего повышает цену. Обязательными усло­
виями реализации такой стратегии выступают высокий уровень 
концентрации на рынке и наличие барьеров входа.

Одной из разновидностей стратегий хищнического ценооб­
разования выступает модель, предложенная американским эко­
номистом Дж. Бейном,' основанная на использовании абсолют­
ных преимуществ- в издержках и предполагающая установле­
ние цены ниже средних издержек конкурентов (рис. 3).
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Рис. 3. Модель ценообразования Бейна

Согласно модели, в отрасли действует производитель-ли­
дер с издержками на уровне АСЬ и конкурент с издержками АСп. 
Лидер понижает свою цену с уровня PL до уровня Р^, т.е.,ниж'е 
уровня средних издержек конкурента. При этом происходит 
снижение прибыли лидера на величину прямоугольника РЬАВР£ 
из-за уменьшения рентабельности вследствие снижения цены, 
однако лидер получает дополнительную прибыль йа'величину 
прямоугольника BEMN за счет роста объемов продаж с уровня
q'i До q2-

Таким образом, помимо вышеназванных возможностей вы­
теснения действующих конкурентов с отраслевого рынка, та­
кая стратегия позволяет эффективно блокировать вход на от­
раслевой рынок новым участникам.

Стратегия дифференцированных цен (ценовая дискрими­
нация) — установление производителем (продавцом) различ­
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ных уровней цен на аналогичную продукцию для различных 
рынков и покупателей в зависимости от социально-экономичес­
ких условий, категории потребителей и их территориального на­
хождения, условий поставки продукции. При этом разница в 
ценах не связана с различиями в затратах на производство и 
реализацию продукции или в ее качестве.

Это одна из наиболее распространенных ценовых страте­
гий в условиях монополистической конкуренции, олигополии и 
чистой монополии; многие предприятия пищевой промышлен­
ности используют ее при ценообразовании.

Очевидно, что если предприятие назначает единую цену 
для всех покупателей, то оно теряет потенциальную прибыль, 
поскольку покупатели с высоким достатком способны платить 
больше, а ряд потребителей с низким достатком при усреднен­
ной цене на продукцию вообще не имеют возможности ее при­
обретать. Поэтому основным мотивом дифференциации цен пу­
тем их повышения или снижения выступает стремление пред­
приятия увеличить объемы сбыта продукции и получить допол­
нительную прибыль.

В экономической теории выделяют три основных типа це­
новой дискриминации.

Первый тип (совершенная ценовая дискриминация) пред- 
* полагает, что потребитель готов израсходовать все имеющиеся 
£ средства на приобретение требуемого продукта, полагая, что 

осуществил выгодную покупку. В условиях монополии (при от­
сутствии конкурентов) производитель предлагает продукт каж ­
дому покупателю по его индивидуальной цене (т.е. количество 

; цен бесконечно велико), в зависимости от того, насколько каж ­
дый покупатель оценивает для себя полезность продукта и его 

; максимальной готовности платить за товар. Таким образом, мо.- 
нополист максимизирует свою прибыль, изымая при этом весь 
потребительский излишек CS (рис. 4).

Второй тип ценовой дискриминации предполагает установ­
ление цены в зависимости от объема закупки продукции. При 
этом потребители подразделяются на группы в зависимости от 
их потребительских предпочтений таким образом, что покупа-
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Рис. 4. Ценовая дискриминация первого типа
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тели каждой группы готовы платить цену, устанавливаемую 
продавцом (рис. 5).

При этом возможны различные схемы продаж продукции:
Простой тариф — дифференциация цен в зависимости от 

суммарного объема покупки (табл. 14).
Блочный тариф, при котором дифференциация цен затра­

гивает лишь последующий прирост покупки (табл. 15).

Таблица 14
Простой тариф

Объем продаж, 
шт.

Цена,
руб./пгг.

Спрос, шт. Выручка, руб. Итого,
рубУшт.

До 100 40 50 2000 , 40
От 101 до 200 .30 150 4500 ' 30
От 201 до 300 20 250 5000 20

Блочный тариф
Таблица 15

Объем продаж, 
шт.

Цела,
руб./шт.

Спрос, шт. Выручка, руб. Итого,
руб./шт.

Первые 100 40 50 2000' 40
Вторые 100 30 150 5500 36,7

Следующие 100 20 250 8000 32

[
Двойной тариф — суммарная цена складывается из двух 

частей — постоянной, не зависящей от объема покупки, и пере- 
[ менной, устанавливаемой в зависимости от объема.

Третий тип ценовой дискриминации основан на различиях
> между различными сегментами рынка, которые идентифици­

рует для себя производитель (продавец). Различия могут носить 
территориальный, социально-экономический и другой характер.

, На рис 6 . обозначены два рынка с различной эластичнос-
> тью спроса по цене. Если производитель установит для обоих 

рынков единую цену, то он не достигнет максимума прибыли, 
поэтому целесообразно перераспределить объемы продаж меж­
ду данными рынками, скорректировав цену.
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Вместе с тем торговые организации с небольшим оборотом при­
обретают продукцию по более высоким ценам и находятся в не­
равных цейовых и конкурентных условиях с крупными торго­
выми организациями.

Предприятия могут также устанавливать скидки за аван­
совую оплату продукции, накопительные, сезонные скидки и др.

К стратегии дифференцированных цен относится и уста­
новление цены (в том числе с использованием скидок) в зависи­
мости от территориального нахождения, экономических и со­
циальных особенностей конкретного сегмента рынка. Так, цены 
реализации одного и того же вида продукции для крупных про­
мышленных центров могут существенно превышать цены для 
сельской местности и малых городов, различаться в зависймос- 
ти от экономического потенциала региона и покупательской спо­
собности населения.

В этом также проявляется дискриминационный характер 
данной ценовой стратегии, при которой одни потребители по­
лучают продукцию на более выгодных ценовых условиях, дру­
гие — на менее выгодных.

Вышеуказанные ценовые стратегии широко используются 
в практике промышленных предприятий. При этом, как прави­
ло, Они применяются комбинированно, в зависимости от теку­
щих и перспективных планов предприятия, изменения конъюн­
ктуры рынка, ассортимента продукции и др.

6 . После выбора стратегии ценообразования производите­
ли (продавцы) устанавливают окончательную цену на конк­
ретный вид продукции с использованием одного из существую­
щих методов ценообразования.

7.5. Особенности ценообразования 
при различных типах рынка

Ценовая стратегия существенно зависит от условий конку­
ренции и типов рынков, на которых действуют предприятия. 
Так, при совершенной конкуренции влияние ценовых страте-
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гий на ценообразование незначительно, в условиях монополис­
тической конкуренции и олигополий их влияние возрастает.

Рассмотрим подробнее эти особенности.
В условиях совершенной конкуренции  спрос полностью 

эластичен по цене. Это связано с тем, что на рынке действует 
большое количество производителей, причем ни один из них не 
контролирует ни один сегмент рыңка. При расширении объема 
производства отраслевые цены, как правило, не меняются.

При этом зависимость между спросом и ценой на рынке сво­
бодной конкуренции для отрасли обратно пропорциональная. 
Иными словами, понижение среднеотраслевой цены стимули­
рует спрос, а кривая спроса монотонно убывает. Если предло­
жение товаров в отрасли возрастет, то цена снизится, причем у 
врех продавцов, независимо от объема их производства.

Таким образом, в условиях совершенной конкуренции ни 
один производитель на рынке не играет в заметной роли цено­
образовании, а цены складываются под воздействием спроса и 
предложения. Всем участникам рынка приходится ориен­
тироваться на сложившийся»уровень цен.

Рынок монополистической конкуренции состоит из мно­
жества производителей, предлагающих свою продукцию по це­
нам, колеблющимся в большом диапазоне. Продукция взаимо­
заменяема, но дифференцированна, при этом разница в потре­
бительских свойствах продуктов обусловливает широкий диа­
пазон цен. Различия в ценах, являются платой потребителя за 
дрполнительные свойства и качество продукции.

В условиях монополистической конкуренции производи­
тель (продавец) определяет цену на производимую продукцию, 
учитывая структуру потребительского спроса, цены, устанав­
ливаемые конкурентами, а также собственные издержки про­
изводства. При этом используются различные, рассмотренные 
выше, стратегии ценообразования.

На рынке олигополии возможны следующие основные мо­
дели ценообразования:

а) лидерство в ценах — 1 наиболее характерная модель цено­
вой политики для олигополии, действующей по цивилизован-
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ным правилам развитого рынка, когда производители не всту­
пают в прямой ценовой сговор. Крупнейший производитель от­
расли (доминирующая фирма) осуществляет изменение цен в 
диапазоне, определяемом им самостоятельно, но о  учетом экс­
пертной оценки мнения других участников рынка. Во избежа­
ние обострения ценовой борьбы крупнейший производитель за­
ранее предает огласке размер предстоящего изменения цен, 
прогнозирует реакцию других производителей и устанавлива­
ет их потенциальное согласие. После этого изменение ц ен з со­
поставимых масштабах осуществляется остальными произво­
дителями отрасли;

б) ценовая политика, основанная на сговоре. Скоординиро­
ванное повышение или снижение цен путем заключения пря­
мых гласных и негласных соглашений позволяет участникам 
олигополии увеличивать свою прибыль,.препятствовать проник­
новению, в отрасль новых производителей, увеличивать объе­
мы производства продукции и эффективно проникать на про­
дуктовые рынки других регионов. Однако для одновременного 
и взаимовыгодного изменения цен могут существовать объек­
тивные препятствия, среди которых различия в производствен­
ных и сбытовых затратах отдельных производителей отрасли, 
в методах ценообразования и стимулирования сбыта, сезонные 
спады производства, действующее антимонопольное законода­
тельство и государственное регулирование цен;

в) нескоординированная ценовая политика. При нескоорди- 
нированном ценообразовании каждый производитель самосто­
ятельно формирует собствённую ценовую политику, что при­
водит к обострению конкурентной борьбы по ценовому фактору 
и снижению экономической эффективности'олигополии. Подоб­
ная политика ценообразования в условиях олигополии встре­
чается крайне редко и характерна для отраслей 9  низкой элас­
тичностью спроса и высоким уровнем государственного регули­
рования цен на продукцию отрасли.

В условиях олигополии цены на продукцию, как правило, 
бблее высокие и твердые, чем в условиях монополистической кон­
куренции. Между производителями существует высокая взаи-
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мосвязь, рыночная доля и рыночная власть у каждого из них зна­
чительна, и производители не заинтересованы в обострении це­
новой конкуренции. При этом возможности для координации це­
новой политики позволяют производителям получать дополни­
тельные экономические преимущества и увеличивать прибыль.

На рынке чистой монополии действует только один прода­
вец незаменимой уникальной и массовой продукции. Это может 
быть как частная компания, так и находящаяся под контролем 
государства (естественная монополия). Благодаря государствён- 
ному контролю над монополистом можно значительно увеличить 
потребление продукции теми группами населения, которые не в 
состоянии купить ёе за полную стоимость, или установить высо­
кую цену для ограничения потребления продукта.

Частная компания-монополист устанавливает цены на свою 
продукцию самостоятельно, не ориентируясь на ценовую поли­
тику других фирм. Однако, в случае если монополия разреш е­
на, государство вмешивается в процесс ценообразования.

Основная задача ценообразования монополиста — макси­
мизация прибыли, а ценовые стратегии, используемые в зави­
симости от, особенностей отраслевого рынка, — ценовая диск­
риминация, стратегия высоких цен, демпинг.

< Очевидно, что монополисту не всегда выгодно устанавли­
вать высокие цены, поскольку это может привлечь конкурен­
тов или спровоцировать государственное регулирование цен, а 
также привести к потере части покупателей.

7.6. Государственное регулирование цен

s На ценовую политику предприятий существенно' влияет 
государственное регулирование, которое является корректиру­
ющим фактором ценообразования.

Государственное регулирование цен — воздействие госу­
дарства на процесс ценообразования посредством законодатель­
ных, административных и бюджетно-финансовых мероприятий 
с цёлью недопущения резкого роста цей на производственные 
ресурсы и предметы потребления.
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В целях регулирования цен государство реализует меры по 
упорядочению цен и тарифов естественных монополий; ограни­
чению их необоснованного роста; установлению предельных 
размеров цен на работы (услуги), выполняемые (оказываемые) 
государственными предприятиями; контролю за ценами на ж из­
ненно необходимые лекарственные средства и важнейшие про­
дукты питания и др.

Доступность социально значимых производственных ресур­
сов (сельскохозяйственного сырья, топливно-энергетических ре­
сурсов и др.) и потребительских 'товаров для населения должна 
обеспечиваться в комплексе с защитой экономических интересов 
их производителей. Важной задачей государственного регулиро­
вания цен является также поддержание достойного прожиточно­
го уровня граждан, расширение возможностей приобретения ими 
в достаточном количестве товаров первой необходимости.

В 2007-2008 гг. на продовольственных рынках России был 
отмечен существенный рост цен на основные продукты пита­
ния. Данный рост был связан с общемировой тенденцией удоро­
жания продовольствия, увеличением цен на сельскохозяйствен­
ное сырье (в том числе импортное), ростом платежеспособного 
спроса на продукцию в России, монополизмом отечественных 
производителей продукции и недостаточно эффективным госу­
дарственным регулированием рынка продовольствия.

Несмотря на то, что закупочные цены на отечественное 
сельскохозяйственное сырье по-прежнему остаются нй сравни­
тельно низком уровне, цены на пищевую продукцию значитель­
но возростают. На продовольственных рынках мнбгих регионов 
России отдельные производители продуктов питания занима­
ют практически монопольное положение.,Это позволяет им за­
вышать цены на важнейшие продукты питания, заключать не­
гласные соглашения с торговыми и посредническими предпри­
ятиями по поддержанию цен на высокой! уровне.

Поэтому в части регулирования цен, помимо государствен­
ной поддержки сельхозпроизводителей, необходимо усилить 
меры ценового регулирования потребительского рынка в Рос­
сии.

2 0 6



ь

, Представляется целесообразным рассмотреть на государ­
ственном уровне вопрос об увеличении государственных заку­
пок сельскохозяйственного сырья и продовольствия с целью- 
дальнейших поставок по стабильным ценам в города с высокой 
концентрацией населения. На уровне крупных городов необхо­
димо ускоренное развитие муниципальной снабженческой сис­
темы для организации прямых поставок продовольствия в тор­
говую сеть. Целесообразно разработать меры экономического 

, стимулирования (например, налоговые льготы) предприятий и 
организаций, поставляющих продовольствие по низким ценам 
для нужд крупных городов.

Приоритетное внимание следует уделять ускоренному раз- 
витию отечественного производства продуктов питания и кон- 

і куренции на продовольственных рынках, что позволит в перс­
пективе сдерживать рост цен.

Вопросы для самопроверки
( 1. Что такое цена и какие функции она выполняет?

2. По каким признакам классифицируют цены?
3. Как рассчитывается оптовая отпускная цена предпри­

ятия?
4. Как влияют на размер цен косвенные налоги?
5. Что такое ценообразование, каковы основные методы це- 

I нообразования?
' 6 . Раскройте основные принципы ценообразования.

7. Перечислите основные этапы реализации ценовой поли­
тики на предприятии.

[ 8 . Перечислите основные стратегии ценообразования.
9. Какую роль играет государственное регулирование цен?

I

£
I
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Глава ҮШ . НАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКИЙ ПРОГРЕСС 
И ИННОВАЦИИ В ОТРАСЛИ

8.1. Сущность и значение 
научно-технического прогресса

Научно-технический прогресс — это совокупность процес­
сов непрерывного развития техники и технологии, модерниза­
ции средств и предметов труда, совершенствования форм и ме­
тодов организации производства и управления, улучшения ка­
чества выпускаемой продукции.

Научно-технический прогресс в промышленности выража­
ется прежде всего в постоянном росте технической оснащеннос­
ти предприятий и повышении уровня применяемых технологий.

Научно-технический прогресс предполагает взаимосвязан­
ное единство трех факторов — науки, техники и производства. 
Он является следствием развития научных знаний и внедрения 
их в производственный процесс. При этом достигаются высокие 
экономические и социальные результаты, среди которых: улуч­
шение условий производства и труда, более эффективное и  эко­
номное использование производственных и природных ресур­
сов, наиболее полное обеспечение потребностей населения В ка­
чественной продукции.

Существенная задача, решаемая сегодня в рамках научно- 
технического прогресса, — повышение экологичности промыш­
ленного производства и снижение вредных выбросов в окружа­
ющую среду.

Внедрение в производство научных знаний и разработок, 
их дальнейшее совершенствование предопределяют опережа-
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ющие темпы развития научной мысли и ускорение научно-тех­
нического прогресса.

Научно-технический прогресс способствует развитию спе­
циализации, появлению новых отраслей и сфер материального 
производства, созданию принципиально новых методов труда, 
повышению экономической эффективности производства.

Внедрение в-производство научных знаний приводит к его 
интенсификации, росту технических и технологических пока­
зателей промышленных предприятий. Интенсификация произ­
водства, под воздействием научно-технического прогресса, про­
является в максимально полном использовании созданного по­
тенциала производства и получения наибольшей отдачи от уже 
имеющихся элементов производства, а также в их дальнейшем 
расширенном воспроизводстве и замене устаревших на более 
современные.

При этом значительно изменяются характер и условия тру­
да, происходит ликвидация тяжелого физического, а также не- 
квалифицироваңного труда. Новые средства труда и производ­
ственные технологии подразумевают неуклонный рост образо­
вательного и квалификационного уровня работников, повыша­
ют требования к качеству подготовки персонала.

В основе научно-технического прогресса леж ит тесная 
связь производства с научной и образовательной сферами. Та­
кая связь обеспечивает ускорение темпов научно-технического 
прогресса, развитие и поддержание научно-технического потен­
циала промышленности.

К сожалению, в настоящее время связь науки и производ­
ства недостаточна. Значительное число научных разработок в 
условиях недостаточного финансирования не апробируются и 
не внедряются на производстве. Экспериментальная и лабора­
торная база многих научных организаций устарела, резко со­
кратилось число их специалистов и научных сотрудников. Од­
новременно с этим лишь ограниченное число средних и круп­
ных предприятий может внедрить на собственной производ­
ственной базе передовые образцы техники, самостоятельно раз­
работать и сертифицировать новые продукты. Поэтому даль­
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нейшее развитие и укрепление экономических и научных свя­
зей между производственной и научной сферами является ак­
туальной задачей.

8.2. Факторы и показатели 
технического уровня производства

Развитие научно-технического прогресса, в промышленно­
сти связано с решением задач повышения технического уровня 
производства.

Технический уровень производства — качественный и ко­
личественный показатель развития и использования в произ- 
водствё современных технологий и средств труда. Он зависит 
степени механизации, автоматизации, компьютеризации про­
изводственных процессов, уровня внедрения прогрессивных 
химических и биотехнологических методов обработки продук­
та, применения новейших техники и технологий.

Именно эти факторы технического уровня производства 
являются основными направлениями научно-технического про­
гресса в промышленности. Чем меньше используется ручной 
труд и чем больше степень внедрения современных научно-тех­
нических знаний, тем выше технический уровень производства.

М еханизация производства — процесс замены ручного 
труда на отдельных технологических операциях машинами и 
различными техническими средствами.

В результате механизации малопроизводительный ручной 
труд заменяется более производительным — машинным. Это 
приводит к росту технической вооруженности и производитель­
ности труда, улучшению качества продукции, повышению са­
нитарно-гигиенического уровня производства, улучшению ус­
ловий труда работников.

В зависимости от степени замены ручного труда различа­
ют частичную и комплексную механизацию производственных 
процессов.

При частичной механизации машины применяются толь­
ко на отдельных производственных операциях, а остальные опе­
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рации выполняются вручную. Частичная механизация имеет 
щесто на технологически^: стадиях производства .с.высокой до­
лей вспомогательных и обслуживающих операций (загрузка, 
разгрузка, наладка, чистка и др.), при этом данные опёрации 
выполняются преимущественно вручную.

При комплексной механизации на всех основных и вспо­
могательных операциях используется машинный труд. Комп­
лексная механизация достигается внедрением в производство 
системы машин, объединенных в поточные линии, применени­
ем специальных устройств и технических приспособлений, об­
легчающих и механизирующих отдельные элементы техноло­
гических операций, например погрузочно-разгрузочные рабо­
ты, работы по внутрицеховому перемещению грузов и др.

Однако даже при полной механизации производства руч­
ной труд полностью не устраняется. Труд работников сохраня­
ется для управления работой машинки поточных линий, осуще­
ствлением контроля за режимами их работы.

Уровень механизации промышленного предприятия может 
характеризоваться рядом показателей, в частности:

а) степенью охвата рабочих механизированным трудом __
т.е. удельным весом числа рабочих, труд которых в данном про­
изводственном процессе механизирован, в общем числе рабочих.

У, Рм
Рр+Р;

•100,

где Умр степень охвата рабочих механизированным трудом, %;
Р м ‘количество рабочих, вы полняю щ их работу  с помощью 

м аш ин и  технических средств;
Рр количество рабочих, вы полняю щ их работу  вручную ;
Р 0 —  общ ее количество рабочих;
б) м еханизацией  производства —  отнош ением  за т р а т  м е­

ханизированного тр у д а  по всем  операциям  к  общ ему количеству 
затраченного тр у д а  (механизированного и  ручного).

ZB„
2 в мі+ е в рі

-•100,
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где Умп— уровень механизации производства, %;
X Вмі — сумма затрат механизированного труда по всем опе­

рациям;
£ В рі — сумма затрат ручного труда по всем операциям.
Механизация производства может также измеряться объе­

мом работ, выполненных механизированным способом, в общем 
объеме работ; отношением количества продукции, произведен­
ной с помощью средств механизации, к общему объему продук­
ции и др.

Автоматизация производства является высшей формой 
технического развития производства, при которой выполняемые 
работниками функции контроля и регулирования производ­
ственных процессов, а также выполнение производственных 
операций заменяются автоматическими средствами труда и 
контрольно-управляющими устройствами.

Различают частичную и комплексную автоматизацию.
При частичной автоматизации оборудование, оснащенное 

контрольными устройствами, применяется на отдельных учас­
тках и производственных операциях.

Комплексна* автоматизация проявляется на уровне от­
дельных цехов, в- которых устанавливаются поточные линии, 
состоящие из оборудования непрерывного действия, регулиру­
емого контрольными приборами и компьютерами.

Создание полностью автоматизированных цехов и предпри­
ятий является высшим уровнем автоматизации производственных 
процессов. Функции работников, обслуживающих автоматизиро­
ванные цеха и предприятия, сводятся к настройке всего производ­
ственного цикла на определенный режим работы, наблюдению за 
ним, наладке контрольных приборов, механизмов и устройств, 
профилактическому ремонту и устранению неисправностей.

Автоматизация производства обеспечивает технологичес­
кие и экономические преимущества, которые невозможно по­
лучить как при обычном, так и лри*механизиррванном произ­
водстве, поэтому углубление уровня автоматизации имеет для 
промышленности важнейшее технологическое и экономическое 
значение. Комплексная автоматизация способствует сокраще­
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нию затрат труда, росту его производительности, увеличению 
объемов производства, обеспечению высокой точности соблю- - 
дения параметров технологий, рецептур, дозировки компонен­
тов, улучшению качества продукции.

Автоматизация производства приводит к  росту капиталь­
ных затрат, а также ряда текущих затрат (амортизация, теку­
щий ремонт, электроэнергия), однако дает существенный эко­
номический эффект за счет роста объемов производства про­
дукции, снижения потерь сырья и материалов, уменьшения рас­
ходов на заработную плату в результате высвобождения чис­
ленности рабочих.

Уровень автоматизации производства может быть опреде­
лен с помощью следующих показателей:

-  удельного веса стоимости машин-автоматов, контрольных 
приборов и средств автоматики в общей стоимости рабочих ма­
шин и оборудования;

-  удельного веса численности рабочих, обслуживающих 
машины-автоматы, автоматические линии и участки, в общей 
численности рабочих (степень охвата рабочих автоматизирован­
ным трудом);

-  долей производительности машин-автоматов в суммар­
ной производительности оборудования по выпуску отдельного 
вида продукции;

-  долей объема продукции, изготовленной на машинах-ав­
томатах и автоматизированных линиях, в общем объеме выра­
ботанной продукции данного вида.

В настоящее время в пищевой промышленности уровень 
автоматизации и механизации производственных процессов 
постоянно возрастает.

Компьютеризация производства — процесс масштабного 
внедрения компьютерной техники в цикл создания продукции 
и систему управления предприятием.

В основе высокого уровня развития современной компью­
терной техники лежало постоянное совершенствование исполь­
зуемых в производстве с середины XX в. электронно-вычисли­
тельных машин.
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Компьютеризация существенно меняет характер производ­
ства, расширяет возможности применения высоких технологий, 
совершенствования организации труда и управления, развития 
современных средств связи.

Компьютерная техника может быть задействована на всех 
стадиях создания промышленной продукции, от разработки экс­
периментальных компьютерных моделей продукции и проектных 
образцов, включая оптимизацию их технологических и потреби­
тельских параметров, контроль качества, до выпуска готовых из­
делий. Применение современной компьютерной техники особенно 
важно в высокотехнологичных отраслях промышленности, выпус­
кающих конструктивно сложную продукцию (авиастроение, ма­
шиностроение, микроэлектроника и др.).

Компьютеризация тесно связана с автоматизацией произ­
водства, является предпосылкой и инструментом ее неуклон­
ного роста, открывает все новые возможности для повсеместно­
го внедрения оборудования с числовым программным управле­
нием и полностью автоматизированных производственных'ли­
ний. Одновременно, с этим углубление уровня компьютеризации 
и автоматизации производства снижает степень участия чело­
века в выполнении определенных технологических операций и 
обеспечении.контроля за производственными процессами, смею­
щая его деятельность в сферу управления предприятиями и 
обслуживания технических средств.

Компьютеризация широко внедряется в управление про­
мышленными предприятиями. С помощью компьютерной тех­
ники обеспечивается производственный, бухгалтерский и нало­
говый учет на предприятиях, осуществляются безналичные 
расчеты и различные банковские операции. С применением ком­
пьютерной техники существенно расширяются возможности 
управления, особенно в сфере учета и обработки информации, 
объем которой возрастает с каждым днем.

Компьютерная техника обеспечивает доступ предприятий 
через Интернет к многочисленным информационным ресурсам, 
при этом существенно экономится время на получение и систе­
матизацию необходимых сведений.
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Совершенствование компьютерной техники и ее масштаб­
ное внедрение на предприятиях способствуют росту информа­
тизации производства, т.е. процессу развития коммуникации, 
автоматизации и упрощения доступа к информации. Информа­
тизация, в свою очередь позволяет обеспечить быстрый обмен 
необходимой информацией между предприятиями, поставщи­
ками ресурсов и потребителями, которые находятся в значи­
тельном территориально удалении друг от друга.

Компьютеризация производства приводит к росту произ­
водительности труда, оптимизации производственных процес­
сов, повышению качества продукции, снижению затрат на уп­
равление, улучшению показателей производственно-хозяй­
ственной и финансовой деятельности предприятий.

Компьютеризация, автоматизация и механизация произ­
водства оказывают влияние и на рост косвенных показателей 
технического уровня производства, таких как фондовооружен­
ность и энерговооруженность труда. Снижение численности 
персонала, увеличение стоимости и количества используемьіх 
в производстве средств труда приводят к росту их величины в 
расчете на одного работника. При этом существенно возраста­
ют объемы потребляемой электроэнергии и рост затрат на нее 
каЫ в абсолютном значении, так и в расчете на одного работника 
или отработанный человеко-час. В свою очередь, рост энерго­
потребления компенсируется удельным снижением затрат на 
оплату труда персонала, уменьшением, потерь и брака, увели­
чением выпуска и повышением качества продукции.

Химизация производства — процесс широкого использо­
вания при создании продукта современных химических средств 
и методов.

Уровень научных знаний в области химии сегодня весьма 
высок, и химические методы обработки различных органичес­
ких и неорганических веществ нашли широкое применение во 
всех отраслях промышленности и сельского хозяйства.

Степень использования современных химических методов и 
средств характеризует, наряду с автоматизацией и механизаци­
ей производственных процессов, технический уровень произңод-
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ства. Применение в производстве современных достижений хи­
мии способствует росту технической оснащенности и неуклон­
ному совершенствованию и ускорению технологий производства.

Использование новейших химических методов в пищевой 
промышленности позволяет расширить сырьевую базу, полу­
чить новые продукты, в том числе из вторичного сырья, улуч­
шить качество изделий, расширить их ассортимент, снизить 
затраты на производство.

Значительное развитие в XX в. получила пищевая химия, 
позволившая помимо традиционных пищевых добавок (соль, 
сода, пряности и др.) получать широкий спеқтр функциональ­
ных ингредиентов с различными свойствами, которые и в на­
стоящее время постоянно совершенствуются. Современные до­
стижения пищевой химии дали возможность производить боль­
шой ассортимент продуктов с высокими органолептическими и 
функциональными показателями, а также длительными срока­
ми хранения за счет использования современных пищевых до­
бавок, полученных с использованием химических методов.

Химические методы широко используются в пищевой про­
мышленности для наиболее точного определения различных 
параметров качества сырья и готовой продукции.

Процессы химизации пищевых предприятий тесно связа­
ны и с использованием в производстве современных биотехно­
логий.

Достижения химической науки нашли широкое примене­
ние на производстве при создании упаковочных материалов для 
пищевой продукции. Такая упаковка позволяет снижать рас­
ходы на данную операцию, обеспечивает безопасность продук­
тов и увеличивает сроки ее хранения.

Значительна роль химизации и в сырьевой базе пищевых 
предприятий. Так в сельском хозяйстве большое значение при­
надлежит агрохимическим методам решения задач повышения 
плодородия земель и урожайности растениеводческой продук­
ции, увеличения продуктивности животных, их защиты от бо­
лезней и вредного воздействия окружающей среды, расшире­
ния кормовой базы животноводства.
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В животноводстве для обеспечения полноценного рациона 
питания животных используются такие химические добавки, 
как кормовые фосфаты, карбамид, премиксы, кормовой микро­
биологический белок и витамины, а также различные химичес­
кие и биологические препараты для профилактики болезней 
животных и роста их продуктивности.

8.3. Инновации: понятие и классификация

Научно-технический прогресс реализуется посредством 
инноваций.

Инновации — процесс внедрения нового научного знания в 
производство с целью получения определенного экономическо­
го, социального, экологического и других эффектов. В ходе ин­
новаций научная идея доводится до стадии практического при­
менения в производстве и дает определенные ожидаемые ре­
зультаты. 1

Помимо понятия “инновации” выделяют понятия “новше­
ство” и “нововведение”.

Новшество — новый продукт или технологический процесс, 
являющийся результатом фундаментальных, прикладных ис­
следований, разработок или экспериментальных работ с целью 
повышения эффективности производственной деятельности. 
Новшества оформляются в виде изобретений, патентов, рацио­
нализаторских предложений, товарных знаков, и др.

Нововведение — непосредственное применение нового про­
дукта или технологического процесса в производстве.

Таким образом, понятие “инновация” гораздо шире, чем 
понятия “новшество” и “нововведение”, поскольку инновации 
охватывают весь цикл от разработки новшества до его внедре­
ния в производство и получения ожидаемого эффекта.

Инновации и новшества можно классифицировать следу­
ющим образом.

По уровню разработки и  внедрения:
-  государственные — инновации, которые финансируют­
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региональных и местных органов государственной власти, как 
правило, в рамках государственных целевых программ;

-  отраслевые — инновации, которые финансируются, раз­
рабатываются и внедряются на уровне различных отраслей эко­
номики (контролируемых государством, либо самостоятельных);

-  внутрифирменные — инновации, которые финансируют­
ся, разрабатываются и внедряются на уровне хозяйствующих 
субъектов (предприятий и фирм).

По области внедрения:
-  промышленные — инновации в отраслях промышленно­

го производства и сельского хозяйства;
-  финансовые — инновации в финансовом и банковском сек­

торах экономики;
-  торгово-посреднические — инновации в сфере услуг и 

торгово-посреднической деятельности;
-  научные — инновации в области науки и образования;
-  правовые — инновации в законодательном секторе;
-  социальные — инновации в социальной сфере.
По степени новизны:
-  абсолютные — уникальные инновации, не имеющие ана­

логов продукты, технологии, методы организации деятельнос­
ти и др.;

-  улучшающие — инновации, связанные с совершенство­
ванием и технической модернизации уже известных, действу­
ющих образцов техники или технологий, придание новых ха­
рактеристик и потребительских свойств продуктам* улучшение 
методов организации деятельности и др.

Инновации на уровне отраслей  промыЩ ленного производ­
ства можно классиф ицировать следую щ им  образом.

По содержанию:
-  технические — инновации, которые заключаются в со­

вершенствовании материально-технической базы промышлен­
ности, разработке и внедрении новейшего оборудования, авто­
матизацией и компьютеризацией процессов производства;

-  технологические — инновации, которые связаны с созда­
нием и освоением новой продукции и материалов, внедрением

218



новых технологий производства, оптимизацией производствен­
ных процессов;

-  экономические — инновации, которые связаны с мероп­
риятиями по внедрению новых методов и способов планирова­
ния деятельности предприятий, новых методов учета затрат и 
финансовых результатов, новых принципов экономического сти­
мулирования роста показателей производственно-хозяйствен­
ной деятельности и конкурентоспособности, предприятий;

-  организационно-управленческие — новые подходы к 
организации деятельности и управлению предприятиями, со­
вершенствование производственной и управленческой струк­
туры, внедрение новых принципов организации систем сбыта и 
снабжения, новых подходов к координации деятельности под­
разделений, новых методов управления персоналом и др.;

-  социальные — инновации, которые способствуют улуч­
шению условий и характера труда работников, повышению ка­
чества их социального обеспечения, снижению травматизма, ро­
сту экологичности производства.

По характеру:
-  продуктовые — инновации, связанные с получением 

принципиально новых продуктов, полуфабрикатов, сырья и др.;
-  процессные — разработка и внедрение новых техноло­

гий (процессов), комплексных методов организации произ­
водства и его управления.

По форме регистрации новшеств:
-  патенты на изобретения;
-  рационализаторские предложения;
-  нормативные документы;
-  ноу-хау;
-  товарные знаки, торговые марки, эмблемы.

8.4. Современное состояние инновационной 
деятельности в промышленности России

О сновными уч астн и кам и  инновационной д еятел ьн о сти  и 
процессов р азви ти я  научно-технического прогресса в пром ы ш ­
ленности России явл яю тся  следую щ ие организации:
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-  высшие учебные заведения, осуществляющие подготов­
ку научно-технических кадров и выполняющие исследования 
по широкому спектру современных научных проблем, связан­
ных с инновациями в производстве;

-  научно-исследовательские организации, вы полняю щ ие 
ф ундам ентальны е и прикладны е исследования, р азр аб аты ва­
ю щ ие новш ества, осущ ествляю щ ие эксперим ентальную  про­
вер ку  и  первичную  апробацию  полученны х научны х р е зу л ь та ­
тов, подготовку их  к внедрению  На производстве;

. -  проектные организации и конструкторские бюро, осу­
ществляющие разработку различных проектов и их техничес­
кой документации, ставящие на своей базе эксперименты, про­
водящие испытания и сертификацию новых образцов продук­
ции и технических решений;

-  проектно-технологические организации, разрабатыва­
ющие технологические системы производственных процессов, 
нормативы по труду и используемым ресурсам;

-  промышленные предприятия, внедряющие на своей базе 
новые технические и технологические решения, совершенству­
ющие и модернизирующие их в процессе использований;

-  инжиниринговые компании, которые создаются для ре­
шения широкого спектра научно-технических и производствен­
ных задач и связанны с проектированием, строительством, вво­
дом в эксплуатацию новых объектов, исследованием и разрыт 
боткой новых технологических процессов на действующих пред­
приятиях, совершенствованием имеющихся технологически^ 
схем, продвижением на рынок новой продукции.

Наиболее комплексная и эффективная реализация иннова­
ционных проектов осуществляется в рамках крупных организа­
ционных структур— финансово-промышленных групп, холдин­
говых компаний, транснациональных корпораций. Значитель­
ные финансовые ресурсы данных организационных структур 
обеспечивают ускоренное создание, апробацию и внедрение в 
производство новых научных знаний и технических решений.

Крупные предприятия, научно-исследовательские органи­
зации, учебные заведения и финансовые компании могут объе­
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диняться на временной основе и на базе кооперационных свя­
зей в консорциумы — организационные структуры, в задачи 
которых входят совместное финансирование и проведение на­
учно-исследовательских и опытно-конструкторских работ по 
разработке и внедрению в производство новых дорогостоящих 
и перспективных технологий, решению актуальных научных 
проблем.

В отечественном промышленном производстве инновации 
связаны в первую очередь с углублением уровня автоматизации 
и компьютеризации производственных процессов, внедрением в 
производство современных технологий, основанных на исполь­
зовании альтернативных видов сырья и источников энергии, со­
зданием уникальных продуктов и промышленных изделий.

Многие отечественные предприятия наукоемких и высоко­
технологичных отраслей промышленности осуществляют инно­
вационную деятельность, которая связана с использованием 
научных разработок в производстве и получением от этого оп­
ределенного коммерческого результата. Коммерческим резуль­
татом, как правило, является дополнительный доход от реали­
зации принципиально новой продукции либо за счет экономии 
производственных ресурсов.и сокращения потерь вследствие 
внедрения новых технологий.

В основе инновационной деятельности отечественных про­
мышленных предприятий леж ат научные, технологические, 
организационные, финансовые и другие мероприятия, включа­
ющие в себя:

-  осуществление научно-исследовательских и опытно-кон­
структорских работ;

-  испытания, сертификацию и стандартизацию новых тех­
нологических процессов и готовых продуктов;

-  охрану, передачу и приобретение прав на объекты интел­
лектуальной собственности и конфиденциальную научную и 
технологическую информацию;

-  подготовку и переподготовку научных и инженерно-тех­
нических кадров;

-  осуществление технической модернизации производства;
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-  финансирование инновационной деятельности, включая 
осуществление прямых инвестиций в создание инновационных 
программ и проектов.

-  организацию и развитие рынков сбыта инновационных 
продуктов.

В настоящее время Россия отстает от развитых индустри­
альных стран по ряду технических и технологических показа­
телей промышленности. Это во многом обусловлено переходны­
ми процессами в российской экономике в 1990-х гг. и крайне 
низким уровнем финансирования в эти'годы передовых науч­
ных исследований. По состоянию на конец 2006 г. доля наукоем­
кого и инновационного сектора в производстве внутреннего ва­
лового продукта в России составила лишь 1,5%, тогда как в За ­
падной Европе'— 3,5-4, в Японии — до 10, в США 6 - 8 %. При 
этом вклад российской промышленности в общемировой объем 
инновационной продукции находился на уровнё около 0,3%.

Темпы инновационного' развития.многих отраслей про­
мышленного производства в России сегодня недостаточны, зна­
чительная часть технологического оборудования, используемого 
в данных отраслях, .отстает от передовых образцов, имеет мес­
то низкая эффективность использования производственных 
ресурсов.

Поскольку инновации позволяют укрепить конкурентные 
преимущества отечественных производителей на внутреннем 
и  внешнем рынке, усилить их экономический потенциал, а так­
же производственные и экономические показатели деятельно­
сти, для’поддержки инновационных процессов, предприятий и 
научных организаций, связанных с развитием научно-техничес­
кого прогресса, необходимо государственное участие.

В России в последние годы государство уделяет повышен­
ное внимание инновационному развитию экономики в целом и 
промышленности в частности. Долгосрочная стратегия эконо­
мического развития страны предусматривает формирование 
такой нациойальной инновационной системы, которая позво­
лит в будущем вывести ряд отраслей российской промышлен­
ность на господствующие позиции в мировом производстве и
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обеспечит их конкурентоспособность на внутреннем и внеш­
нем рынке.

В настоящее время в ряде отраслей экономики и промыш­
ленности, при прямом и косвенном участии государства, созда­
ны различные научно-производственные структуры, осуществ­
ляющие инновационную деятельность (технопарки, бизнес-ин­
кубаторы, консалтинговые и инжиниринговые фирмы) в облас­
ти высоких технологий (приборостроение, микроэлектроника, 
программное обеспечение, оптическая электроника). Издан ряд 
законов (федеральных и региональных) о государственной под­
держке и создании условий для ускоренного развития выше­
указанных структур.

Долгосрочной концепцией развития экономики России в 
качестве наиболее перспективных и востребованных с точки 
зрения инновационного развития признаны следующие основ­
ные направления развития науки, техники и технологий:

-  информационно-телекоммуникационные технологии и 
электроника;

-  космические и авиационные технологии;
-  новые материалы и химические технологии;
-  новые транспортные технологи;
-  перспективные вооружения, военная и специальная тех­

ника;1 »
-  технологии живых систем (биотехнологии);
-  экология и рациональное природопользование;
-  энергосберегающие технологии; •
-  технологии экологически безопасного ресурсосберегаю­

щего производства и переработки сельскохозяйственного сырья 
и продуктов питания и др.

Данные области научных знаний и отрасли материального 
производства имеют стратегическое значение для экономики 
страны. В них накоплен существенный научный и технический 
потенциал, и при осуществлении значительных инвестиций, 
данные отрасли могут в ближайшие десятилетия вывести Рос­
сию на передовые позиции1 в мировом производстве,, обеспечив 
стране высокий уровень конкурентоспособности.
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В целях ускорения инновационного развития промышлен­
ности в 2006 г. государством создан государственный венчур­
ный фонд — Российская венчурная компания. В задачи данного 
фонда входит финансирование на льготных условиях иннова­
ционных предприятий и компаний, которые находятся на1 ран­
ней стадии своего развития и не обладают необходимой вели7 
чиной финансовых ресурсов. В России в качестве инновацион­
ных признаются компании, чья деятельность внесена в пере­
чень “Приоритетных направлений науки и техники Российской 
Федерации” или продукты которых входят в перечень “Крити­
ческие технологии Российской Федерации”.

8.5. Экономическая эффективность инноваций

Инновационное развитие пищевой промышленности спо­
собствует повышению экономической эффективности отрасле­
вых прёдприятий, росту их конкурентоспособности, более пол­
ному удовлетворению потребностей населения в качественной 
и доступной продукции. Инновации позволяют также улучшить 
социальные факторы производства: изменить условия труда и 
повысить его безопасность, ликвидировать тяжелый физичёс- 
кий труд, снизить уровень профессиональных заболеваний, за 
счет изменения характера труда способствовать развитию ин­
теллектуальных навыков работников, что в совокупности поло­
жительно сказывается и на росте экономических показателей 
деятельности отраслевых предприятий.

Инновационная деятельность на предприятиях, внедрение 
новых техники и технологий, дальнейшая автоматизация, ком­
пьютеризация, механизация и химизация производства связа­
ны с осуществлением инвестиций, т.е. вложением денежных 
средств в вышеуказанные мероприятия. При этом потребность 
в инвестициях неуклонно возрастает по мере развития научных 
знаний и росту интенсивности производства. Поэтому большое 
значение имеет эффективное использование инвестиционных 
средств, что означает высокую отдачу с каждого рубля, вложен­
ного в повышение технического уровня производства. При ис­
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пользовании новых средств труда и технологий экономический 
эффект должен быть как минимум сопоставим, либо выше, чем 
при использовании менее совершенных технологий и оборудо­
вания.-

Поэтому важной задачей для каждого предприятия высту­
пает предварительное осуществление экономических расчетов 
эффективности внедрения нового оборудования и технологий в 
производство. Данные расчеты, помимо обоснования затрат на 
создание и внедрение новых средств труда и технологий, позво­
ляют определить окупаемость инвестиционных средств, вло­
женных в техническую модернизацию производства, за счет 
дополнительно полученной прибыли.

Расчеты экономической эффективности внедрения новой 
техники и технологии должны быть основаны на принципах 
сравнения, при этом необходимо соизмерять полученный эф ­
фект и затраты по различным вариантам внедрения. Следова­
тельно, важным принципом сравнения экономической эф ф ек­
тивности выступает обоснованный выбор базы сравнения. На­
пример, для техники необходимо сопоставлять такие вариан­
ты, которые имеют одинаковое технологическое и техничес­
кое назначение, позволяют реш ать одну и ту  ж е производ­
ственную задачу, выполнять сопоставимый круг операций. 
Сравниваемые технологии должны быть примерно сопостави­
мы по трудоемкости изготовления, нормам расхода сырья и 
материалов, потребительским и функциональным параметрам 
готовой продукции.

Вариант внедрения новой техники и технологии, как пра­
вило, должен быть сопоставим либо лучше базисного варианта 
по основным экономическим и потребительским показателям — 
удельным капитальным затратам, себестоимости продукции, 
прибыли, рентабельности, трудоемкости, производительности 
труда, качеству продукции и др.

Экономическую эффективность затрат на инновационную 
деятельность можно определить с помощью ряда показателей. 
При этом оценка затрат и результатов производится в преде­
лах определенного расчетного периода, который называется го-
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ризонтом расчета (Т). Отрезки времени, из которых склады­
вается горизонт расчета, называются шагами расчета.

Чистый дисконтированный доход (ЧДД) — определяется 
как сумма текущих результатов инвестирования в инноваци­
онную деятельность, приведенная к начальному шагу расчета.

Ч Д Д = £ (Қ -3 ,)а „
t=0

где Т — горизонт расчета; 
t — шаг расчета;
Rt — результат инвестирования на шаге t;
3 t — затраты на шаге t;
a t — коэффициент дисконтирования, определяемый по 

формуле

>1ч> 1а, = -------- г,а+Еу’
где Е — норка дисконта, устанавливаемая в зависимости от 
уровня инфляции, ставки по кредиту и т. д.

Если величина ЧДД является положительной, то иннова­
ционный проект признается экономически эффективным.

8,6. Направления развития научно-технического 
прогресса в пищевой промышленности

Научно-технический прогресс проявляётся во всей цепоч­
ке производств агропромышленного комплекса, от производства 
первичного сельскохозяйственного сырья до его переработки в 
готовую пищевую продукцию.

Во все времена важной задачей являлось обеспечение в 
процессе производства и потребления продуктов питания их 
сохранности. В историческом разрезе необходимость доставки 
свежей продукции отдаленным потребителям вынуждала при­
бегать к различным методам ее сохранения, такик как соление, 
маринование, вяление, копчение и т. д. На более позднем этапе,
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с развитием техники, появилось эффективное средство сохра­
нения продукции — глубокая заморозка в холодильных каме­
рах, однако, она не обеспечивала в достаточной степени сохра­
нения потребительских свойств пищевой продукции. Дальней­
шее развитие технологий, всесторонняя автоматизация произ­
водственных процессов привели к созданию различных новых 
методов пастеризации и стерилизации свежих пищевых про­
дуктов, новых способов упаковки продукции,, новых видов тары 
и пресервов, что позволило в большей степени сохранять сте­
рильность, качество и потребительские свойства различных 
видов пищевого сырья и готовой пищевой продукции.

Научно-технический прогресс в отраслях пищевых произ­
водств направлен на формирование принципиально новых тех­
нических и технологических идей, инструментов и методов в 
сфере производственной деятельности, на создание новых про­
дуктов, улучшение качества и полезных свойств пищевой про­
дукции.

Широкое распространение сегодня получила биотехноло­
гия — базовая быстроразвивающаяся отрасль науки и произ­
водства, основанная на промышленном применении естествен­
ных и целенаправленно созданных живых систем (прежде все­
го микроорганизмов). Спектр продуктов питания, получаемых 
при помощи микроорганизмов, весьма обширен: от вырабаты­
ваемых с древних времен при помощи брожения хлеба, сыра и 
вина до новейшего вида пищевого продукта — грибного белка 
микопротеина.

По оценкам специалистов, до 20% вырабатываемой отрас­
лями пищевых производств конечной продукции создано имен­
но с использованием инструментов биотехнологии. До недавне­
го времени она использовалась в пищевой промышленности для 
совершенствования уже освоенных процессов производства, 
однако сегодня центральное место принадлежит созданию и 
внедрению принципиально новых технологий, что способству­
ет дальнейшему развитию научно-технического прогресса.

В современных биотехнологиях успешное применение на­
шла микроволновая энергия малого уровня мощности, которая
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позволяет воздействовать на различные биологические объек­
ты. Подобная технология способствует ускорению прорастания 
семян овощных культур, укреплению иммунитета сельскохо­
зяйственных растений, росту урожайности овощных культур 
до 12% и уничтожению семенной инфекции.

Ведущие предприятия пищевой промышленности во всех 
странах мира работают в тесном контакте с научно-исследова­
тельскими организациями, поскольку процесс создания новых 
продуктов и технологий является существенной возможностью 
для их экономического развития и обеспечения конкурентных 
преимуществ. Характерным примером является одна из круп­
нейших в мире компаний по производству продуктов питания 
Unilever, владеющая имущественными правами на более чем 400 
торговых марок (среди которых “Calve”, “Lipton”, “Hellmann's”) 
и тратящ ая ежегодно на научные исследования до 3% своей 
выручки от реад^ации.

Активно применяются сегодня и гибкие автоматизированные 
производства (ГАП) — автоматизированные производственные 
системы, в которых на основе соответствующих технических 
средств и определенных решений обеспечивается возможность 
оперативной переналадки оборудования на выпуск новой продук­
ции в достаточно широких пределах ее номенклатуры и парамет­
ров. ГАП позволяют существенно сократить время проектирова­
ния и Переналадки производства для выпуска новой продукции.

Сегодня приоритетными направлениями научно-техничес­
кого прогресса в отраслях пищевых производств являются:

— опережающее развитие науки как основы технической 
революции и технического прогресса;

— повышение энерговооруженности труда и развитие элек­
тротехнологии (применение различных электростатических 
методов и токов, инфракрасных лучей, ультразвука и т. д.);

— дальнейшая механизация и автоматизация производства 
на базе его электронизации (внедрение гибких автоматизиро­
ванных систем, роторно-конвейерных линий, систем автомати­
зированного проектирования, средств автоматизации погрузоч­
но-разгрузочных работ и др.);
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— дальнейшее развитие биотехнологии;
— рациональная химизация производства, дополненная 

биологическими средствами и методами;
— создание и внедрение прогрессивных современных тех­

нологий, основанных на применении новейших разработок в об­
ласти микробиологии, бионики, биоинженерии, генной инжене­
рии.

Вопросы для самопроверки
1. Дайте определение понятия “научно-технический про­

гресс”.
2. Какова роль научно-технического прогресса в развитии 

промышленного производства?
3. Привёдите основные показатели технического уровня

производства. *
4. Какое значение имеет дальнейшее' йсШышение уровня 

механизации и компьютеризации производственных процессор?
5. В чем различия терминов “инновация”, “новшество” и

“нововведение”? ‘
6. Охарактеризуйте значение инноваций в һромышленном 

производстве.
7. Приведите классификацию инноваций по различным при­

знакам.
8. Какие организации являются основными участниками 

инновационных процессов в’ России?
9. Какие направления инновационного развития промышлен­

ности страны являются на современном этапе приоритетными?
10. Приведите основные направления развития инноваци­

онной деятельности в пищевой промышленности.
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